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RESUMO

Com o objetivo de minimizar os impactos ambientais e a emissao dos gases causadores
de efeito estufa, foi assinado em 1997 o Protocolo de Quioto, onde foi estabelecido
metas de reducdes de gases poluidores que prejudicam a manuntencao da vida no
planeta. Diante desse protocolo surgiu a possibilidade de paises e empresas
comercializaram créditos de carbonos, aqueles que consomem mais que o permitido
devem comprar os créditos e 0s que emitem menos que o permitido ganham o direito
de vender esse direito.

Para maior entendimento do tema, foi realizado um estudo de caso com o objetivo
principal identificar os impactos das comercializacdo dos créditos de carbono na
empresa de cosméticos Natura Cosméticos S.A, mostrando como ela trata os Creditos

de Carbono e procura compensar seus gases emitidos.

Palavras-chave: Créditos de carbono, Natura, Protocolo de Quioto, Sustentabilidade

ABSTRACT

In order to minimize the environmental impacts and the emission of greenhouse gases,
the Kyoto Protocol was signed in 1997, in which targets for the reduction of polluting
gases that harm the maintenance of life on the planet were established. In view of this
protocol, the possibility arose for countries and companies to market carbon credits,
those who consume more than what is allowed should buy the credits and those who
issue less than what is allowed gain the right to sell this right.
In order to better understand the subject, a case study was carried out with the main
objective of identifying the impacts of carbon credits commercialization in the cosmetics
company Natura Cosméticos S.A, showing how it treats Carbon Credits and seeks to

compensate its emitted gases.
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1 INTRODUCAO

1.1Formulacéo do problema

A pesquisa se baseou nos impactos da comercializagdo de crédito de carbono
em empresas, demonstrando estes impactos e qual devera ser o tratamento cont4bil
dos créditos de carbono dentro da empresa, utilizando pronunciamentos e normas
contabeis relacionadas.

Um dos grandes problemas atuais é a questdo do meio ambiente. Com isso, 0
trabalho investiga os beneficios que as empresas podem obter com a comercializacao
de créditos de carbono, como, maximizacdo de retornos financeiros e melhora da
sustentabilidade do meio ambiente, dado que um melhor relacionamento empresa e
meio ambiente, € bem visto no mercado. Dessa forma, foi criado um mercado para que
as empresas possam comercializar esses direitos

O trabalho teve como temaos Impactos da Comercializacdo e Contabilizacdes de
Créditos de Carbono na Empresa Natura Cosméticos S.A, sendo assim, teve 0 como
titulo os impactos da comercializagdo de Créditos de Carbono.

Com essas indagacoes foi definida a pergunta problema da pesquisa: Como uma
geréncia eficaz dos recursos decorrentes do crédito de carbono pode beneficiar
a empresa?

O objetivo geral da pesquisa foi identificar o impacto nos resultados de uma
empresa decorrente de uma gestéo eficaz na comercializagéo dos créditos de carbono.

A pesquisa teve como objetivos especificos o entendimento sobre de onde surgiu
a necessidade de tratar sobre o credito de carbono, qual a finalidade e propdésito do
Protocolo de Kyoto, a investigagdo dos beneficios que as empresas podem obter com a
comercializagcdo de créditos de carbono, a demonstracdo de como s&o feitas as
contabilizacbes desses recursos, e a mitigacdodos possiveis riscos de uma
contabilizagao equivocada.

O trabalho foi justificado pelo crescimento da preocupacdo e da atengédo das
empresas quando o assunto € meio ambiente. Nos dias atuais, estar em sintonia com o
meio ambiente € muito importante para o desenvolvimento econdmico da organizagao.
Com isso, a comercializacdo de créditos de carbono é um excelente meio para a as

empresas se desenvolverem respeitando a natureza.



9
A pesquisa foi bastante relevante, pois abordou assuntos atuais e extremamente

importantes para manutencéo da vida humana em harmonia com o meio ambiente, se
trata de uma pesquisa que pode vir a incentivar varias empresas a adotarem novas
medidas sustentaveis.

O trabalho teve como embasamento uma empresa do setor de transmissao de
energia elétrica e demais artigos e informacdes de empresas que comercializam ou

comercializaram créditos de carbono nos ultimos 10 anos.

1.2 Metodologia de pesquisa

Para Thiollent (1998), metodologia consiste ema metodologia na definicdo e
aplicacdo de métodos e procedimentos cientificos com a finalidade de orientar o
pesquisador quanto ao planejamento e a execuc¢do da pesquisa.Sao conjuntos de
procedimentos e regras usados que tem como objetivo analisar as caracteristicas dos
varios métodos disponiveis, avaliar suas capacidades, potencialidades, limitacbes ou
distor¢des e criticar os pressupostos ou as implicacfes de sua utilizacao.

Com isso, 0 método cientifico utilizado no projeto foi oqualitativo, onde durante o
trabalho foi descrito a realidade investigada, sem preocupar-se com uma aplicacao de
calculos e estatistica. Com isso, baseando no estudo de caso o leitor pode tirar suas
conclusdes.

Segundo Machado (2007) a estratégia a ser utilizada para o carater do estudo se
baseia nos objetivos propostos, podendo a pesquisa ser classificada como exploratéria,
quando ha pouca informacao sobre o tema escolhido e pretende-se aumentar esse
conhecimento; descritiva, quando a intencéo é de descrever as caracteristicas do tema;
e explicativa, quando o objetivo é identificar e/ou analisar causas e/ou consequéncias
de um tema.

O trabalho sobre a comercializacédo e contabilizacdes dos créditos de carbono
tratou de uma pesquisa exploratéria, por ter sidobaseado em um tema pouco explorado,
com muitas ddvidas no que tange ao seu aprofundamento e que buscou entender como
funciona a contabilizagéo do crédito de carbono em uma empresa.

Sobre 0s meios utilizados nas pesquisas Machado (2007) diz que € onde se traca
a estratégia de pesquisa para atingir o objetivo proposto. Define-se qual sera a forma de
abordagem para investigar o tema proposto. Sdo exemplos de estratégias que podem
ser adotadas: pesquisa bibliografica, pesquisa documental, pesquisa experimental,
levantamento, estudo de campo, pesquisa-acao e estudo de caso.

Em relacdo aos meios e plano de coleta, o projeto foi caracterizado como analise
bibliografica, pois abrangeu referenciais tedrico ja tornado publico em relacdo ao tema
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de estudo como, por exemplo, publicacdes, boletins, jornais, revistas, livros, pesquisas,
monografias, teses.

Para Pereira et al (2018), a determinacéo de um universo ou a escolha de uma
amostra sdo necessarias para que a pesquisa tenha uma visao clara e objetiva da sua

fonte de coleta de dados. Os autores em questéo dizem que:

Normalmente, para se realizar um tratamento estatistico com mais rigor,
torna-se necessaria a definicdo do espagco amostral que é o universo de
realizagdo da pesquisa ou o conjunto no qual se vai levantar dados (PEREIRA
ET AL, 2018).

Enguanto ao universo da amostra foi adotado o meio por acessibilidade, onde
foram obtidos os elementos de maior facilidade de acesso.

Quanto a selecao de sujeitos, entende-se, de acordo com Machado (2007), que
€ de grande importancia, para o desenvolvimento do projeto e do estudo de caso,
reconhecer o publico ao qual vocé buscara suporte e esclarecimentos quanto aos dados
colhidos, pois tomar conhecimento prévio desta situagdo auxilia na preparagéo e melhor
andamento da pesquisa.

Em relacéo a selecdo do sujeito, o trabalho contou com, pesquisas relacionadas
na area, contadores e gerentes de empresas que comercializa créditos de carbono.

Para Machado (2007), as coletas de dados conferem ao pesquisador um
importante recurso para obter informacdes sobre o contexto e/ou objeto de estudo, para
posterior apresentacdo e andlise dos resultados.

Para coleta de dados deste trabalho, foi utilizado o método de documentos de
fontes secundarias, onde foram utilizadas fontes ja publicadas sobre os assuntos como
teses, dissertagcdes, monografias, livros, artigos e boletins de jornais.

Para Machado (2007) as técnicas de analise de dados consistem em:

As técnicas de andlise de dados permitem, ao pesquisador, executar a
apresentacao e analise dos dados levantados e coletados de maneira clara,
objetiva e estruturada, conferindo ao leitor cientificidade e comprovacéo
destes (MACHADO, 2007).

Com isso, os dados coletados foram distribuidos em tabelas, nas quais foi

possivel identificar e analisar os dados que foram coletados durante o projeto.

1.3 Estrutura do trabalho

Esta pesquisa foi dividida em 5 capitulos. O primeiro capitulo tratou da
introducéo do trabalho, a contextualizacdo do problema, os objetivos tracados para

embasar a conclusdo da pesquisa e a metodologia escolhida para alcancar os
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resultados.

O segundo capitulo abordou a fundamentacdo teorica. Consta nele a
abordagem de diversos autores e 6rgaos reguladores sobre a norma tratada neste
trabalho que séo relevantes para a compreensao da pesquisa.

O terceiro capitulo apresentou as informacfes sobre aempresa, abordando
aspectos gerais, histéria, misséo, valores e visdo da instituicdo pesquisada.

O quarto capitulo abordou o estudo de caso, onde foi demosntrada as
atividades ocorridas na empresa referentes ao tema abordado durante a pesquisa,
mostrando como séo tratadas e evidenciadas as atividades na empresa.

O quinto capitulo se refere a conclusdo da pesquisa sobre os impactos e as

contabiliza¢des dos Créditos de Carbono na Empresa Natura.

2 REFERENCIALTEORICO

2.1 Contabilidade Ambiental

A contabilidade ambiental trata-se do ramo da contabilidade em que sé&o
registrados e controlados dados correspondentes a acfes da empresa que afetam o
meio ambiente. Esse relatorio funciona como um registro do patriménio ambiental,
apontando monetariamente os beneficios, prejuizos e resultados da exploracdo do meio
ambiente. Sendo assim, um espelho das interacbes de uma empresa com 0 meio
ambiente.

Para Tinoco (2004):

A contabilidade ambiental é o registro do patrimdénio ambiental: bens, direitos
e obrigacBes ambientais, de determinada entidade, e suas respectivas
mutagdes, expressa monetariamente.

Com isso, a presente pesquisa ira abordar assuntos referentes a contabilidade
ambiental, onde sera verificando os registros de patriménios ambientais.

Paiva (2003) define a contabilidade ambiental como:

Atividade de identificacdo de dados e registros de eventos ambientais,
processamento e geragdo de informacdes que subsidiem o usuério servindo
como parametro em suas tomadas de decisdes.

Portanto, a Contabilidade Ambiental tem como objetivo tratar os eventos
ambientais que impactam nos resultados das empresas.

Kraemer (2002) relata que:

A contabilizacdo dos beneficios e prejuizos que o desenvolvimento de um
produto ou servico pode trazer ao meio ambiente, isto €, um conjunto de
acles planejadas para desenvolver um projeto com preocupagdo ao meio
ambiente.
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Basicamente, os trés autores seguem a sua tratativa em relacdo a contabilidade
ambiental de forma semelhante, onde, basicamente, explicam que ela se baseia nos

registros dos eventos ambientais que tem impactos nas demonstracdes da empresa.

2.2 Sustentabilidade

A sustentabilidade empresarial tem a ver com a exploragdo econdémica dos
recursos naturais de forma racional e com a preocupacdo com a sobrevivéncia da
humanidade. Todos devem preocupar-se com 0S recursos haturais, principalmente
agueles escassos, de tal forma que seja garantida a sobrevivéncia e bem-estar social.
Nesse sentido surgem as discussdes sobre desenvolvimento sustentavel.

Segundo Santos et al. (2006):

O termo desenvolvimento sustentavel foi criado no ano de 1987, pela ex-
ministra da Noruega, Gro Harlem Brundtland. Na sua concepg¢éo o objetivo
era a garantia da conservacdo e bem-estar das geracbes futuras. Vale
ressaltar que esse objetivo, longe de estar desatualizado, pode ser
complementado com o de garantir também as condi¢cdes necessérias a
qualidade de vida e sobrevivéncia das geracdes presentes.

Santos refor¢ca que garantir as condicBes necessérias a qualidade de vida e
sobrevivéncia das geracdes presentes de forma sustentavel é essencial.
Conforme Dalmagro e Ott (2002):

“A busca pelo desenvolvimento sustentavel é inadiavel, tanto por parte das
empresas, como da sociedade em geral, pois vem se tornando quesito
importantissimo para a continuidade das organizagbes e sobrevivéncia da
populaggdo.” Portanto: “o desenvolvimento econbémico sustentavel
compreende a satisfacdo das necessidades e expectativas do mercado atual,
sem comprometer a capacidade e o0s recursos das futuras geragbes”.

(DALMAGRO; OTT, 2002).

Dalmagro defende que o desenvolvimento da empresa deve estar sempre
atrelado a sustentabilidade, de forma a manter a harmonia entre continuidade de
projetos e sobrevivéncia da populagéo.

Segundo Oliveira et al. (2004):

A busca pelo desenvolvimento sustentavel e seus beneficios de ordem
econdmico-sociais tem motivado as empresas a aderirem a planos que visem
0 estudo e aplicacdo em projetos com esse fim. No entanto, as motivacdes
para a preocupacdo das empresas com a responsabilidade e sustentabilidade
social parecem sempre evidenciar a busca por resultados econdmicos. Esses
viriam como consequéncia do denominado capital reputacional adquirido por
acOes socialmente corretas.

Sobre sustentabilidade, os autores buscam tratar a sustentabilidade como um

meio da empresa se adaptar em um novo modelo em que vivemos, de forma a buscar
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melhor qualidade de vida a todos e se beneficiar de um possivel beneficio econémico

futuro.

2.3 Efeito Estufa

O Efeito Estufa € um fenbmeno responsavel por aquecer a superficie do planeta,
gracas a presenca de uma atmosfera que contém gases que impedem que a Terra perca
calor. Os principais gases que contribuem para o Efeito Estufa séo o dioxido de carbono
(CO2), gas metano (CH4) e o vapor-d’agua (H20) (LOPES, ROSSO, 2010).

A energia solar chega a superficie da Terra, atravessando a atmosfera, parte
dessa radiacéo é refletida e volta para o espaco. A Terra € aquecida pela radiacéo
infravermelha refletida pela superficie, os gases da atmosfera como o gas carbénico
retém parte da radiacao infravermelha, o que promove o Efeito Estufa (LOPES, ROSSO,
2010).

Para Martho, Amabis (2004):

O termo “efeito estufa” foi dado, pois pode ser comparado ao fenbémeno
semelhante que ocorre dentro de uma estufa: o vidro deixa a luz solar entrar,
a luz aquece o solo e as plantas da estufa e é rei radiada como infravermelho.
O vidro retém parte desses raios dentro da estufa.

Sendo assim, o aumento dos gases na atmosfera esta relacionado ao aumento
da temperatura média do planeta - o aquecimento global.

De acordo com dados do IV Relatério do Painel Intergovernamental para as
Alteracdes Climaticas das Nacdes Unidas (IPCC) “a temperatura média e em seu total
aumentou cerca de 0,76°C desde os primeiros anos em que existem registos historicos
(1850-1899) até aos primeiros tempos atuais.

Segundo o Painel Intergovernamental para as Alteracdes Climéticas das Nacgbes
Unidas (IPCC), as atividades humanas tém grande responsabilidade nas mudancas

climaticas que estdo ocorrendo no planeta:

“(...) a maior parte do aquecimento global observado desde a segunda
metade do século XX resulta, com uma probabilidade superior a 90%, das
emissdes para a atmosfera de gases com efeito de estufa provocadas pelas
atividades humanas” (PINTO, 2010, p.39).

Portanto, na visdo de Pinto, o grande responsavel pelo aquecimento global séo
as atividades humanas.

Lopes (2010) enfatiza que:

As consequéncias do aumento da temperatura da terra jA podem ser
observadas nos dias atuais, como degelo das calotas polares, aumento do
nivel do mar, mudanca nas alteracdes climaticas, o que influencia ndo s as
atividades humanas, mas também de todo o ecossistema, afetando a flora e
a fauna de vérias regides (LOPES, ROSSO 2010).
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As consequéncias do aumento da temperatura da terra jA podem ser observadas
atualmente, levando a demais outros fatores de desequilibrio e sendo prejudicial para a
manutengao vida humana,

No Brasil as principais fontes antropogénicas de emissdo de CO2 a atmosfera
sdo o desmatamento, combustdo industrial e trafego de veiculos, que representam
aproximadamente 3% das emissdes globais, um numero relativamente baixo quando
comparamos com as emissfes de outros paises (MINISTERIO DA CIENCIA E
TECNOLOGIA, 1999).

Algumas medidas foram tomadas com a intengao de diminuir a emisséo de CO2.
O protocolo de Quioto foi uma delas. Este evento ocorreu em 1997 e contou com a
presenca de representantes de mais 160 paises. Segundo o Ministério da Ciéncia e
Tecnologia (1999).

2.4 Gestao Estrategica e questdes Ambientais

No que diz respeito as relacbes com o meio ambiente natural, buscaram-se
conceitos que dizem respeito as possibilidades de atuacéo e as vantagens competitivas
decorrentes dessa atuacgao.

Para Porter (1999):

Vivemos agora uma fase de transicdo da histéria industrial, em que as
empresas ainda séo inexperientes no gerenciamento criativo das questdes
ambientais. Os gerentes devem comecar a perceber as melhorias ambientais
como uma oportunidade econbmica e competitiva, ndo como um custo
embaracoso ou uma ameaga inevitdvel. Por sua vez, as estratégias
ambientais devem transformar-se em assunto da alta geréncia. O impacto
ambiental precisa ser incorporado a um processo mais amplo de melhoria da
produtividade e da competitividade. O modelo da produtividade dos recursos,
ao invés do modelo do controle da poluicdo, deve nortear 0 processo
decisoério.

Porter e Mcintosh abordam que a gestdo estratégica voltada para questdes
ambientais sdo aspectos importantes para empresas desenvolverem a fim de gerarem
mais receitas abordando o lado mais sustentavel. Em sua citacéo,

Segundo Mcintosh et al (2001, p.109):

“A politica e pratica ambientais sdo medidas-chave, tanto do desempenho
dos negdcios quanto do sentido dos negdcios, do ponto de vista da cidadania
corporativa”. Para eles, proteger o meio ambiente pode trazer beneficios
significativos aos negdécios, como menores custos de recursos, mercados
ampliados e obrigac8es financeiras reduzidas.

Ja para Tachizawa (2002, p.19):

“Ndo ha conflito entre lucratividade e a gestdo ambiental com
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responsabilidade social; ambas podem harmonizar-se na prética”.

Em sua citagdo, Tachizawa nao vé problemas nas empresas buscarem essa
lucratividade com a preocupacdo com o meio ambiente, desde que estejam as duas
praticas em harmonia.

A elaboracdo de uma visdo baseada no principio da sustentabilidade ambiental
favorece o direcionamento estratégico para a competitividade, para que a organizacao
possa competir e contrapor-se a movimentos e a acontecimentos no ambiente, que
representam ameacas Ou prejuizos para os interesses internos das demais partes

interessadas.

2.5 Protocolo de Quioto

O Protocolo de Quioto é um tratado internacional em que o0s paises signatarios
se comprometeram a reduzir as suas respectivas emissoes de gases de efeito estufa na
atmosfera. Um acordo derivado da Convencdo-Quadro das Nacdes Unidas sobre
Mudancas Climaticas (UNFCC), ele foi negociado e adotado pelas partes em Quioto, no
Japao, em 11 de dezembro de 1997, entrando em vigor em 16 de Fevereiro de 2005,
quando atingiu a meta de 50% de ratificacdes dentre os 84 signatarios originais.

A formulacao e detalhamento de metas deram-se em documento que contou com
a assinatura, na época da conferéncia, em 1997, de mais de 180 paises, como explicita
Seiffert (2009, p. 35).

Ela reforga ainda sobre a sujeicéo dos presentes as puni¢des quanto ao ndo
cumprimento de suas metas. Tal documento denominou-se Protocolo de
Quioto, onde metas e mecanismos para reduzir as emissdes de gas carbbnico
na atmosfera, provocadas por a¢cdes humanas, foram estabelecidas.
Para Seiffert, Pereira e Nossa, o Protocolo de Quioto veio para tracar metas de
emissao de gases por parte dos paises, tratando essas redu¢des como obrigatérias e
passiveis de puni¢cdes em caso de descumprimento.

A respeito do protocolo, Pereira e Nossa (2009) define:

O Protocolo de Quioto foi formulado devido a falta de observancia do acordo
firmado no Protocolo de Montreal, no qual se previa a voluntaria reducao
gradual das emiss8es do géas clorofluorcarbono (CFC). Diante disso, a ONU
se viu na obrigag&o de organizar um novo protocolo — Protocolo de Quioto —
que veio a tornar as reducdes de voluntarias para obrigatérias.

Pereira e Nossa (2009) completa que o protocolo veio para transformar as
reducdes de voluntarias para obrigatorias.
Para Ribeiro (2005):

Os créditos de carbono surgiram nos paises desenvolvidos, como meio de
inibir a producéo de poluentes. Nesses paises, a legislacéo local estabelecia


https://www.oeco.org.br/dicionario-ambiental/27698-o-que-e-o-efeito-estufa
https://www.oeco.org.br/dicionario-ambiental/28809-o-que-e-a-convencao-do-clima
https://www.oeco.org.br/dicionario-ambiental/28809-o-que-e-a-convencao-do-clima
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niveis maximos de emiss@es de certos gases, e aqueles que emitissem um
volume abaixo do estabelecido tinham o direito a titulos de créditos
equivalentes a porgédo reduzida, os quais poderiam ser vendidos.

Ribeiro apresenta a ideia de que os paises que consumirem mais do que a meta,
podem comprar esses direitos de emissdes dos paises que utilizam menos. Ou seja,
permitir a transferéncia de recursos das nacdes industrializadas ou desenvolvidas para
as nao industrializadas ou em desenvolvimento, de forma que estes venham a

desenvolver-se de forma cautelosa e responsavel em relagdo ao meio ambiente.

2.6 Créditos de Carbono

Os Créditos de carbono sédo unidades de medida que correspondem, cada uma,
a uma tonelada de carbono que deixou de ser emitida para a atmosfera, contribuindo
para a diminuicdo do efeito estufa. Existem diversas maneiras de gerar créditos de
carbono, dentre elas, a substituicdo de combustiveis em fabricas, onde elas deixam de
usar biomassas nao renovaveis, como lenha de desmatamento, e passam a usar
biomassas renovaveis, que além de emitirem menos gases geradores de efeito estufa,
contribuem para a diminuicdo do desmatamento.

Possuem duas maneiras para a obtencdo dos Créditos, uma é a diminuir os
emissdo dos gases de efeitos estufas(GEE) e a segunda é subtrair da atmosfera os
gases ja emitidos. De acordo com a sustentabilidade ambiental, a primeira maneira
reduz os efeitos nocivos dos GEE através de procedimentos que diminuem a emissao
de gases; ja os que subtraem da atmosfera sdo chamados de sequestro de carbono.

De acordo com Ribeiro (2005, p. 13),

Necessidade dos paises em coibir a producédo de gases de efeitos estufa;
Neste contexto, foram estabelecidos niveis maximos de emissdes de alguns
gases poluentes, e 0 pais que conseguisse manter-se abaixo do limite
proposto pelo Protocolo de Quioto, teria direito a titulos de créditos
correspondentes a porgéo reduzida ou o montante de poluentes que deixou
de ser emitido, podendo estes titulos ser negociados com os demais
territdrios que ndo atingiram suas metas, sob o risco de violarem as normas
expostas pelo mesmo documento.

Sendo assim, o surgimento dos créditos de carbono se deve a necessidade de
0s paises diminuirem a producéo de gases estufas.
Para Silva (2009):

O fato de os paises industrializados, tidos como os maiores emissores de
gases poluentes, incluindo o didxido de carbono, ter que manter constante
suas linhas de producédo, necesséaria a manutencdo das politicas do pais,
permitem aos mesmos transportar parte de suas industrias de maior potencial
poluidor para nagdes com baixo nivel de emissao, ou entéo financiar projetos
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nestes paises e negociar com 0os mesmos 0s créditos oriundos destes
investimentos.

Partindo deste principio, Khalili (2003) apud Silva (2009, p.20) traz sua definicdo

a respeito do tema, ao caracterizar que:

2

“Os Créditos de Carbono séo certificados que autorizam o direito de poluir.”
Enfatizando sobre a existéncia de paises em desenvolvimento que ja
antecipam seus projetos, permitindo assim futuras negociacbes de
certificados de emissdo de reducao, através de contratos de compra e venda
de certificacdes que beneficiem os paises industrializados, assegurando-lhes
a manutencao de suas atividades de producdo e posterior emissdo destes
gases nocivos a atmosfera, e consequentemente, a toda humanidade.

Os autores, Silva e Khalili reforcam que os créditos de carbono vieram para
autorizar e estipular um limite de “direito de poluir” para cada pais, onde os grandes

emissores de gases poluidores deveriam controlar a emissédo dos gases poluentes.

2.7 Mecanismo de Desenvolvimento Limpo

O Mecanismo de Desenvolvimento Limpo (MDL) é um dos mecanismos de
flexibilizacao criados pelo Protocolo de Kyoto para auxiliar a reducdo de emissdes
de gases do efeito estufa (GEE) ou de captura de carbono por parte dos paises
presentes no acordo.

Paises subdesenvolvidos podem implementar projetos que contribuam para a
sustentabilidade e apresentem uma reducao ou captura de emissfes de gases toxicos,
obtendo como resultado as Redugbes Certificadas de Emissdes (RCEs) Os RCEs
emitidos pelo Conselho Executivo do MDL, podem ser negociados no mercado global.

O MDL é um mecanismo que envolve paises desenvolvidos e subdesenvolvidos.
Essa relacdo acontece, pois, ele permite que os paises listados no protocolo cumpram
suas metas de duas formas: de forma direta, pela aquisicdo de Crédito de Carbono, ou
de forma indireta, com investimentos nos paises em desenvolvimento que geram
créditos via projetos do MDL. Com esses créditos, os paises desenvolvidos tém seus

compromissos de redugéo de emissdes abatidos. Conforme Rocha (2003, p. 9):

A proposta do MDL se baseia em que cada tonelada de CO2 deixada de ser
emitida ou retirada da atmosfera por um pais em desenvolvimento podera ser
negociada no mercado mundial, criando um atrativo para reducdo das
emissfes globais. Os paises do Anexo | estabelecerdo em seus territorios
metas para reducdo de CO2 junto aos principais emissores. As empresas que
nao conseguirem (ou ndo desejarem) reduzir suas emissbes poderao
comprar Certificados de EmissGes Reduzidas (CER) em paises em
desenvolvimento e usé-los para cumprir suas obrigacdes.

Portanto, o MDL se baseia basicamente na negociacéo de toneladas de CO2 que

sao deixadas de ser emitidas pelos grandes produtores de gases toxicos.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Mecanismos_de_flexibiliza%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mecanismos_de_flexibiliza%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Protocolo_de_Quioto
https://pt.wikipedia.org/wiki/Gases_do_efeito_estufa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Carbono
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cr%C3%A9ditos_de_carbono
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Para Souza e Miller (2003):

“Contrariamente aos conhecimentos tecnolégicos, a vontade politica e
econdmica sobressai-se em relacdo ao investimento de recursos em
pesquisa e desenvolvimento de novas tecnologias sustentaveis; isto porque
todo o ciclo produtivo estd em pleno funcionamento de forma poluidora e
alterar esta condicdo acarreta gastos muito superiores aos de negociar
grande parte do “direito” de poluir.”

Entendendo que os titulos oriundosdessas negociacdes tém sido considerado

como uma forma de “permissao” para continuidade da poluigao.

Segundo Ribeiro (2005, p. 21):

O mecanismo de desenvolvimento limpo (MDL) foi instituido com o objetivo
principal de auxiliar os paises em desenvolvimento na implantacdo de
tecnologias de recuperacao e preservagdo ambiental e de ajudar os paises
desenvolvidos a cumprir suas metas de redugéo de emissdes. Assim, imputa-
se aos maiores poluidores um encargo por comportamento agressivo ao meio
ecolégico, mas de custo inferior ao que teriam que incorrer para ajustar seu
préprio processo operacional a condicées adequadas sob o ponto de vista
das emissdes permitidas. Ele pode ser utilizado para atividades de reducéo e
remoc¢do de GEEs que envolvam o uso da terra, mudanca no uso da terra e
florestas, limitadas, porém, ao florestamento e ao reflorestamento.

Souza e Miller (2003, p. 7) entendem que:

A negociacao dos créditos de carbono ndo possui apenas a o6tica financeira,
pois também possibilita meios de participacdo social na reorientacdo do
desenvolvimento econdmico-ambiental nos paises em desenvolvimento.
Com isso, é notado que os autores abordam o mecanismo de desenvolvimento
limpo uma forma dos paises se desenvolverem de forma consciente, afetando menos o

meio ambiente e se beneficiando economicamente da situacao.

2.8 Mercado dos Créditos de Carbono

Desde a criagao do Protocolo com a ideia de comercializar os créditos de carbono
foram surgindo fundos de investimentos, assim como Bolsas de Valores Mobiliarios
especialmente criadas para a comercializagado dos certificados de emissdes, como a
Bolsa de Londres.

No Brasil, a comercializacdo do crédito de carbono é feita em leildes da
BM&FBOVESPA. As transacdes comerciais sao realizadas online e as regras sdo
determinadas por meio de andncios publicos ou editais.

De acordo com informacgdes do Ministério da Ciéncia e Tecnologia havia, em
fevereiro de 2007, 111 projetos aprovados, 0 que representa um numero bastante

expressivo para o estagio das negociacbes. O Brasil € o segundo maior pais,
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considerando-se as quantidades de projetos de MDL existentes (MINISTERIO DA
CIENCIA E TECNOLOGIA, 2007).
Os setores econdmicos que mais tém apresentado propostas de MDL estdo

relacionados as atividades de cogeracdo de energia com biomassa; hidrelétricas e

pequenas centrais hidrelétricas (PCH); eficiéncia energética; troca de combustiveis e

processos industriais; aterros sanitarios e tratamento e disposicdo de residuos;

agricultura; pecuaria; transporte; florestamento e reflorestamento.

Rocha (2003, p. 54) debate as vantagens do mercado de créditos de carbono:

Esse comércio faz com que as empresas tenham maior flexibilidade no
cumprimento das metas ambientais estabelecidas pela legislacéo vigente.
Outra vantagem é que, com a sua utilizagdo, o poder publico fica apenas
encarregado de definir os objetivos ambientais a serem alcancados,
monitorar e penalizar os infratores; enquanto que a escolha dos melhores
meios para se atingir 0os objetivos fica a cargo das préprias empresas, que
irdo sempre buscar a melhor rela¢éo custo/beneficio.

O comercio de crédito de carbono permite que os paises cumpram suas metas

ambientais sem que prejudiquem o meio ambiente de forma irracional.

Sobre a comercializacdo, Brito (2010, p. 32) diz que:

“Se néo tivesse uma atribuigdo de valor as redugbes de emissées, talvez, ndo
existiria nenhum interesse em reduzi-las, a partir do momento em que se
comega a pagar por esse processo gera um interesse em desenvolvé-los”.

A possibilidade de se beneficiar economicamente das vendas de créditos de

carbonos impulsionam os paises a emitirem menos gases, sendo mais sustentaveis.

Sister (2007) apud Santos, Beuren e Rausch (2010, p. 59) apontam que:

Além das negociagdes na bolsa de valores, existem as negocia¢des entre as
partes, cujo intuito € de adquirir Certificados de Redugdo de Emissdes
(CREs), em meio ao mercado de carbono, sendo estas realizadas de trés
maneiras: a primeira da-se por meio da emissdo de CREs pelo Conselho
Executivo do MDL ao titular do projeto, na qual este escolhera o comprador e
efetuara a venda; a segunda é tida como cessdo, em que os CREs séo
negociados entre a organizacdo que 0s gerou e que pretende adquiri-los apés
0 incremento e elaboracdo do projeto de MDL, assim como posterior as
emissdes das CREs; a terceira forma trata-se de uma promessa de cessao
futura, onde as partes interessadas negociam as certificacdes antes mesmo
de emitidas pelo conselho executivo, em outras situacdes bem antes da
elaboracao do projeto.

Os autores basicamente abordam a importancia das negocia¢cbes, onde é

possivel vender ou comprar os direitos de emitir gases, 0 que apoia as empresas a tentar

reduzir ao maximo a emissao de gases toxicos.

2.9 Contabilidade
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A contabilidade tem de acompanhar a dinamica do mercado de forma a poder
representar adequadamente as mudancas que ocorrem na sociedade, e por
consequéncia, nas operacdes entre as empresas, a contabilidade tem buscado sua
adequacao conforme a necessidades dos seus usuarios enquanto ao seu principal
objetivo, que é permitir a tomada de deciséo.

Sobre o objetivo da contabilidade, Hendriksen e Van Breda (1999) afirmam que:

“O principal objetivo da divulgagao de informagdes financeiras é apoiar os
acionistas e outros individuos na tomada de decisdes financeiras, ajudando-
0s a predizer os fluxos de caixa da empresa.”

Com isso, o trabalho a ser realizado tera o0 mesmo objetivo citado por Hendriksen
e Van Breda (1999), que € ajudar os individuos nas tomadas de decis@es financeiras.

2.9.1 Ativo

Entre as diferentes definicbes de ativos, o Financial Accounting Standard Board
— Fasb, em seu pronunciamento SFAS6 (1985, p16), indica que ativos sdo beneficios
econdbmicos futuros provaveis, obtidos ou controlados por uma dada entidade em
consequUéncia de transac¢des ou eventos passados.

Ainda sobre as definicbes de ativos, Hendriksen e Van Breda (1999, p.283)
acreditam que os ativos séo representados por potenciais fluxos de servi¢os ou direitos
a beneficios futuros sob o controle de uma organizacdo. Na realidade, o termo
“potenciais” substitui “provaveis” utilizado pelo Fasb e, em ambos, o significado é o de
esperar que o fluxo de beneficios futuros se realize.

Entende-se, de forma geral, que ativos se constituem de recursos representados
por bens e direitos pertencentes a uma entidade, que tenham possibilidade de geracéo
de fluxo de caixa futuro, cujo valor possa ser medido de forma econdémica.

O registro contabil como ativo foi realizado no sentido de refletir os beneficios
esperados em funcdo dos gastos realizados, configurando-se no diferimento de
despesas, localizados, essencialmente, no ativo diferido do grupo do permanente.
Nesse caso, refere-se a fatos geradores ja concretizados, cuja realizacdo da receita
deve se dar no futuro.

Relacionando a identificacéo de ativos com os créditos de carbono, Ribeiro (2005,

p.58) afirma:

[...] os créditos de carbono tém todas as caracteristicas para enquadramento
como Ativos, uma vez que representam beneficios econdmicos futuros que
influenciardo o fluxo de caixa na medida em que contribuam para a
adequacao da empresa as metas do Protocolo de Quioto, e tém origem em
eventos ocorridos no passado, que é o momento em que foram negociados.
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A classificagdo das atividades das empresas € de extrema importancia para o
desenvolvimento da mesma, sendo assim, uma ferramenta essencial para a tomada de
decisoes.

Concluindo sobre a forma de ativo dos créditos de carbono, Ribeiro (2005, p. 64)

resume:

No caso dos detentores de RECs, que vao utilizar os beneficios delas
decorrentes durante longo periodo, o que atualmente pode ser de até 40
anos, devem proceder de forma semelhante no que se refere a contabilizacéo
dos referidos titulos, ou seja, classifica-los no ativo imobilizado, como ativo
intangivel representativo da concesséo de direito, cuja amortizacdo se fara
durante o periodo de validade dos créditos de carbono correspondentes,
proporcionalmente ao consumo das unidades de reducdo emitidas.
Conforme relatado nas citagOes dos autores, as formas de contabilizagcbes se
assemelham, seguindo a mesma légica de classifica-los como ativos com beneficios

econdmicos futuros.

2.9.2 Ativo Intangivel

De acordo com o Pronunciamento Técnico do Comité de Pronunciamento

Contabil - CPC 04 - Ativo Intangivel, um ativo é denominado intangivel quando:

e For separavel, ou seja, quando possuir capacidade de ser
separado ou dividido da entidade e vendido, transferido,
licenciado, alugado ou trocado individualmente ou em conjunto
com um contrato.

e For resultado de direitos contratuais de outros direito legais,
transferiveis, separaveis da entidade ou de outros direitos e
obrigacdes.

De acordo com Lei 11.638, de 28 de dezembro de 2007, ativo intangivel sao
direitos que tenham por objeto bens incorpéreos destinados a manutencdo da

companhia ou exercidos com essa finalidade, inclusive o fundo de comércio adquirido.

Segundo definicdo do Financial Accounting Standart Board (FASB), os
intangiveis séo ativos, exceto ativos financeiros, que carecem de substancia fisica.

De acordo com o International Accounting Standard Board (IASB), organismo
internacional de emissao de padrdes contabeis, estabelece que ativos intangiveis sdo
agueles que ndo tem substancia fisica, ou tem um valor que ndo é convertido para
aqguelas substancias fisicas que eles possuem, a exemplo de um software, o qual ndo
€ razoavelmente mensurado em relacdo ao custo dos disquetes que o contem

Para Schmidt e Santos (2002), os ativos intangiveis sao:

Recursos incorpdreos controlados pela entidade capazes de produzir fluxos
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de caixa futuros. A definicdo apresentada pelos autores € uma extensao da
definicdo de ativo, incorporando a caracteristica de intangibilidade.

O reconhecimento de um ativo intangivel devera obedecer as mesmas regras
validas pra os ativos. O SFAC define que um item deve ser reconhecido quando,
corresponder a definicdo apropriada, for mensuravel, relevante e preciso.

Para Hendriksen e Van Breda (2007):

“Os ativos intangiveis formam uma das areas mais complexas da
contabilidade, em parte em virtude das dificuldades de definicdo, mas
principalmente por causa das incertezas a respeito da mensuracéo de seus
valores e da estimagéao de suas vidas Uteis”

7

Diante disso, é possivel dizer que os créditos de carbono possuem
caracteristicas na qual se enquadra como um ativo intangivel, uma vez que ele € um
bem imaterial que pode ser mensurado e que tem a perspectiva de trazer beneficios

futuros para a empresa.

2.9.3 Passivo

O Fasb (1985, p. 18), em seu SFAS 6, considera passivo como sacrificios
provaveis dos beneficios futuros por meio da transferéncia de ativos ou prestacao de
servicos a outras entidades no futuro, em consequéncia de transacdes ou eventos
passados.

Martins (2003) define o passivo como o resultado econémico que devera ser

sacrificado no futuro em decorréncia de obrigacdo com terceiros.
Seguindo na discussdo para identificacdo e reconhecimento de passivos,
Hendriksen e Van Breda (1999, p. 286) enumeram trés caracteristicas essenciais dos

passivos:

e contém uma obrigacdo ou responsabilidade presente com uma ou
mais entidades, com transferéncia futura provavel de ativos, em data
determinada;

e a obrigacdo compromete a entidade de forma que esta ndo pode
evitar o sacrificio futuro;

e atransagédo ou evento, que obriga a entidade, ja ocorreu.

Como é possivel perceber, as caracteristicas essenciais dos passivos citadas se
referem a obrigacdes e responsabilidades futuras da entidade.

A comercializacdo de créditos ocasiona uma obrigagdo de compromisso de
execucao de um projeto especifico de captacdo de GEEs ou capacitado para evitar a
emissdo dos referidos gases, entretanto a estimativa dos valores inerentes a essa

obrigacédo néo é facilmente obtida, dificultando o reconhecimento do passivo. Todavia,
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dependendo das condicbes contratuais, podem existir obrigacdes decorrentes do prazo

e forma de cumprimento das exigéncias estabelecidas.

2.9.4 Receita

O conceito de receita abrange qualquer ingresso decorrente de ganhos - a vista
ou a prazo -, considerando, principalmente, a venda de produtos e mercadorias ou a
prestacao de servicos, de juros financeiros e outros ganhos eventuais.

Quanto a mensuracdo, os autores Hendriksen e Van Breda (1999, p. 226)

entendem que a receita:

[...] independentemente de como seja definida, deve ser medida, em termos
ideais, pelo valor de troca do produto ou servico da empresa. Esse valor de
troca representa o0 equivalente a caixa, ou valor presente de direitos
monetarios a serem recebidos eventualmente, em consequéncia da
transacdo que gera a receita.

Portanto, a receita é tratada como o valor de troca do produto ou servico prestado
pela empresa e o valor acordado entre comprador e vendedor se constitui em uma boa

forma de mensuracéo.
2.9.5 Despesa

Segundo entendimento anunciado em Normas e Procedimentos em
Contabilidade (NPC) 14 do Ibracon (2001, p. 6) define:

Despesa é a saida ou decréscimo de recursos econdmicos durante o periodo,
que ocorre no curso das atividades ordinarias de uma empresa, excluidas as
reducgdes patrimoniais decorrentes de pagamento de recursos efetuados aos
proprietarios, acionistas ou cotistas.

Assim, entendemos que as despesas SA0 CONSUMOS necessarios para gerar
receitas, sendo diferenciadas das perdas, pois estas sdo periféricas as atividades da
empresa.

Com relagcdo a mensuracao, resumem que a finalidade de mensuracdo da
despesa € medir os montantes atribuiveis ao exercicio corrente e adiar para periodos

futuros os montantes correspondentes a bens ou servigcos a se realizar.

2.10 Contabilizacdo das Operacdes de Créditos de Carbono

E notavel hoje uma diversidade de negociacdes com crédito de carbono, cada
um com suas inovacdes tecnoldgicas ou aquisicdes de tecnologias diferentes que
agridam menos o meio ambiente. Com isso gera-se a necessidade de contabilizacao
destas operacdes, porém ndo existe uma regulamentacdo por parte dos Orgaos

contabeis e da Comissédo de Valores Mobiliarios (CVM) que discipline como devera
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ocorrer a contabilizacdo destas operacdes e que momento reconhecer os créditos de
carbono na contabilidade das empresas envolvidas. A realidade é que mesmo sem a
normatizacao necessaria, as operacdes ocorrem e necessitam de registros contabeis.

Por se tratar de um mercado novo e que movimenta muito dinheiro as
contabilizacdes dessas negociacdes devem ser levadas a sério. Como vimos nesse
tdpico, muitos autores citam seus modos de ver as negociagdes. E isso também vem
ocorrendo com as empresas, ja que as particularidades das negociacbes sdo muito
grandes.

Conforme Barbieri e Ribeiro (2007):

Essas negocia¢des de crédito de carbono podem afetar significativamente a
estrutura patrimonial da empresa, e isto deve estar devidamente registrado

na contabilidade. E para que isso ocorra, € nhecessario preparo e
normatizacao.

Para Barbieri e Ribeiro a contabilizacdo e extremamente importante por impactar
profundamente na estrutura da empresa, podendo causar impactos significantes.

De acordo com Santos e Oliveira (2009, p. 3):

“Reconhecer o tratamento contabil dos créditos de carbono torna-se
imprescindivel, uma vez que as atividades pertinentes a gera¢édo dos mesmos
a partir do MDL afetam significativamente, a situagdo econdémica e financeira
da entidade.”

Os créditos de carbono atuam como elemento compensador em atividades
industriais, uma vez que, os recursos advindos da comercializacéo dos créditos gerados,
funcionam como redutores dos custos decorrentes do ciclo de producao da entidade

Segundo Robles Jr. e Bonelli (2010, p. 87).

Ainda que, esta negociacao pode significar aos compradores, a aquisi¢cdo de
créditos que permitam uma posterior liquidacdo de demandas fiscais,
originadas pelo ndo alcance das metas de reducdo, seja para quitacido
imediata ou futura, mantendo estes certificados em carteira.
Com isso, € discutido o como seus custos devem ser contabilizados, e em que
momento deve ser reconhecido sua receita.
No que tange a contabilizacdo dos créditos. No quadro seguem sugestdes de
tratamentos contabeis em ordem cronoldgica e por autor. Em empresas que fornecem

os créditos de carbono.
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Empresas que desenvolvem projetos de MDL

EVENTO LANCAMENTO AUTOR
Reconhecimento da receita | Débito - Adiantamento por conta do crédito de Pereira e Nossa
(Venda antecipada) carbono a realizar (2005) p. 13

Crédito - Receita de vendas
crédito de carbono

provenientes de

Ativacdo dos custos

Débito - Estoque de produtos - Madeira custos
de plantacdo, manutencéo

e manejo - Madeira R$ 12.000,00

Débito - Estoque de produtos - Carbono custos
incrementais de manejo e certificacéo -
Carbono R$ 8.000,00

Crédito - Caixa R$ 20.000,00

Ferreira, Bufoni,
Marques e
Muniz (2007)

Emissao de titulos

Débito - Estoque de carbono certificado
R$10.000,00

Crédito - Estoque de produtos - Carbono
R$8.000,00

Crédito - Ganhos nao realizados (PL) R$
2.000,00

Ferreira,
Bufoni, Marques
e Muniz (2007)

Venda dos titulos

Débito - Caixa R$ 10.000,00
Crédito - Receita créditos de
carbono R$ 10.000,00

Débito - Ganhos néo realizdos
(PL) R$ 2.000,00

Crédito - Estoque de carbono
certificado R$ 2.000,00 Débito
- Custo de carbono vendido R$
8.000,00

Crédito - Estoque de carbono
certificado R$ 8.000,00

Ferreira, Bufoni,
Marques e
Muniz (2007)

Expectativa / Inicio do ngbéig I\_/IétLivo Intangivel sobre a expectativado | Maciel et al.,
Projeto prol (2009)
Crédito — Disponibilidades
Venda da Débito — Disponibilidade Maciel et al.,
Expectativa Crédito — Obrigacdo para Empresa (2009)
Confirmacéo da o o Maciel et al.,
Expectativa — Débito — Estoque de Creditos de Carbono (2009)
Sequestro de CO2 Certificado
Crédito — Investimento - Ativo Intangivel s/ a
expectativa do projeto
Entrega do Crédito a Débito — Obrigacéo para Empresa
empresa compradora Crédito — Estoque de Créditos de Carbono | Maciel et al.,

ou financiadora

Certificado

(2009)
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Empresas compradoras de Crédito de Carbono
Evento Lancamento Autor
Compra para mercado de | Débito—Investimentos temporéarios Tasso e
acoes ambientais - Creditos de carbono Nascimento
(2005)
Crédito — Disponibilidade
Compra para reserva Débito - Ativo permanente - Investimentos Tasso e
futura, para cumprimento | ambientais - Créditos de carbono Nascimento
das quotas (2005)
Crédito — Disponibilidade
Contabilizacéo Débito - Ativo circulante - Direitos Tasso e
no recebimento de Quotas | ambientaisrealizaveis (Certificados de Nascimento
carbono) — Bonus (2005)
Crédito - Passivo circulante - Obrigacdes
ambientais (Quotas de carbono)
Para obtencéo do direito Débito - Passivo circulante - Obrigacdes
de venda de crédito ou da | ambientais (Quotas de carbono)
necessidade de compra de Tasso e
crédito ao final de cada Crédito - Ativo circulante - Direitos Nascimento
periodo que sera ambientais realizaveis (Certificados de (2005)
determinado carbono) — Bonus
Recebimento da Meta de | Débito — Custo Maciel et al.,
reducao Crédito — Obriga¢des em Reduzir a Emissao (2009)
Compra da Débito — Investimentos — Ativo Intangivel
Expectativa / Maciel et al.,
Financiamento do Projeto | Crédito — Disponibilidades (2009)
Recebimento dos Créditos | Débito — Estoques Créditos de Gases de Maciel et al.,
Efeito Estufa (2009)
Crédito — Investimentos — Ativo Intangivel
Utilizagdo dos Créditos Crédito — Estoques Maciel et al.,
Adquiridos Débito —ObrigacBes em Redugdo de (2009)
Emissoes

Os autores acima referenciados consideram que depois de emitida a
certificagcéo € possivel o reconhecimento da receita oriunda da venda dos créditos de
carbono. Pois nesse momento sdo atendidas as condi¢des necessarias que Sao:
realizacéo de todo ou quase todo o esfor¢o para que se gere a receita; 0S custos e as
despesas sejam reconhecidos; e seja possivel a validagcdo econdmica pelo mercado,

dada a reducgao das incertezas quanto a obtencao das RCE’s.
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2.10.1Reconhecimento, Mensuracéao e Evidenciacao
2.10.1.1 Ativos

Para Pacievitch (2008) os ativos estéo representados por todos os bens e direitos
gque uma instituicdo econOmica possui e que possam ser valorizados em termos
monetérios. Estes séo classificados entre circulante e n&o circulante. Menciona ainda
gue ativo circulante constitui aquele grupo de contas que representam bens e direitos,
suscetiveis de serem convertidos em dinheiro ou de serem consumidos no proximo ciclo
normal de operagdes normais da empresa.

Conforme o CPC 26 - Apresentacao das demonstracdes contdbeis, um ativo deve

ser classificado como circulante, quando:

A) Espera-se que seja realizado, ou pretende-se que seja vendido ou
consumido no decurso normal do ciclo operacional da entidade;

B) Estd mantido essencialmente com o propdsito de ser negociado

C) Espera-se que seja realizado até doze meses apés a data do balanco;
D) E caixa ou equivalente de caixa (conforme definido no Pronunciamento
Técnico CPC 03 — Demonstragdo dos Fluxos de Caixa), a menos que sua
troca ou uso para liquidacdo de passivo se encontre vedada durante pelo
menos doze meses apoés a data do balan¢o. Todos os demais ativos devem
ser classificados como néo circulantes.

Ainda conforme o CPC 26, os ativos ndo circulante devem ser subdividido em
realizavel a longo prazo, investimentos, imobilizado e intangivel. Onde menciona ainda
que um ativo deve ser reconhecido quando "for provavel que beneficios econémicos
futuros dele provenientes fluirdo para a entidade e seu custo ou valor puder ser

determinado em bases confiaveis".

2.10.1.2 Ativos Intangiveis

Conforme definicdo do CPC 04 - Ativo Intangivel, para que um ativo intangivel
seja reconhecido, ele deve ser identificavel, controlado e gerador de beneficios
econdmicos futuros.

Segundo o CPC 04, um ativo satisfaz o critério de identificagdo, em termos de

definicdo de um ativo intangivel, quando:

(@) For separavel, ou seja, puder ser separado da entidade e vendido,
transferido, licenciado, alugado ou trocado, individualmente ou junto com
um contrato, ativo ou passivo relacionado, independente da intencéo de
uso pela entidade;

(b) Resultar de direitos contratuais ou outros direitos legais,
independentemente de tais direitos serem transferiveis ou separaveis da
entidade ou de outros direitos e obrigacdes.

Potenciais beneficios econémicos futuros gerados por um ativo intangivel podem

incluir, conforme o CPC 04:


http://www.infoescola.com/autor/thais-pacievitch/29/
http://www.infoescola.com/economia/ativos-e-passivos/
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A receita da venda de produtos ou servicos, reducao de custos ou outros
beneficios resultantes do uso do ativo pela entidade. Por exemplo, o uso da
propriedade intelectual em um processo de producédo pode reduzir os custos
de producgéo futuros em vez de aumentar as receitas futuras.

IUDICIBUS (2010) menciona que:

Como qualquer outro recurso que atenda ao conceito de ativo, um intangivel,
para ser reconhecido contabilmente, deve proporcionar beneficios
econdmicos futuros por meio do seu emprego nas atividades da entidade que
o controla. Esses beneficios podem se materializar para a entidade por meio
do incremento da receita de venda de produtos ou servicos ou da reducéo
decustos.

De acordo com o CPC 04 - Ativo Intangivel, o reconhecimento de um item como

ativo intangivel exige que a entidade demonstre que ele atende:

(a) A definicdo de ativo intangivel; e

(b) Os critérios de reconhecimento, sendo eles: for provavel que os
beneficios econdmicos futuros esperados atribuiveis ao ativo serdo
gerados em favor da entidade; e o custo do ativo possa ser mensurado
com confiabilidade.

Segundo o CPC 04, o ativo intangivel € reconhecido inicialmente pelo método de
custo, atendendo alguns critérios da forma como foi adquirido, sendo eles: Aquisicao
separada, aquisicdo como parte de combinacdo de negdcios, aquisicdo por meio de
subvencao ou assisténcia governamental, permuta de ativos, &agio derivado da
expectativa de rentabilidade futura gerado internamente e ativo intangivel gerado
internamente.

Com isso, a definicdo que mais se encaixa ao reconhecimento e mensuracao dos
créditos de carbono, em relacdo ao ativo intangivel, € a de ativo intangivel gerado
internamente, onde conforme definido no CPC 04, este ativo deve ser mensurado pelos
custos diretamente atribuiveis na geracdo do mesmo.

Para que se possa reconhecer um ativo intangivel nas demonstracdes contabeis,
faz-se necessario que a companhia realize a divulgacdo de algumas informacdes
relevantes, para fins de evidenciacao de que tais decisdes tomadas pela administracéo,
para o seu reconhecimento, estdo corretas.

Conforme CPC 04 - Ativo intangivel, as informacdes necesséarias para a

divulgacao dos ativos intangiveis séo:
-A vida til e a taxa de amortizacaoutilizada;
-Os métodos de amortizagdo com ativos intangiveis com vida atildefina;

-O valor bruto e a amortizagdoacumulada;
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-As adicoes

-Os ativos disponibilizados para venda;

-Aumento ou reducdo, decorrente de reavaliacdo ou desvalorizado

doativo intangivel;
-Provisdes paraperdas;
-Reversao deperdas;
-Amortizacao do periodo;

-Outras altera¢des ocorridas no periodo em seu valorcontébil.
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3 ESTUDO DECASO

3.1 Comercializacéo de crédito de carbono praticada na Empresa Natura

3.1.1 Sobre a Empresa

A Natura Cosméticos S.A. é uma sociedade andnima presente no mercado
brasileiro ha mais de 35 anos, com opera¢cfes na Argentina, Bolivia, Chile, Peru,
México e Franca. Suas operacdes fabris estdo concentradas no Espaco Natura
Cajamar, em Sao Paulo. A empresa possui unidades comerciais e de distribuicdo em
Itapecerica da Serra, em Sdo Paulo e Uberlandia e Matias Barbosa, no Estado de
Minas Gerais

Em 1969, na cidade de S&o Paulo, Luiz Seabra fundava a Industria e Comércio
de Cosméticos Berjeaut, que meses depois a empresa passaria a ser chamada de
Natura. Criada como vendas em comercio, a empresa passa a trabalhar com vendas
diretas em 1974, modelo que perdura até os dias de hoje. A empresa se dedica a
exploracdo do comercio, exportacdo e importacdo de produtos de beleza, higiene,
produtos cosméticos, artigos de vestuario, joias, bijuterias, artigos para o lar,
alimentos, complementos nutricionais, softwares, livros, material editorial, produtos de
entretenimento, produtos fonograficos, medicamentos, inclusive fototerapicos e
drogas, homeopaticos, insumos farmacéuticos.

O planejamento estratégico de negocios da Natura esta baseada em quatro
elementos basicos: 0 compromisso com a sustentabilidade, as relacdes de qualidade
com todos os publicos, os conceitos e produtos que sédo desenvolvidos e a forca da
marca. Possuem como objetivo, manter a lideranca no mercado alvo de cosmeéticos,
construindo e reforcando os atributos da marca nas diferentes regibes do pais,
buscando a ampliacdo do numero de Consultoras e Consultores e 0 aumento do

volume de negdcios.

a) Missdo da empresa

“‘Nossa razao de ser é criar e comercializar produtos e servigos que promovam
o0 Bem-Estar/Estar Bem. Bem-Estar € a relacdo harmoniosa, agradavel, do individuo
consigo mesmo, com seu corpo. Estar Bem é a relacdo empatica, bem-sucedida,

prazerosa, do individuo com o outro, com a natureza da qual faz parte e com o todo.”
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b) Visdo da empresa

A Natura, por seu comportamento empresarial, pela qualidade das relagbes que
estabelece e por seus produtos e servi¢os, serd uma marca de expressdo mundial,
identificada com a comunidade das pessoas que se comprometem com a constru¢ao
de um mundo melhor através da melhor relacdo consigo mesmas, com o outro, com

a natureza da qual fazem parte e com o todo.

c) Valor da empresa

“Acreditamos que a percepg¢ao da importancia das relagbes é o fundamento da
grande revolucdo humana na valorizacéo da paz, da solidariedade e da vida em todas
as suas manifestacdes. A busca permanente do aperfeicoamento € o que promove 0
desenvolvimento dos individuos, das organiza¢cfes e da sociedade. O compromisso
com a verdade é o caminho para a qualidade das relagdes. Quanto maior a
diversidade das partes, maior a rigueza e a vitalidade do todo. A busca da beleza,
legitimo anseio de todo ser humano, deve estar liberta de preconceitos e
manipulacdes. A empresa, organismo vivo, € um dinamico conjunto de relagdes. Seu
valor e longevidade estédo ligados a sua capacidade de contribuir para a evolucéo da

sociedade e seu desenvolvimento sustentavel.”

3.1.2 A Natura e os Créditos de Carbono

A Natura acredita na interdependéncia e que as acbes de uma pessoa ou
empresa afetam as demais. Com isso, a empresa busca oferecer bens de consumo
dentro de uma ética de desenvolvimento sustentavel, procurando fomentar beneficios
socioambientais a cada produto. Essa perspectiva impulsiona a visdo da empresa,
gue prevé que em 2050 a Natura so6 tera valor se for uma empresa geradora de
impacto positivo.

Foi nesse sentido que, em 2007, a empresa lancou o Programa Carbono Neutro
no qual ela se comprometia a reduzir ao longo dos anos suas emissdes de Gases do
Efeito Estufa em e a neutralizar por completo as emissées que nédo podem ser
evitadas.

Em 2008 foi iniciada a compensacao de carbono por meio do apoio a cinco
projetos de reflorestamento e de uso de energia renovavel. Priorizando, como parte
da gestdo sustentavel de residuos, os processos de reciclagem, incluindo a pos-
consumo, e ainda implementamos novas politicas de redu¢do do consumo de agua e

energia em suas unidades.
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Em 2010, com a compensacao de credito de carbono ja instaurada dentro da
empresa e dando bons resultados, a companhia passou a fazer parte do indice
Carbono Eficiente (ICO2), da BM&FBovespa, que leva em consideracéo a eficiéncia
de emissbes de gases de efeito estufa — GEE, passando a compor sua carteira tedrica.

Passou a integrar também os mais importantes indices do mercado de acdes
brasileiro — Ibovespa, IBrX-50 (que lista as 50 empresas mais liquidas da bolsa), o
indice de Governanca Corporativa, o indice de Sustentabilidade Empresarial e o
Morgan Stanley Composite Index, referéncia para investidores estrangeiros.

O ano de 2019 foi marcado pelo andncio da aquisi¢cdo da Avon, que elevou a
empresa como uma das principais empresas do ramo de cosméticos no mundo. Mas
ainda mais importante, no mesmo ano, a Natura, com seu programa Carbono Neutro,
compensou totalmente as emissdes de carbono da Companhia, o que levou a ser
ganhadora o prémio 2019 Global Climate Action da ONU, o mais importante

reconhecimento do mundo por iniciativas de combate as mudancas climéaticas.

3.1.3 O Carbono Neutro

O Projeto Carbono Neutro, é destinado a reduzir e compensar a emissao de
gases de efeito estufa em todas as etapas da nossa cadeia produtiva — desde a
extracdo de matérias-primas e de materiais para embalagens, passando por
processos internos e o transporte de produtos, até o seu descarte. A grande inovacéo
do projeto reside no fato de que a Natura se comprometeu com um plano completo,
com trés frentes de atuacao (inventario, reducdo e compensacao), que envolve toda
sua cadeia produtiva.

Para possibilitar as reducdes e compensacdes, a empresa colocou em prética
um inventario para quantificar suas emissdes, em todas as fases da cadeia de
producdo, com base nos padrdes da Greenhouse Gas Protocol Initiative (GHG
Protocol) e na norma ABNT NBR ISO 14064-1, que estabelece principios para
concepcao, desenvolvimento, gestao e elaboracéo de relatérios das empresas sobre
os niveis de GEE.

Como nédo é possivel reduzir todas as emissbes, a Natura assumiu o
compromisso de neutraliza-las. Para fazer a compensacao das emissdes de GEE
geradas, sao escolhidos projetos de compensacao, em diferentes regides do Brasil.
No ano passado, foram escolhidos quatro projetos.

Recomposicdo da paisagem e sistemas agroflorestais — Pontal do

Paranapanema (SP) Em parceria com o Instituto de Pesquisas Ecologicas (IPE), visa
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a recuperacdo florestal e a geracdo de renda para as familias assentadas. O

compromisso € sequestrar 60 mil toneladas de CO2e em 30 anos.

Uso de biomassa renovéavel em indastria cerdmica — Sdo Miguel do Guama
(PA), Cristolandia (TO) e Paraiso do Tocantins (TO)-Em parceria com a Ecoldgica
Assessoria, substitui a energia térmica proveniente da queima da lenha de mata nativa
na industria ceramica por energias renovaveis, como casca de arroz e serragem
fornecida por madeireiras legalizadas. O compromisso € reduzir 60 mil toneladas de
CO2e.

Cooperativas de Pequenas Centrais Hidrelétricas (PCH) - ljui (RS),
Erechim (RS) e Santa Rosa (RS) - As trés centrais geram e distribuem energia limpa
para o meio rural. O compromisso é reduzir 14 mil toneladas de CO2e.

Troca de 6leo combustivel por biomassa com manejo sustentavel —
Jaragua do Sul (SC)- Em parceria com a AMC Téxtil, substitui o 6leo combustivel
féssil usado na industria téxtil por cavaco de madeira, residuo do processo de
transformacao de biomassa extraida por meio de manejo sustentavel. O compromisso
é reduzir 30 mil toneladas de CO2.

Todas as ac¢des do projeto Carbono Neutro geraram bons frutos, a exemplo do
convite a Natura feito pela Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), por meio do seu
braco para o meio ambiente (Unep), para que ela integrasse o Climate Neutral
Network, forum virtual global sobre mudancas climaticas. No Brasil, receberam o
reconhecimento do Prémio Epoca de Mudancas Climaticas, da revista Epoca, que a

escolheu como a empresa de melhor estratégia de reducdo de carbono no Pais.

3.1.4 As Contabilizacdes dos Créditos de Carbonos na Empresa

Em 2007, a Companhia assumiu com seus colaboradores, -clientes,
fornecedores e acionistas 0 compromisso de ser uma empresa Carbono Neutro, que
consiste em neutralizar suas emissdes de Gases do Efeito Estufa - GEEs, em sua
cadeia completa de producdo, desde a extracdo das matérias-primas até o pos-
consumo. Esse compromisso, que no presente momento refere-se exclusivamente as
operacgOes da marca Natura, ndo € uma obrigacao legal, ja que o Brasil ndo apresenta
meta de reducdo, mesmo sendo um pais signatario do Protocolo de Quioto, por isso
€ considerado uma obrigacdo construtiva, conforme o CPC 25/ IAS 37 - Provisfes,
Passivos Contingentes e Ativos Contingentes, que determina o reconhecimento de
uma provisdo nas demonstracdes financeiras se esta for passivel de desembolso e

mensuravel.
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O passivo é estimado através dos inventarios auditados de emissao de carbono
realizados anualmente e valorizado com base no preco de mercado para aquisicdo de
certificados de neutralizacdo. Em 31 de dezembro de 2019, o saldo registrado no
passivo na rubrica “Outros passivos ndo circulantes” (como nota explicativa n® 22
abaixo), refere-se ao total das emissfes de carbono do exercicio de 2007 a 2019 que
ainda néo foram neutralizadas através dos projetos correspondentes, portanto, ndo ha

efetivagcdo do certificado de carbono.

Nota explicativa n°® 22 — Outros Passivos

22. OUTROS PASSIVOS

Consolidado
2019 2018
Plano de assisténcia médica pos-emprego 98.792 78.904
Crédito de carbono 4.519 3.222
Contrato de exclusividade '3 5.400 7.800
Crer para Ver ® 51.543 28.368
Receita diferida de cbrigagBes de desempenho com clientes i 76.250 63.662
Provisdes para despesas diversas 9 156.895 170.294
ProvisBes de aluguéis el 26.568 28.5966
Provisdes para reparticdo de beneficios e parcerias a pagar 7.860 11.542
Incentivos de longo prazo M 3.022 8.855
Valor justo arrendamento mercantil operacional & = 25.843
Provisdo para reestruturagdo ™ 3.401 2.004
Provisdo para reforma de lojas 15.997 6.107
Outras provisGes 67.846 44.370
Total 518.093 479.937
Circulante 396.391 338.170
Mo circulante 121.702 141.767

Fonte: Natura

Em linha com suas crencas e principios, a Companhia optou por realizar
algumas aquisicées de créditos de carbono através do investimento em projetos com
beneficios socioambientais vindos do mercado voluntario. Dessa forma, os gastos
incorridos gerardao créditos de carbono apo6s a finalizagdo ou maturacdo desses
projetos.

Durante os referidos exercicios, estes gastos foram registrados a valor de

mercado como “Outros ativos circulantes” (como na nota explicativa n® 13).
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Nota explicativa n°® 13 — Outros Ativos

13. OUTROS ATIVOS CIRCULANTES E NAO CIRCULANTES

Consolidado

2019 2018

Adiantamento para propaganda e marketing 28.669 48.429
Adiantamento para fornecedores 102.225 76.707
Adiantamento para colaboradores 13.983 12.965
Adiantamento e depdsito caugdo de aluguel fal 96.202 96.177
Despesas antecipadas com seguros 29.647 7.535
Adiantamenta para despachante aduaneirg - Impostos de importagdo 34.932 14.866
Ativos destinados a venda - 160
Crédito de carbono 3.508 10,317
Outras 39.868 47.475

349.034 314.631
Circulante 265.198 263.025
N3o circulante B3.836 51.606

Fonte: Natura

No momento em que 0s respectivos certificados de carbonos séo efetivamente
entregues a Companhia, a obrigacao de ser Carbono Neutro € efetivamente cumprida,
portanto, os saldos de ativos sdo compensados com 0s saldos de passivos.

A diferenca entre os saldos de ativo e de passivo em 31 de dezembro de 2019
refere-se ao valor de caixa desembolsado antecipadamente para investimento em
projetos que estdo em andamento e, por isso ainda ndo estao disponiveis para
neutralizacdo das emissdes e compensacgéo do passivo.

Essa metodologia contabil foi elaborada de acordo com a IAS 8 - “Accounting
Policies, Changes in Accounting Estimates and Errors”, que determina que na
auséncia de um pronunciamento, ou uma interpretacdo ou orientacdo aplicados
especificamente a uma transacédo, a Administracao devera exercer seu julgamento no
desenvolvimento e na aplicacdo de uma politica contabil que resulte em informacéo
gue seja relevante para a tomada de decisao por parte dos usuarios e confiavel, de
tal modo que as demonstracdes contabeis representem adequadamente a posi¢ao

patrimonial e financeira, o desempenho financeiro e os fluxos de caixa da entidade.

3.1.5 Os Impactos da Comerciliazacdo na Performace da Empresa

Durante a Analise das Demonstracbes Contabéis da empresa ndo foram
encontrados beneficios mensuraveis monetariamente. Porém, foi possivel indentificar
diversos outros beneficios ndo mensuraveis, no caso 0s Intangiveis.

Os impactos que a Comercializacdo dos Créditos de Carbono trouxeram para
Natura foram varios, a principal é a melhoria da sua imagem perante a sociedade, a

comercilizacao beneficia a reputagao da marca, a sociedade passa a valorizar mais
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as medidas sustentaveis da empresa e comecam a dar mais valor para o negocio.
Mais valor para o negocio geram maiores receitas, maiores reconhecimentos e com
ISSO a empresa consegue escalar grandes patamares de desenvolvimento dentro da
sociedade.

Com o beneficio da imagem a empresa também favorece a criacdo de
oportunidades de negdécios ambientalmente sustentaveis, pois as empresas
conseguem atrair mais investidores. Logo, em médio e longo prazo, essa pratica pode
promover o crescimento da companhia e a geracdo de novos empregos.

Muitos analista, investidores profissionais e casas de Research relatam que
grande parte da valorizacdo das acdes da empresa Natura, que possui como codigo
NTCO3 No Ibovespa se deve a sua grande capacidade de Growth (crescimento),seus
grandes investimentos em sustentabilidade e sua capacidade em se reeiventar, nos
guais agregam grandes capacidades de expansdo da empresa.

O gréfico abaixo demonstra o desempenho das acdes desde o lancamento do
IPO até 2011.

1.000
NATUZ
29/12/2011
R$36,21
—Indice Bovespa
BoO HNATU3
Follow On

3170772009
7oo0 Base 100 = 25/05/2004

NATUZ
25/05/2004
R%$5,27 200,9%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Thaw: +33.0% +28.3% +29.1% +47.4% -41.4% +B2T% +1.3% -18.1%
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O gréfico abaixo demonstra o desempenho das a¢des contra o Ibovespa desde

o langcamento do IPO até 2020.
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Além da valoriza¢do da imagem da empresa, ela possui beneficios financeiros,
pois quando a instituicdo estabelecem um contrato de compensacao por meio da
compra de créditos de carbono. E importante lembrar que, no futuro, esse beneficio
se transformara em commodity, o que trard maiores possibilidades de crescimento
tanto para a companhia como para o pais. Também € importante considerar que ao
longo dos proximos anos, € muito possivel que exista diversos nimeros de incentivos
fiscais por parte dos governos para que se incentive cada vez mais o desenvolvimento

sustentavel do nosso planeta.

4 CONCLUSAO

Este estudo teve por objetivo analisar o mercado de créditos de carbono no Brasil
e evidenciar como ocorrem as negociacfes e contabilizacdes através de reportes
contabeis realizados nas Notas Explicativas e Relatorios de Administracao da empresa
Natura S.A, que pertence a carteira teorica do indice de Carbono Eficiente na
BM&Fbovespa. Esclarecendo uma alternativa de possiveis tratamentos contabeis dos
eventos provenientes a reducao de emissao de gases poluentes, buscando atingir metas
estabelecidas pela empresa. Durante a analise de suas Demonstracdes Contabeis
podemos auferir que a empresa relata com bastante transparéncia as operacoes de
Créditos de Carbono realizada.


http://epocanegocios.globo.com/Economia/noticia/2017/05/o-credito-de-carbono-sera-nova-commodity-do-brasil.html
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Podemos perceber que o mercado de Créditos de Carbono € um mercado pouco
explorado e pouco regulamentado no Brasil, abrindo possibilidades para grandes
oportunidades de exploracdo e crescimento, com isso o trabalho tem a grande
importancia de trazer o assunto para o dia a dia das pessoas, gerando maiores holofotes
para a area.

Como sugestéao para estudos futuros, devida a relevancia do tema e a abordagem
bibliografica limitada seria interessante a continuidade da pesquisa, com outras
empresas de diversos outros ramos para que possamos introduzir ainda mais esse
mercado no Brasil, com marcos regulatorios e incentivos para as empresas que realizam
a comercializacao do crédito de carbono, pois s6 assim iremos expandir esse mercado
tdo promissor em nosso pais.

O objetivo do mercado de carbono ndo se baseiaapenas em beneficios
financeiros para a empresa, abrange também a manuntencéo e qualidade de vida no
mundo como um todo, contribuindo dessa forma para a sustentabilidade do meio
ambiente, com isso a contabilidade tem a funcéo de garantir que as informagdes sejam

repassadas com transparéncia e confiabilidade.
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