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Resumo

O objectivo deste artigo é analisar as caracteristicas dos Portais ou sites noticiosos
angolanos, principalmente, dos jornais impressos. Trata-se de analisar a forma como os
recursos propiciados pela internet(tais como a instantaneidade, a interactividade, a
multimedialidade, a hipertextualidade, etc) estdo a ser utilizados nos Portais jornalisticos
angolanos.

Para isso, foi selecionado sete Portais. Trata-se do Portal do jornal “Jornal de angola”, do “O
Pais”, “Folha8”,“Novojornal”, “Jornal de Desportos”, “Expansdao”, “Economia e Finangas”.

O resultado mostra que os recursos agregados pela web estdao a ser poucos explorados pelos
Portais jornalisticos angolanos; poucos sdo os portais que actualizam constantemente suas
publicacdes e nenhum portal usa video, sons, hipertexto nas suas publicacdes. Por outro
lado, maior parte dos conteldos publicados nos Portais apresentam as mesmas
caracteristicas que os das edi¢des impressas. Isto é, os conteldos publicados nos Portais sao
idénticos ao do formato imprenso. E, as empresas jornalisticas angolanas utilizam os Portais
como suporte de distribuicdo dos conteldos das edicGes impressas a escala global.
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Abstract

The purpose of this article is to analyze the characteristics of Portals or Angolan news sites,
mainly of printed newspapers. It is a question of analyzing how the resources aggregated
through the Web (such as instantaneity, interactivity, multimedia, hypertextuality, etc.) are
being used in the Angolan journalistic portals.

For this, seven Portals were selected. This is the Portal of the newspaper "Jornal de Angola",
"0 Pais", "Folha8", "Novojornal", "Jornal de Desportos", "Expansao", "Economia e Finangas".

The result obtained indicates that the resources aggregated by the web are being little
explored by the Angolan journalistic Portals; few are the portals that constantly update their
publications and no portal uses video, sounds, hypertext in their publications. On the other
hand, most of the contents published in the Portals present the same characteristics as
those of the printed editions. That is, the contents published in the Portals are identical to
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the content format. And, the Angolan journalistic companies use the Portals as support of
distribution of the contents of printed editions on a global scale

Key-words: Journalism, online journalism; characteristics.
Introducgao

Os primodrdios do jornalismo praticado na Internet, em Angola, iniciaram a partir dos anos
90, com a distribui¢ao, via Fax, do jornal «Imparcial Fax», «Folha Oito», e «Actual
Fax»(Coelho,1999:110). Mais tarde, entre os anos de 2000-2004, surigiram o Portal Club-
k.net e Angonoticia. De |a para cd, ocorreu muitas coisas no universo online angolano. Hoje,
a maior parte dos meios tradicionais, principalmente, jornais impressos tém edi¢ées em
formato digital, mas também ha outros que tém publica¢des exclusivamente para internet.

No entanto, embora o jornalismo realizado na internet seja ja uma realidade, tanto no
mundo como em Angola, nota-se que as potencialidades oferecidas pela web estdo a ser
exploradas de forma diferentes nos Portais ou sites jornalisticos; alguns portais apostam na
maximizac¢ao da actualizagdo continua de seu material informativo; outros exploram mais a
multimedialidade; outros ainda ensaiem os modelos de P2P(peer to peer), experimentado
com o jornalismo de tipo aberto, que aposta na interactividade e onde todos os leitores
podem livremente disponibilizar suas contribuicdes (Machados, Palacios, 2003:17).

A desigualdade na exploracdo dos recursos oferecidos pela web por parte dos sites ou media
tradicionais poderia ser relacionada ao meio (suas caracteristicas e potencialidades), as
mensagens (forma de codificar) e ao receptor (expectativas e competéncia para descodificar
uma nova linguagem). Todavia, também pela falta de modelo de negdcio estdvel, capaz de
satisfazer as empresas de comunicacao e a capacidade do desenvolvimento tecnolégico de
cada pais (Canavilhas, 2007:16; Machados, Palacios, 2003:18).

No cenario actual, onde cada vez mais angolanos, mesmo das zonas periféricas, tém acesso a
internet, é necessario que as empresas jornalisticas explorem melhor os recursos oferecidos
pela Internet de modo a cativar as novas audiéncias, oferecendo-lhes servigos de qualidade.
Este desafio passa pela exploracdo da linguagem e caracteristicas por parte das empresas de
comunicac¢ao do ramo do jornalismo.

O estudo desenvolvido a nivel mundial aponta que o jornalismo practicado actualmente na
web encontra-se na quarta fase do seu desenvolvimento, explorando recursos como videos,
sons, hipertextos, imagens fixas ou em movimentos, nas suas publicagcdes(Canavilha, 2013;
2007b).

Em Angola, existem poucos estudos cientificos sobre o jornalismo praticado na internet. O
Unico trabalho encontrado foi publicado em 2017, e faz apenas uma descricdo panoramica
sobre este género de jornalismo, chagando a conclusdo de que o jornalismo praticado na
Web ainda se encontra na segunda fase da sua evolucdo: a fase da transposicdo de
conteudos impressos para Internet. Isto é, as edicbes online mantém as mesmas
caracteristicas que as edi¢Ges impressas (Buka,2017).
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Com este artigo pretende-se preencher as lacunas que existem nesta area, analisando as
caracteristicas do jornalismo praticado na web em Angola. Trata-se de descrever as
caracteristicas dos Portais jornalisticos angolanos e a sua evolucao.

Com essa finalidade, no ponto 1 descrevemos as fases e caracteristicas do jornalismo
praticado actualmente na internet, chamado, por alguns, “jornalismo online”, “jornalismo
electronico”, “webjornalismo”, e por outros, “ciberjornalismo” ou “jornalismo digital”. E no
ponto 2 analisamos as caracteristicas de anlguns Portais ou sites jornalisticos angolanos.

Neste artigo optamos pelo termo “jornalismo online” por ser o termo mais conhecido e mais
utilizado na literatura académica dedicada ao assunto.

1. Jornalismo online, evolugao e caracteristicas

O jornalismo praticado na web nasceu em 1981, nos Estados Unidos, com a disponibilizacao,
por Columbus Dispatch, da edicdo online, mediante o pagamento de uma texa (Matoso,
2003 citado por Aguiar, 2008:31). Mas foi, em 1994, com o jornal San José Mercury News,
gue houve grande inovacdo no jornalismo online, permitindo ao leitor interagir com os
conteudos e com os jornalistas, através do e-mail, mas também participar em féruns de
discussdo propostas pelo jornal.

Desde do surgimento dos primeiros didrios online até hoje, o jornalismo praticado na web
passou por vdrias etapas e fases. Segundo Gonzalez citado por Canavilhas (2007), o
jornalismo online passou por quatro fases. A primeira fase, dominada facsimile, corresponde
a producdo simples de paginas da versdao impressa de um jornal, quer através da sua
digitalizagao, quer através de um PDF. A segunda fase, denominada “modelo adaptado”,
carateriza-se pela simples transposicdao dos conteudos da edicdo em papel para edicdo
online. Nesta fase, sdo integrados apenas links nos textos, sem explorarem a caracteristica
ou linguagem do novo media, e o novo meio é utilizado apenas para distribuir os seus
conteudos a escala global. A terceira fase, corresponde ao modelo denominado “modelo
digital”, é caracterizada pela elabora¢dao de conteudos informativos, pensados e criados
exclusivamente para a web, recorrendo a hipertextualidade como meio para comentar as
noticias, e as noticias de ultima hora passam a ser um factor de diferenciacdao em relagao a
versao impressa, limitada no tempo e no espaco. E, finalmente a ultima fase, denominada
“modelo multimédia”, descrita como a fase em que as publicagdes exploram em maximo as
caracteristicas propiciadas pelo web, recorrendo a uma linguagem constituida por palavras,
sons, imagens fixas ou em movimento e hiperliga¢des, tudo combinado num todo coerente,
interactivo, aberto e de livre navegacao para os utilizadores.

Criticando a classificacdo proposta por Gonzalez, por ter focalizado a sua atencdo ao Unico
meio, os jornais, alargando a sistematizacdo a todos meios de comunicacdo,
Canavilha(2007)restringe essa evolucdo em duas fases, a saber: jornalismo online e
webjornalismo/ciberjornalismo.

Para o autor, na fase do jornalismo online as publicacdes online apresentam as mesmas
caracteristicas essenciais dos meios que lhe deram origem. Ou seja, as versdes online de
meios tradicionais tém caracteristicas semelhantes as das suas versGes impressas. Trata-se
de uma simples transposicdao do modelo existente em versdo impressa para o novo suporte.
Isto é, no caso dos jornais impressos, as versdes online acrescentam a actualizacdo

Jornalismo online em Angola



constante, o hipertexto para ligacdes, as noticias relacionadas e a possibilidade de comentar
noticias. E, no caso da radio e televisdo, ambos estdo disponiveis online, com algumas
noticias escritas, programas radiofénicos e contactos para a radio e os videos acompanhados
das escritas para televisado.

Ja na fase do webjornalismo, as noticias passam a ser produzidas e criadas exclusivamente
na e para web, utilizando recursos agregados pelo novo meio, tais como hipertexto, o som, a
imagem estdtica ou em movimento, infografia, etc. De acordo com Canavilhas (2007), a
maior parte dos meios de comunicacdo tradicionais estdo na segunda fase ou praticam o
jornalismo online e ndo do webjornalismo, entendido como o jornalismo que utiliza as
ferramentas da internet e produzir conteldos jornalisticos difundidos na web, e com uma
linguagem proépria, composta por textos, sons, imagens e animagdes, conectadas entre si
através de ligagdes (ou links).

Sendo um meio que utiliza simultaneamente texto, som, imagem fixa e em movimento e
graficos, a internet seria um meio que possui uma linguagem prépria, caracterizada por
hipertextualidade, interactividade, hipermultimedia, personalizagdo, memodria e
actualizacao.

A hipertextualidade refere-se a possibilidade de interconectar textos? através de links3
(hiperligacdes) ou ainda a capacidade de ligar textos digitais entre si através de links. Dito
por outras palavras, é a possibilidade de usar uma hiperligacdo para ligar dois textos ou
blocos informativos, denominados por Nielsen (1995) como sendo “nds informativos”.

Ao favorecer a organizacdo de noticias em varios blocos informativos*, interconectados
entre eles através de hiperligacBes, o hipertexto permite ao leitor desenhar o seu proprio
percurso de leitura, dando-lhe possibilidade a varios itinerarios de leitura. (Engebretsen,
2000 citado por Canavilhas, 2007:9).

A coeréncia local refere-se a relacdo entre dois blocos informativos préximos, podendo ser
“intratextual” enquanto que a coeréncia global se refere a arquitetura da noticia, isto &, a
légica que estd na base da organizacdo dos varios blocos que compdem a noticia.

Interactividade, considerada como uma das caracteristicas essenciais da comunicacdo na
web, refere-se a capacidade gradual que um meio de comunicacdo tem para dar maior
poder aos utilizadores tanto na selec¢do de contelidos como em possibilidade de expressao
e comunicacdo (Rost, 2014:55).

Sendo poder que se atribui ao leitor, em jornalismo praticado na web, a interatividade pode
ocorrer de duas formas: selectiva e comunicativa (Idem, 2014). A interactividade é selectiva
quando o utilizador exerce maior controlo sobre o processo de recepc¢ao dos conteudos.
Tem a ver com tudo que pode ajudar o utilizador/leitor ter acesso aos conteudos
disponibilizados pelo meio. Isso corresponde com elementos como o tipo de estrutura

2 Entende-se por “texto” um bloco de informagdo que se pode apresentar sob o formato de escrita,
som, foto, video, etc. PALACIOS (2002).

3 Entende-se por link, elemento que permite ligacdo entre dois blocos informativos (CODINA, 2002
apud CANAVILHAS, 2014).

4 Por bloco informativo entende-se uma unidade informativo auténoma, independente de ser
composta por texto, video, som ou qualquer tipo de imagem (CANAVILHAS, 2014).
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hipertextual que propde o meio para navegar os conteddos, o menu de ligacdes semantica
presente em cada noticia, utilizacdo de motor de busca, hemerotecas, nuvens de etiquetas,
indices (geograficos, onomasticos, tematicos), opcdes de personalizacdo de cada pagina
(tamanho da fonte, cores, ordenacdo de temas, etc), diferentes alteracdo do desenho e da
interface perante as accbes do utilizador, e a diversificagdo de menu alternativas de
distribuicdo/recepcdo de conteudos (RSS, envio de conteudos por correio electrénico,
distribuicdo pelas redes sociais e alerta em dispositivos méveis, etc.).

Neste ambito, quantas mais op¢des de acesso aos conteludos oferecidos, e quantas mais se
ajustam as necessidades do utlizador, mais sera o grau de interactividade selectiva.

J4& a interactividade é comunicativa quando se atribui ao utilizador as possibilidades de
interagir com conteudos do meio. Tem a ver com as opg¢les que permitem ao utilizador
comunicar e expressar e, essa compreende as opg¢des como: comentdrios abaixo das
noticias, perfis em rede sociais abertas a participacdo de utilizadores, blogues de
cidaddos/as, pesquisas, foruns, entrevista a personalidades com perguntas de utilizadores,
publicacdo de enderegos de correio eletrénico de jornalistas, ranking de noticias, chats,
envio de noticias/fotografias/videos, sistemas de correc¢do de notas, etc.

A interactividade comunicativa, como assinala Rost (2014), transcende a interactividade
selectiva, pelo facto do leitor gerar algum conteldo que se torna publico.

Multimedialidade refere-se a convergéncia dos formatos dos media tradicionais (texto,
imagem e som) na narracdo do facto jornalistico (Palacios, 2003). Ou ainda, a utilizacdo
conjunta e simultdaneo de diversos meios, como imagens, sons e texto, na transmissdo da
informacao (Canavilhas, 2014:29).

Embora na literatura sobre jornalismo praticado na web indica que a incorporacdo de
multimédia nos produtos informativos ndo melhora, nem a compreensdo de facto, nem
tampouco aumenta interesse dos leitores sobre o facto, é de salientar que a incorporacao de
multimédia na noticia melhora o processo comunicativo (ldem, 2007). Neste contexto,
caberia ao webjornalista saber conjugar os diferentes recursos que a web disponibiliza de
acordo com os interesses dos webleitores.

Personalizacdo refere-se as opcOes oferecidas ao utente para configurar os produtos
jornalisticos, de acordo com seus interesses individuais (Palacios, 2003). Dito em outras
palavras, a personalizagdao consiste em dar ao utilizador a possibilidade de seleccionar os
temas mais relevantes para a criacdo de uma pagina com base em preferéncias pessoais
(Lorenz, 2014:140). Ao servir uma audiéncia fragmentada, composta de pessoas com habitos
de leitura e preferéncias de conteldos diferentes e complexos, a personalizacdo em
jornalismo praticado na web assenta em alguns principios, denominado por LORENZ (2014)
como opg¢oes de personalizacdo. Dentre eles, destacam-se:

= A capacidade de reposta: é a possibilidade de oferecer produtos ou paginas
informativas que se adaptam a diferentes tamanhos de ecras, tais como o monitor de
PC ou aos tablets e smarphones (ecrds muitos pequenos) automaticamente. Ou seja,
produzir o mesmo produto para varios dispositivos.

= A alteragdo de contetidos com base na hora do dia: Como o nome indica, consiste em
alterar contelddo tomando em conta o tempo e as necessidades dos utilizadores; no
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inicio da manh3, lancar os titulos, e logo a tarde, quando as pessoas ficam relaxadas,
desenvolver os mesmos titulos, colocando video, daudio, etc.

= Oferta de conteudos mais interativas: apresentar contelddos com mais opcdes
interactivas, onde o utilizador pode deixar comentdrios.

* Ajuda na decisdo: Oferecer aplicativos que ajudam os utilizadores a tomarem decisao
numa determinada situacao.

» A Calibragdo dos conteudos informativos: incorporar aplicacbes inteligentes que
permitem a actualizacdo de informac¢do em tempo real.

= Adaptar-se @ mudanga: incorporacao de aplicacdes capazes de reconfigurar, reavaliar
factores que poderiam influenciar os factores de mudanca.

A actualizagdo continua/instanteneidade diz respeito a rapidez do acesso, combinada com
facilidade de producdo e de disponibilizacdo, propiciada pela digitalizacdo da informacao e
pelas tecnologias telematicas (Palacios, 2003). Bradshaw (2014) destaca trés tipos de
instanteneidade: instantenidade no consumo, na publicagdo e na distribuicao. A
instantenidade no consumo diz repeito ao acesso a internet, mas também dos contextos no
qual o acesso é feito. Ja é possivel com livestreams assistir video em tempo real. A
instanteneidade em publicacdo, que é a caracteristica mais visivel da instanteneidade, diz
respeito a cobertura ao vivo, e enfim, a instanteneidade em distribuicdo que concerne a
captacdo de noticia, a producdo e distribuicdo em simultaneo sem limitacdes de espaco
fisicos.

Memodria refere-se a acumulagao de informagdo que, a posterior, pode ser utilizada para
criar novos conteudos, géneros e narrativos nas distintas dreas (Barbosa, 2007:136). A
linguagem particular que a web oferece ao fazer jornalismo, essa pode ser explorada para
diferenciar-se dos meios tradicionais.

Tal linguagem particular nos permite caracterizar o jornalismo online praticado actualmente
em Angola.

2 Caracteristicas dos Portais noticiosos angolanos

Para analisar as caracteristicas e evolucdo do jornalismo praticado na web em Angola, a
amostra selecionada é constituida dos Portais dos jornais com publicacdes em formato
impresso e digital. A delimitacdo da amostra aos Portais dos jornais impressos é motivado
pelo objectivo do artigo, que consiste em comparar as caracteristicas das edi¢des dos jornais
em formato impresso e digital.

Atendendo do numero elevado desses portais, selecionamos apenas os Portais operacionais
na internet. No conjunto de 15 Portais identificados na internet, apenas 7 sdo operacionais.
Assim, o corpus do estudo foi constituido de 7 Portais. Trata-se do Portal do jornal “Jornal de
angola”, “O pais”, “Novojornal”, “Expensdo”, “folha 8”, jornal “Econdmica e Financas”,
“Jornal dos desportos”.
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Os Portais em andlise foram observados durante 3 dias®, contando a partir do dia 31 de
agosto até dia 2 de setembro de 2018. A observacdao comecou as 19 h21 dia 31 de agosto de
2018 e terminou as 19h21 do dia 2 de setembro de 2018.

Utilizamos a maquina fotografica para analisar a frequéncia com que os Portais actualizam
seus conteudos. O intervalo da observac¢ao de atualizagdo das publicagées nos Portais foi de
uma hora(1hora).

Os objectos em andlise deste estudo sdo: a instantaneidade(ou actualizagao dos conteudos),
a interactividade(ferramentas de intercegao, possibilitando eleitores interagir com contetdo
ou com outras pessoas) e uso de hipermédialidade.

Para observar a forma como as ferramentas acima referidas estdo a ser exolorado nos
Portais em andlise aplicamos o procedimento metodolégico proposto por Palacios no seu
livro intitulado “Ferramentas para Andlise de qualidade no ciberjornalismo”.

No que concerne a questdo de (instanteneidade) actualizacdo das publicacdes, constatou-se
que o portal do “Jornal de angola” e do “Semandrio Folha8” sdo os que actualizam
constantemente os conteudos. Os restantes (jornal O Pais, jornal de desportos, Economia e
Financas, Novojornal, Expansdo,) fazem actualizacdo 24 horas depois, e isso faz-se em
simultdneo com as edi¢cbes impressas. O website do jornal “Economia e Financa” faz
actualizacdo mais de 24 horas.

Relativamente a questdo da interactividade, que é o elemento fundamental e principal no
jornalismo praticado na web, constatou-se que os Portais do jornal O pais, Novo jornal,
Expensao, folha8 que disponibilizam mais ferramentas da interactividade. E, a
interactividade é explorada através da oferta de varias op¢Ges como: partilha (share) de
conteudos através das plataformas como Facebook, Twitter, google mais, etc; caixa de
comentario(ou foruns); Share e recomendar o conteudo, enviar e-mail, RSS, etc.

Os Portais do “Jornal de angola”, jornal de Desporto como da Economia e Mercado,
disponibilizam poucas ferramentas de interatividade, e a interactividade nesses portais
limita-se apenas nas ferramentas de partilha de conteddos, como Facebook, Twitter e envio
de E-mail.

E de salientar que os Portais do jornal Expansdo e Novojornal lideram em ferramentas de
interactividade, pois, além das ferramentas de partilha de conteldos, estes disponibilizam
mais outras, tais como ferramentas , =2\ gPor outro lado, os
dois jornais ja estdo a disponibilizar os seus conteldos para outros tipos de dispositivos, tais
como: portateis, Tablets, smorphone, etc.

Quanto a questdo do uso de recursos de hipertualidade e multimedialidade, observou-se
gue nenhum dos Portais analisados faz uso de hipertexto, video e audio nas suas
publicagdes. O Unico recurso que se usa constantemente é a fotografia; quase todas noticias
publicadas nos Portais fazem-se acompanhar de uma fotografia, o que nao acontece nas
edicdes impressas.

5> Palacios recomenda que os sites possam ser observados no minimo durante trés dias(Palacios,2011:52)
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A fotografia é o recurso mais utilizado nos Portais angolanos. Nao ha Portais que ndo faz uso
da fotografia nas suas noticias: cada noticia publicada faz-se sempre acompanhada duma
fotografia.

Porém, convém assinalar que os Portais ou sites do Jornal “Economia e Finangas” e “Jornal
dos Desportos” tem incorporado um dispositivo de video, mas aparece que este serve
apenas para anuncio publicitario.

Como se vé, os Portais dos jornais impressos tiram pouco proveito dos recursos que a
internet oferece para pratica do jornalismo na web. Apenas dois websites (do Jornal de
angola e do Semandrio folha8) que actualizarem constantemente suas publica¢des, os restes
o fazem 24 hora depois, em simultanea com edi¢Ges impressas. A maioria utiliza a Internet
como suporte de distribuicdo a escala global. Todos websites disponibilizam também de uma
versdao impressa, mas desta vez, em formato digital e, pior ainda, a leitura da versdo
impressa (em formato digital) é feita como se fosse impressa.

Os entraves na exploracao das potencialidades oferecidas pela web por parte dos Portais
noticiosos angolanos podem estar relacionados aos seguintes factores: formagdo académica,
meios financeiros e aspetos tecnoldgicos.

- Académica: maior parte dos jornalistas que actuam, hoje, nas empresas de comunicacao
ndo tem formacao em jornalismo, apenas tiveram curso de capacitacdo ou acelerada. Por
outro lado, as formac¢Ges organizadas para capacitar os mesmos neste dominio ndo
acompanham o ritmo do desenvolvimento tecnolégico.

Do lado das universidades que administram os cursos de jornalismo, poucas sdo cursos que
tém disciplina de jornalismo praticado no ambiente online nos seus curriculos, e se tiverem,
essa tem componente mais virada a teoria do que a pratica.

- Financeira: como tem acontecido em outros paises do mundo, as publica¢cdes online em
Angola estdo a enfrentar dificuldades quanto ao modelo de negdcio vidvel capaz de
satisfazer as empresas jornalisticas. Os diversos modelos experimentos até aqui, comecando
pelo modelo de pagamento de acesso a informacdo, passando para o modelo de acesso
gratuito as ultimas edi¢cdes com necessidade de registro até ao modelo de acesso sem
restricdes, mas onde o financiamento dependeria da publicidade e da venda de conteudos,
nenhum deles corresponde as expectativas econdmicas das empresas jornalisticas em termo
de lucro. Diante a essa realidade, poucas sdao as empresas que valorizam o potencial da web.
Por consequéncia, reduzem o investimento nesta area, tanto na formac¢do dos recursos
humanos como investimento em publicidade.

- Tecnoldgico: se nos outros cantos do mundo, a presenca da Internet foi assinalada nas
décadas dos anos 70, em Angola isso aconteceu 20 anos depois, em 1994, ano em que foi
configurado o Server Fidonet Host no pais. O atraso foi mais agravado com a Guerra em que
se foi mergulhado durante 30 anos, destruindo as infraestruturas bdsicas (de energia
eléctrica, transportes, agua e saneamento), inclusive ao nivel das infraestruturas de
telecomunicacdes e de informacao.
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Os constrangimentos encima referidos fazem com que o custo da Internet e de
telecomunicac¢des seja elevados e inacessivel a muitos angolanos. Em 2006°, cerca de 172
mil angolanos (1,3% da populac¢3o) tinham acesso a Internet. Em 20157, foram mais de 10 %
(o que equivale a 1.323.076 dos angolanos).

Comparando com os resultados do Censo populacional realizado em 2014, estimando a
populacdo angolana em 25 milhdes, quase 90% da popula¢do ndo tem acesso a Internet.

Do problema de acesso a Internet acrescentado com o indice elevado de analfabetismo que
se verifica no pais, todos esses fatores fazem com que o jornalismo praticado actualmente
na web em Angola encontra-se ainda na sua primeira fase do desenvolvimento ou na fase de
transposicao.

Conclusao

Objectivo do presente artigo foi o de analisar as caracteristicas do jornalismo praticado na
Internet em Angola. Para isso foi escolhido 7 websites dos jornais impressos que
disponibilizam também suas publicacdes em formato digital. Trata-se de website do jornal
de angola “Jornal de angola”, O pais, Novojornal, Expensao, folha 8, jornal Econémica e
Finangas, Jornal de desportos.

Apds observacdo dos websites durante 3 dias, conclui-se que, apesar de alguns portais ou
websites de alguns jornais utilizarem constantemente atualizacdo nas suas publicacdes, e
publicarem conteudos diferentes aos das edi¢cGes impressas, o jornalismo online que se
pratica em Angola encontra-se ainda na segunda fase da evolugao deste tipo de jornalismo.

Analisando a exploracdo pelos websites em estudo dos recursos propiciados pela internet,
como actualizacdo, interactividade e hipermedialidade e hipertetualidade , apenas dois
recursos sao utilizados nos websites angolanos. Trata-se de actualizacao e da
interactividade. No que concerne a actualizacdo, observou-se que apenas os websites do
jornal de angola e semanarios Folha8 que actualizam constantemente suas publicacdes. Os
restantes websites(jornal O Pais, jornal de desportos, Novojornal, Expansdo, Economia e
Finangas) a fazem 24 horas depois.

No que diz respeito a interactividade, o webstes, do jornal Expansao, Novojornal, semanario
Folha8, sdao os que mehores disponibilizam ferramentas de interactividade. Os websites do
Jornal de angola, Jornal de Despostos e Economia e Financas disponibilizam utilizam poucas
ferramentas, apenas ferramentas de partilha de conteudos, tais como partilhar contetddo no
Facebook, Twitter, etc.

Quanto aos recursos hipermédia e hipertexto, nenhum dos wesites analizados os fazem uso.
Nenhum jornal faz uso dos video, sons e hipertexto nas suas publicacées. O que nos levou a

®Dados avancados no relatério publicado pelo Center for International Media Assistente ( Salgado,
2008, p.63).

" Dados publicados pela Unido Nacional de Telecomunicacdes na ocasido do 2° Forum da
Governagdo da Internet da  Africa Austria, acessado em  https:/br.sputniknews.
com/portuguese.ruvr.ru/news/2013 08 08/apenas-10-dos-angolanos-tem-acesso-a-internet-1582/
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concluir que o jornalismo angolano praticado na web ainda se encontra na segunda fase da
evolugao do jornalismo, de acordo com alguns autores como Canavilha. O Unico recurso
utilizado é a fotografia. Ndo ha publicacdes nos websites que ndo faz uso deste recurso.

E de salientar que, em geral, sdao os websites dos jornais privados que tentam inovar e tirar
proveito dos recursos que oferece a internet.

E, os entraves na exploragdao das potencialidades oferecidas pela web por parte dos media
angolanos podem estar relacionados aos factores, como a formag¢dao académica, situacao
financeira e aspetos tecnoldgicos.
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