REPRESENTACAO COMERCIAL INTERNACIONAL AUTONOMA NA GUIANA
FRANCESA
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RESUMO: O propésito da pesquisa que originou esse artigo é baseado em estudos sobre
representacdo comercial autbnomo internacional. Pois o exercicio da atividade profissional é
imprescindivel nos negdcios internacionais na fronteira envolvendo a Guiana francesa e o Estado do
Amapa no que diz respeito ao comércio exterior. No Brasil a Lei 4.886 de 1965, alterada pela Lei
8.420/1992 e 12.246/10) regulamenta a profissédo de representante comercial autbnomo, define os
parametros do contrato de representacdo comercial e outras protecdes a categoria. Os artigos 27 e
43,, constituem regras limitadoras a autonomia do representante comercial para direcionar a atividade
profissional brasileira.
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RESUME: Cet article est basé sur des études sur la représentation commerciale internationale
autonome. L'exercice de cette activité professionnelle est essentiel pour les affaires internationales,
notamment & la frontiére entre la Guyane francaise et I'Etat de I'Amapa en qui concerne le commerce
extérieur. Au Brésil, la loi 4886 du 1965, modifiée par la loi 8420/1992 et 12246/2010 réglemente
cette activité, définit les paramétres du contrat de la catégorie ainsi que les protections liées a cette
activité. Les articles 27 et 43 limitent I'autonomie du représentant commercial afin d'encadrer I'activité
au Brésil.
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1 INTRODUCAO

A Guiana é unica fronteira francesa europeia no que diz respeito a América do
sul integrante da Amazonia cujo espaco geografico € similar ao do Estado do
Amapa, pois pertence a mesma regido florestal e com pequenas atividades
econdmicas entre as comunidades locais principalmente entre Guianenses e
brasileiros.

Além disso, os interesses entre as duas partes para promover uma melhor
relacdo comercial internacional nessas regides estdo em construcao para facilitar

acbes conjuntas por meio de acordos diplométicos franco-brasileiros.
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Nos anos 90 a partir de 1996 as comissbes formadas tanto do governo
francés bem como do governo brasileiro formaram comissdes mistas Franco-
brasileiras para discutirem assuntos pertinentes a fronteira.

Neste contexto, Silva (2013, p.23) “ na antiguidade, as fronteiras eram as praticas de
uma sociedade rural que limitava o territério até certa extremidade para além da qual
se via frequentemente o descoberto”.

As politicas governamentais para favorecer as cooperacdes com 0s atores
envolvidos de uma parte, o Brasil e o do outra parte, a Franga vingou o projeto de
uma construgcdo de uma ponte continental sobre o rio Oiapoque para aproximar 0s
negdcios internacionais comerciais empresarias bem como local tanto como nacional

entre esses estados estrangeiros.

Los negocios internacionales son las transacciones de negocios que
ocurren entre personas, empresas o gobiernos de dos a mas paises. Estas
transacciones son las que originan el movimiento de bienes y servicios, de
capital, de personas, asi como la transferencia de tecnologia, que se
realizan fuera de las fronteras nacionales (CONTRERAS, 2014, p.25).

Neste contexto, o portal de pesquisa do Itamaraty, os Presidentes do Brasil e
da Franca exprimem sua intencdo de cooperar para aumentar o volume do
intercambio comercial e os investimentos cruzados, com o objetivo de dobra-los até
2020. Com isso o0 comercio exterior da fronteira tornara menos burocratico no que
diz respeito as relacbes comerciais para suas economias ja que ponte sobre o Rio

Oiapoque fortalecera o fluxo de mercadorias.

Comércio exterior de um pais € um importante setor da atividade
econbmica. Isto se deve a natureza das suas funcdes. Portanto, atender
aos interesses nacionais dos Estados. Que nas maos de seus governos
modulam a sua inser¢cdo com os principios multilateral de comércio ou
internacional (CONTRERAS, 2014, p.25).

As atividades empresariais franco-brasileiras precisardo do profissional para
auxiliar nas relacbes comerciais de forma legal para estabelecer uma aproximacao
mutua entre franceses e brasileiros para harmonizar acordos por meio de um
representante comercial internacional. E, com isso uma representacdo autdbnoma na
Guiana Francesa servirA de apoio aos interesses empresarias brasileiros neste

departamento.



Neste contexto, Roque ( 2011, p. 15) “ representante comercial autbnomo, o RCA, é
o profissional de vendas, encarrega-se da conquista da clientela e colocacdo dos
produtos da empresa num determinado territério” .

No Brasil, 0 mercado do representante comercial € amplo e abrange varios
segmentos da industria e do comércio com uma importancia econdémico
contemporédneo envolvendo as grandes, médias e até pequenas empresas
fornecedoras de produtos e servicos para alcancar a clientela com menor custo e
tecnologia envolvida no processo mercadoldgico .

De acordo com a pesquisa anual do comércio (APC) divulgado pelo IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica ) , a receita bruta de revenda do
comércio do Amapa foi de R$ 6,91 bilhdes em 2014 ,um crescimento de 169,8% em
relacdo ao ano 2007 com destaque ao comeércio por atacado que cresceu 218,16%
neste mesmo periodo saindo de uma receita bruta de R$ 940 milh6es para um total
de R$ 3 bilhdes .

No Brasil, 0 numero de empresas comerciais subiu de 4,6% de 2008 a 2009
formalizadas com 1,466 e estas, tinham 1,57 milhdo de unidades brasileiras. O
comeércio atacadista liderou a receita com a receita liquida de 677,8 bilhdes reais
sendo 43% da receita mercantil total no ano de 2009. Tal iniciativa empresarial

justifica-se neste artigo.

2 O REPRESENTANTE COMERCIAL EUROPEU

Muitos paises europeus regulamentaram o contrato de representacdo
comercial autbnoma em sei direito interno. A Bélgica, através de uma lei de
30 de julho de 1963; a Franca , por intermédio de lei editada em 18 de julho
del937 e, posteriormente ,pelo decreto 58-1345,de 25 de dezembro de
1958 ; a Alemanha ,em seu cddigo de comercio ,de 1987 ( livro I, se¢éo 7)
reformada em 1953, que foi o primeiro sistema legal que se referiu ao
representante comercial( Handlungsagenten e Handelsvertreter) e que
contitui a base para diversas legislacbes posteriores de outros paises da
Europa. (CALABRIA, 2002, p.77)

2.1 Procedimentos para criacdo de uma empresa brasileira na Guiana

O criador de uma empresa estrangeira em um dos Estados da Unido
Europeia devera fazer os seguintes procedimentos: uma solicitacdo junto a
Embaixada de seu pais de origem, um visto de estada para seus procedimentos

administrativos; Ele deve efetuar junto a prefeitura do local a criagdo de sua



empresa, uma solicitacdo de carta de sejour- documento de permanéncia
temporario-, com a indicagcdo de comerciante , industrial , & vida particular ou a
familia .Os documentos compdem o dossié de solicitagdo de documento de estada
temporario reconhecido pela portaria ministerial de 12 de setembro de 2007.

Se a documentacéo tiver completo a prefeitura emite um recibo de deposito
de solicitacdo do documento de estada temporario que permitira ao criador de
efetuar as formalidades de sua criacao e direcionar junto ao Centro de Formalidades
das empresas competentes.

3 O REPRESENTANTE COMERCIAL BRASILEIRO

A atividade de representacdo comercial autbnoma esta amplamente e
completamente regulamentada no pais desde a edicdo da Lei n .4. 886, de
dezembro de 1965 com as alteracfes introduzidas pela Lei Federal n°® 8.420 de 8 de
maio de 1992 e pela Lei Federal n°® 12.246 de 27 de maio de 2010. , sendo
necessario o registro nas Juntas Comerciais, artigos 966 a 970 do Novo Cddigo
Civil.

Este diploma legal comtempla ndo apenas o contrato comercial de
representacdo comercial bem como criou o Conselho Federal dos Representantes
Comerciais e, também no que tange aos estados — os Conselhos Regionais-, que
sdo os orgaos de Classe da Categoria responsaveis pelo registro, regulamentacao e

fiscalizacdo da atividade.

Exerce a representacdo comercial autbnoma a pessoa juridica ou pessoa
fisica sem relacdo de emprego, que desempenha em carater ndo eventual
por conta de uma ou mais pessoas, a mediacdo para a realizacdo de
negécios mercantis, agenciando propostas ou pedidos para transmiti-los aos
representantes, praticando ou ndo atos relacionados com a execucédo dos
negocios. ( CALABRIA,2002, p.85).

Os representantes comerciais internacionais sao pessoas fisicas ou
juridicas que de maneira continua ou estavel dedicam-se a intermediar em
operacdes de comércio internacional por conta de outros, recebendo em
troca uma remuneragdo, mas sem assumirem risco das operacdes em que
participam. Portanto, se trata de profissionais independentes que atuam por
conta de outra empresa e organizam seu trabalho segundo seus préprios
critérios. Por isso recebem um salario ou uma comissdo em funcdo dos
resultados que obtenham e, ocasionalmente, uma compensacao econémica
pelos gastos que incorram.(DUAVY; CANDICE, 2013,p.06)



31 Vantagens de uma representacao internacional

Para a empresa a vantagem é que o representante ndo tem vinculos
empregaticios. Com isso, a empresa diminui seus custos, por ndo ter encargos e
obrigacfes que teria em caso de funcionario no exterior. Ela passa a se preocupar
s6 em atender seus pedidos e ndo precisa investir em treinamentos com

funcionarios para atendimento aos clientes.

3 2 Desvantagens de uma representacao internacional

A desvantagem é ter um contrato com o Representante Comercial é preciso
indeniza-lo no caso do rompimento. No entanto, por se trata no trabalho no exterior é

preciso dialogar bastantes antes de fazer um contrato.

33 Ildioma

O representante comercial na Guiana francesa deve ter uma fluéncia nos
idiomas francés e portugués para negociar na fronteira com empresarios de setores

comerciais ora do estado do Amapa ora da Guiana francesa.

La comunicacion es un aspecto vital para los negocios internacionales,
mediante elidioma es como nos comunicamos y hos damos a entender para
poder llegar a acuerdo.También la expresion corporal es importante, porque
en algunas culturas es relevante estamodalidad de comunicacién, por lo que
hay que tener cuidado con nuestros ademanes o0 gestos dentro de una
platica.(CONTRERAS, 2014, p.07).

4 OS ASPECTOS CONTRATUAIS COMERCIAS

E estabelecida por um contrato intitulado de representacdo comercial, entre
duas partes denominadas representantes e representados. Antes de examinar de
formalizacdo contratual € importante definir que no Codigo Civil Brasileiro, € baseado
no Cadigo Civil Italiano ,pois 0s seguintes artigos 27 e 43, constituiam regras
limitadoras a autonomia do representante comercial a luz da Lei n. 4.886, de 09 de
dezembro del1965.

Neste contexto, Roque ( 2011, p.47) ‘Il contrato & I'accordo di due o piu parti per

costituire ,regolare e estinguere un rapporto guiridico patrimoliale” .



4.1 Caracteristicas do Contrato de Representacao

Por se trata de uma relagdo comercial mercantil o contrato de representacéo
€ consensual por ser celebrado por livre conversacao entre as partes e depois é
formalizado por escrito.

O contrato de representacdo comercial € mercantil, pois as operagfes que
ele regulamenta sao de distribuicdo e venda de mercadorias. Além do mais,
a propria lei o chama de contrato de representacdo comercial, que é o
mesmo mercantil. Quanto a pessoa dos contratantes ,pelo menos uma é
mercantil : o representado. O representante pode ser um empresario
registrado na Junta Comercial, sendo, portanto mercantil. (ROQUE, 2011,
p53).

4 2 Estrutura de uma representacao comercial

A estrutura de uma representacado comercial dependera das caracteristicas do
trabalho a ser realizado, considerando os produtos, as exigéncias das empresas
representadas, a regido de atuacdo, o perfil dos clientes e outros fatores
considerados relevantes. Para um negocio de pequeno porte, um pequeno
escritorio, que pode estar localizado na propria residéncia do empreendedor ou no
consulado brasileiro, pois o trabalho em conjunto fortalece a negociacao

internacional.

5 A FEDERACAO DO COMERCIO DE BENS, SERVICOS E TURISMO DO AMAPA
— FECOMERCIO /AP.

Em meados dos 90 com a necessidade do setor terciario dos empresarios
locais buscou-se harmonizar suas atividades econémicas no Amapa. Em 1991 a
Fecomércio/AP iniciou com sete sindicatos e como o tempo houve a necessidade de
ter uma Unica instituicdo que 0s representassem o cCOmercio.

Com o fortalecimento do sistema com mais cinco sindicatos patronais
envolvidos no processo de formacgdo representativo aumentou-se a quantidade de
sindicatos junto a Federacdo do Amapa sendo doze sindicalizados.

O SINDBAR (Sindicato de Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares do Estado
do Amapa, SINDFARMA (Sindicato do Comércio Varejista de Produtos
Farmacéuticos do Estado do Amapda, SINDLOJA (Sindicato do Comércio Lojista do
Estado do Amapd),SINDGENEROS(Sindicato do Comércio Varejista de Géneros



Alimenticios do Estado do Amapé , SINDMAT( Sindicato do Comércio Varejista de
Materiais de Construcéo , Elétrico e Hidraulico do Estado do Amap4 .

O SINDMOVEIS (Sindicato do Comércio Varejista de Mobveis e
Eletrodomésticos do Estado do Amapd), SINDHORT (Sindicato do Comeércio
Varejista de Produtos Hortifrutigranjeiros do Estado do Amapa, SINCOMEP
(Sindicato do Comércio Varejista de Material de Escritério e Papelaria do Estado do
Amapd).

O SCAGAP (Sindicato do Comércio Atacadista de Géneros Alimenticios do
Estado de Amapa, SINCAL (Sindicato do Comércio Varejista de Calcados do Estado
do Amapé, SINDVIDEO (Sindicato das Empresas de Locacédo de Fitas Gravadas em
Video Cassete do Estado do Amapa, SINDRAP ( Sindicato dos Representantes do
Estado do Amapa, e o SINDETUR( Sindicato das Empresas de Turismo do Estado
do Amapa).

Por meio desta Federacdo Comercial problematizou-se uma parceria
comercial para instalar na Guiana Francesa uma representacao internacional
autbnoma ja que € o principal objetivo deste artigo € fazer negdcios internacionais

na fronteira junto ao setor empresarial Amapaense bem como Guianense. .

6 QUANTO A METODOLOGIA

Este artigo académico trata-se de uma pesquisa bibliografica com método
gualitativa, na qual sera feita a partir de material jA elaborado e publicado,
constituido por artigo de revista local, textos juridicos e referéncias internacionais de
sites.

A necessidade de buscar informagdes para embasamento tedrico e perceber
como se da a realidade no campo de atuacédo destaca-se alguns encaminhamentos
gue fizeram a realizacdo deste trabalho; Pesquisa bibliogréfica: estudar as literaturas
existentes em livros, revistas e internet para embasamento tedrico e melhor
entendimento sobre a tematica em posta em evidencia de uma representacao
comercial autbnoma.

Neste contexto, Lakatos (2003, p.158) A pesquisa bibliografica € um apanhado geral
sobre os principais trabalhos ja realizados, revestidos de importancia, por serem
capazes de fornecer dados atuais e relevantes relacionados com o tema. O estudo

de literatura pertinente pode ajudar a planificacdo do trabalho, evitar publicacdes e



certos erros, e representa uma fonte indispensavel de informacdes, podendo até
orientar as indagacoes.

Sendo assim, o levantamento das bibliografias foi realizado apds aula

expositiva da disciplina de Metodologia Cientifica cujo objeto de estudo foi apés a
pesquisa.
Neste contexto, Trigueiro (2014, p.21) trabalho foi realizado por meio de uma
Pesquisa bibliografica: Abrange a leitura, andlise e interpretacdo de livros e
traducbes .Trata-se de uma etapa inicial de um procedimento, seja qual for o
problema em questédo , com o objetivo de se ter um conhecimento prévio da situacao
em que se encontra um assunto na literatura da area .

Os critérios para inclusdo foram: Titulos e resumos relacionados a
problematica deste estudo. Qualidade da descricdo dos objetivos e descricdo e
discussao dos principais fatores relacionados a tematica. Para exclusao: referéncias
sem citagbes autorais. Sem achados cientificos pertinentes ao estudo e nao

apresentar textos completos para realizacéo de leitura.

7 CONSIDERACOES FINAIS

A atividade de representacdo comercial ndo exige instalacbes proprias,
podendo ser iniciada na propria residéncia do empreendedor, 0 que reduz
sensivelmente os custos de instalacdo. Caso haja parceria com Fecomércio do
Amapa cujo escritorio do representante sera melhor amparada , pois a estrutura
cujo Sindicato de Representacdo esta associado junto a Instituicdo reconhecida no
Brasil.

Desta forma o ambiente comercial tera uma extensdo da Federacdo com a
representacao internacional na Guiana Francesa, Pois em se tratando de uma
representacdo comercial internacional a documentacdo dos tramites exigidos para
transitar na Guiana Francesa sdo oriundos primeiramente por meio da embaixada da
Franca no Brasil.

Desta maneira, além dos documentos exigidos de uma pessoa fisica e
juridica para instalar uma representacao internacional autbnoma na Guiana francesa
a parceria junto a Federacdo do Comércio do Amapa ainda estar em construcao.

Pois ainda é preciso fazer uma pesquisa de campo junto ao setor empresarial

para verificar a viabilidade deste artigo e sua relevancia brasileira.
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