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RESUMO

Esta pesquisa possui a pretensao de analisar a importancia da nova figura do empresario tendo
por base as leis brasileiras, a fim de se ponderar sobre questdes relacionadas aos limites e
possibilidades presentes no ordenamento juridico. Além do mais, discute-se a relevancia da
protecdo juridica que ¢ dada ao nome empresarial para posteriormente estabelecer a diferencga
entre este nome, a marca € o nome fantasia e examinar como esta protecao se exterioriza, para
que ndo haja confusdo e se conheca com precisdo a legislagcdo sobre o assunto.
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INTRODUCAO

O nome empresarial € o responsavel por demonstrar para a sociedade as principais
intengdes que o empresario tem em relagio a sua atividade econdmica. E através dele que o
empresario se compromete com seus consumidores a desempenhar determinada atividade
econOmica ¢ ¢ a partir do nome que se identifica as especificidades da atividade de uma
empresa. Conhecendo essas questdes, € importante reconhecer a necessidade de se garantir
uma protecdo juridica, com apoio das Juntas Comerciais, para que ndo haja confusdo nem
outras irregularidades entre os nomes, tendo em vista a importancia patrimonial e individual

deste.

Esta questdo ¢ pertinente, pois, ¢ o ponto de partida para um Empresario, tendo
em vista que, os seus clientes o identificam pelo Nome Empresarial e todo o patrimdnio

oriundo dessa atividade estd vinculado a este. Desta forma, como a problemadtica envolve



questdes de cardter pecuniario, deve-se fazer bom uso do Direito para regulamentar a

formagdo deste nome, evitando, assim, problemas futuros para os empresarios.

Assim, esta pesquisa possui o objetivo de investigar as necessidades de se haver
prote¢do juridica quanto ao nome empresarial, tendo em vista as caracteristicas individuais e
patrimoniais presentes neste. Além do mais, busca-se averiguar a formulagdo do Nome, a
relacdo deste com o empresario e o ato de empresa. Igualmente, pretende-se clarificar de que
forma atua a Junta Comercial e quais sdo os instrumentos juridicos utilizados para consagrar
essa protecdo ao nome empresarial no Brasil. Diferenciando, ainda, os temos nome

empresarial, marca e nome fantasia.

1 AATIVIDADE EMPRESARIAL NO BRASIL
1.1 A nova figura do empresario e as leis brasileiras

Para analisar, na atualidade, as empresas brasileiras, ¢ preciso estar familiarizado
com o conceito de empresa, ou atividade empresarial, e a nova figura do empresario diante
das leis. E importante perceber a mudanga paradigmética no Direito Empresarial para que se
possa falar em “nome empresarial”, pois 0 nome, como elemento individual e caracteristico

da atividade de empresa € o primeiro contato que a sociedade tem com os “atos de empresa”.

Com o novo Codigo Civil Brasileiro de 2002 surgiu a figura do empresario € os
“atos de comércio” do antigo Codigo Comercial de 1850 ficaram para trds, mas ndo
totalmente. E possivel observar no artigo 2.037 do Cédigo mais recente as seguintes palavras:
“Salvo disposi¢cdes em contrario, aplicam-se aos empresarios ¢ sociedades empresarias as
disposi¢des de lei ndo revogadas por este Codigo, referentes a comerciantes, ou a sociedades

comerciais, bem como a atividades mercantis”.

O autor Bruno Mattos e Silva explana mais esse assunto.

[O novo Cédigo Civil] apenas passou a regular todos os atos praticados na economia
entre pessoas de direito privado, pondo termos na divisdo existente entre atos
regidos pelo direito comercial. E mais: o novo Codigo Civil ndo revogou parte das
normas que regiam a antiga figura do comerciante, dispondo expressamente que
essas normas passariam a reger uma nova figura, a do empresario. (SILVA, O novo
Cddigo Civil e a autonomia do Direito Comercial)

O CC/02 em seu artigo 966 clarifica a figura do empresario, ao dizer que

“considera-se empresdrio quem exerce profissionalmente atividade econdmica organizada



para a produg¢do ou circulagdo de bens ou de servigos”. A atividade empresarial atrai cada vez
mais pessoas. Como mostram dados do IBGE, 99% das empresas - 5,7 milhdes - sdo de micro
e pequenas empresas. Mas, além destas MPEs (pequenas e médias empresas) existem outros

tipos de empresarios, que serdo tratados mais a frente.

Contudo, nem todas as pessoas podem exercer tal atividade econdmica com fins
lucrativos. Agentes politicos e servidores publicos ndo podem ser empresarios, podendo, no
entanto, ser socios. Os falidos — empresarios que deixam de exercer essa fungdo por
determinagdo judicial — e aqueles que cumprem algum tipo de condenagdo por algum crime
também ndo podem ser empresarios. Além disso, hd também os que sdo estrangeiros. A estes
se aplicam algumas limitagdes, podendo exercer a atividade empresarial sob algumas

condi¢des, como ter sua situagdo de permanéncia no pais (Brasil) regularizada na justica.

No entanto, uma vez empresario, ndo significa ser empresario para sempre. Ha
quatro situacdes que levam a perda de qualificacdo para exercer atividades empresarias.
Quando a pessoa desiste da atividade, por faléncia, morte do empresario ou entdo por
revogacdo da autoriza¢do. Assim, ser empresario requer alguns requisitos que devem ser

cumpridos.

1.2 As espécies de empresario

Sabe-se que a atividade empresarial no Brasil ¢ cada vez mais crescente. Com
isso, surgiram varias espécies de empresario, até para que as pessoas possam ingressar nessa

atividade tendo suas particularidades atendidas e bem aproveitadas.

Primeiramente pode ser citado o empresario individual (conhecido ha um tempo
por firma individual), que utiliza o seu proprio nome para exercer tal fungdo. Quanto ao
patrimonio, nao ¢ separado, sendo o mesmo o da empresa e da pessoa natural. Esta espécie
envolve empreendimentos pequenos que ndo necessitam de grande quantidade de dinheiro

para investimento.

O microempreendedor individual - outra espécie — deve ter Receita Bruta Anual
inferior a R$ 60.000,00. Nao sendo permitida a participagdo como sOcio em outra empresa.

Muitos trabalhadores informais tém sido conscientizados e alertados, até mesmo por meio de



cursos oferecidos pelo SEBRAE, sobre a importancia de serem enquadrados como MEI para

receber vantagens colocadas a disposi¢@o destes.

O empresario individual de responsabilidade limitada (EIRELI) ¢ uma figura
muito recente, podendo ser constituido desde o ano passado, 2012. O titular ndo podera
possuir mais de uma EIRELI e uma das grandes diferengas ¢ quanto a separacdo entre
patrimonio pessoal e patrimonio empresarial. Em caso de divida, apenas o patrimonio da
empresa ¢ afetado, ficando intacto o patrimonio pessoal, a menos que ocorra o que descrito no

artigo 50 do Cédigo Civil Brasileiro de 2002.

Em caso de abuso da personalidade juridica, caracterizado pelo desvio de finalidade,
ou pela confusdo patrimonial, pode o juiz decidir, a requerimento da parte, ou do
Ministério Publico quando lhe couber intervir no processo, que os efeitos de certas e
determinadas relacdes de obrigagdes sejam estendidos aos bens particulares dos
administradores ou socios da pessoa juridica. (Brasil, Codigo Civil, 2002)

O microempresario € o empresario de pequeno porte, na verdade ndo sdo espécies,
mas enquadramentos e diferenciam-se pelo valor maximo da Receita Bruta Anual. Quanto ao
primeiro deve ser de R$ 360.000,00 e o segundo de R$ 3.600.000,00. Ambos sdo amparados
pelas Leis complementares 123/2006 e 139/2011. As microempresas € empresas de pequeno
porte recebem um tratamento diferenciado, pautado na Constituicdo Federal e em leis

especificas sobre o assunto.

Um aspecto que chama a atencdo ¢ a existéncia do Simples Nacional. Todos os
tributos ¢ contribuicdes sao arrecadados de forma unificada através do DAS — Documento de
arrecadagdo do simples nacional. O artigo 179 da CF do Brasil mostra o motivo de tal
tratamento diferenciado dado, diz que visa “incentiva-las pela simplificacio de suas
obrigacdes administrativas, tributarias, previdenciarias e crediticias, ou pela elimina¢ao ou

redugdo destas por meio de lei”.

Realmente, este incentivo dado aos microempresarios e empresarios de pequeno
porte, sO serve para alavancar a economia brasileira ¢ melhorar a vida das proprias pessoas
que investem na atividade empresarial, além de aumentar o numero de vagas em empregos, ja

que segundo dados do IBGE 99% das empresas sdo de micro e pequenas empresas.

Por fim, a sociedade empresaria, constitui-se de no minimo duas pessoas para

exercerem atividade empresarial juntas. Estas sociedades “nascem” mediante um contrato ou



ato constitutivo. O contrato deve conter as atribuigdes e responsabilidades de cada sécio,
tendo ainda cldusulas obrigatorias e clausulas livres, como pautado no artigo 997 do Cédigo
Civil.

2 O NOME EMPRESARIAL

2.1 A importincia do nome empresarial e seu registro

O nome empresarial esta relacionado diretamente com o mundo das empresas por
ser o elemento que identifica e individualiza o empresario. O nome empresarial, segundo
Féabio Ulhoa Coelho ¢ “aquele utilizado pelo empresario para se identificar, enquanto sujeito
exercente de uma atividade economica” (COELHO, 2013, p. 247), portanto, percebe-se que
este nome representa o sujeito, destarte, destaca-se a importancia de se haver uma intensa

protecdo juridica por envolver questdes referentes a honra e notoriedade diante da sociedade.

O Codigo Civil classifica o nome empresarial como firma ou denominagao
adotada, em seu art. 1.155, a firma, de acordo com art. 1.156 ¢ constituida pelo nome do
empresario, completo ou abreviado e, se quiser, adiciona-se designagdo referente a sua pessoa
ou atividade exercida. Para destacar a unicidade do nome, ¢ importante que se recorra ao art.
1.163, afirmando que o nome empresarial deve distinguir-se de qualquer outro ja inscrito no
mesmo registro e ainda, ndo pode ser objeto de alienagdo de acordo com o art. 1.164,
destacando o carater personalissimo do nome. Além do mais, de acordo com a Lei n. 8.934 de
18 de novembro de 1994, em seu art. 34 dispde que “o nome empresarial obedecera aos
principios da veracidade e da novidade” (BRASIL, 1994), segundo Fabio Ulhoa Coelho,

percebe-se que:

O principio da veracidade proibe a adogdo de nome que veicule informagdo falsa
sobre o empresario a que se refere. O da novidade impede a adogao de nome igual
ou semelhante ao de outro empresario. Os dois pardmetros se justificam, em ultima
analise, na coibi¢do da concorréncia desleal e na preservagdo da reputagdo dos
empresarios, junto aos seus fornecedores ¢ financiadores. Para cumprir
satisfatoriamente a funcdo de identificar o sujeito de direito exercente de atividade
econdmica, o nome empresarial ndo pode dar ensejo a confusdes, e deve ser
suficientemente distinto. (COELHO, 2013. p. 251)

Desse modo, percebe-se a importancia de se assegurar juridicamente o nome
empresarial, pois ele envolve diretamente o reconhecimento do empresario perante a
sociedade, evitando-se assim qualquer tipo de deslealdade neste ramo. Para haver protecao

juridica para o nome, deve-se encaminhar a Junta Comercial a firma ou denominagdo



desejada para o arquivamento, assim sendo, a Junta Comercial, se nao houver impedimentos
como nome parecido ou igual a outro, concederd o arquivamento do nome, vedando que
qualquer outro, futuramente, venha a ser semelhante, pois aquele que “usa, indevidamente,
nome comercial, titulo de estabelecimento, ou insignia alheios ou vende, expde ou oferece a
venda ou tem em estoque produto com essas referéncias” de acordo com inc. V do art. 195 da
lei 9.279 de 1996, outrossim, “substituir, pelo proprio nome ou razao social, em produto de
outrem, 0 nome ou razdo social deste, sem o seu consentimento” do inc. IV deste mesmo
artigo, esta incorrendo em crime de concorréncia desleal, ambos envolvendo o nome

empresarial, destarte, destaca-se a relevancia de sua protegao.

2.2 Diferenc¢a entre nome empresarial, nome fantasia e marca

E importante destacar as diferengas existentes entre nome empresarial, nome
fantasia e marca, pois sdo elementos extremamente confundidos popularmente. Como ja foi
dito, o nome empresarial representa o empresario, o sujeito exercente da sua atividade, ndo
comportando a assimilagcdo dos produtos e bens de servigos que atraem os consumidores, mas
sim um elemento que o individualiza e o caracteriza como sujeito de direitos que exerce uma
atividade perante o meio empresarial. Todavia, a marca é o elemento que atrai o consumidor
aos produtos e bens de servigos oferecidos. Sobre a marca, Rubens Requido trds informacdes

relevantes como:

A Constituigdo de 1988, entre os Direitos e Garantias Fundamentais, assegura o
privilégio a propriedade das marcas (art. 5° XXIX), tendo em vista o interesse social
e o desenvolvimento tecnologico e econdmico do Pais. Segundo o art. 129 da Lei n°
9.279, de 14 de maio de 1996, é garantia no territorio nacional a propriedade da
marca e o seu uso exclusivo aquele que obtiver o registro conforme as disposigdes
dalei [...]. (REQUIAO, 2002, p. 237)

Fabio Ulhoa Coelho clarifica quatro diferengas técnicas quanto a ambos estes
regimes, em seu livio Curso de Direito Comercial, volume, 1. De acordo com ele, as
diferencas sao quanto ao 6rgao de registro, ao ambito territorial da tutela, ao ambito material e
quanto ao ambito temporal. Quanto ao 6rgdo de registro que garante a prote¢do do nome e da
marca, percebe-se que o arquivamento e a inscricdo da firma devem ser feitas na Junta
Comercial como ja foi dito, diferentemente da marca cujo registro ¢ feito no Instituto

Nacional da Propriedade Industrial, INPI.



A diferenga quanto a questdo do ambito territorial de protecdo, logo se observa
que a protecdo concedida na Junta Comercial, referente a0 nome empresarial estd restrita ao
Estado em que ela estd inserida, enquanto a marca ¢ dada a protecdo em todo o territorio

nacional. Fabio Ulhoa Coelho tras um exemplo que nos esclarece quanto a essa questao:

Ou seja, o empresario sediado em Santa Catarina tem a partir do arquivamento do
seu ato constitutivo no registro da empresa, protegido o seu nome empresarial em
todo o Estado catarinense. Se abrir filiais no Parana e no Rio Grande do Sul, tera
neles a mesma protecdo. Nenhum outro empresario podera se estabelecer, ou abrir
filial, com nome idéntico ou semelhante, neste trés Estados. Tais arquivamentos,
contudo, ndo impedem que, em outro Estado da Federagdo (Rio de Janeiro, suponha-
se), seja arquivado ato constitutivo com nome empresarial colidente. Ressalta-se,
para precisar, que tanto o empresario catarinense pode vender seus produtos ou
servicos no Rio de Janeiro, como o carioca pode fazé-lo em Santa Catarina, Parana
ou Rio Grande do Sul [...]. (COELHO, 2013, p. 253)

A proxima diferenca esta relacionada ao ambito material de protecao, ou tutela. O
nome empresarial € protegido sem que haja dependéncia com o ramo de atividade exercida
pelo empresario, entretanto, a marca precisa de uma protegdo especifica, ligada aos produtos e
bens de servigos oferecidos, com exce¢do nos casos de marca de alto renome, cuja prote¢ao

abarca todas as classes.

Por ultimo, a diferenga em relacdo ao tempo que duram ambas as prote¢des. O
direito de uso exclusivo da marca, segundo Ulhoa Coelho, extingue-se em 10 anos se nao for
solicitada a prorrogacdo. A prote¢do ao nome empresarial ¢ por tempo indeterminado,
enquanto ele viver ou a sociedade durar, igualmente, “apenas a declaracdo de inatividade da

empresa pode importar extingdo do direito ao nome empresarial contra a vontade do titular

(Lei n. 8.934/94, art. 60, paragrafo 1°, in fine). (COELHO, 2013, p.254)

Portanto, o que se conclui ¢ que, ndo devemos confundir o nome empresarial com
a marca, pois tétm inumeras diferengas, quanto ao ambito material de incidéncia, tendo em
vista que a marca protege e individualiza os produtos e os bens de servigo diante dos
consumidores, j& 0 nome empresarial identifica o empresario diante de sua credibilidade no
meio empresarial. Além dos aspectos formais quanto ao tempo de duragdo da protegao,

espaco e local de registro.

Diferentemente destes elementos, ainda nos resta o nome fantasia, que consiste
um mero elemento de escolha do empresario ou da sociedade empresaria para a estruturagao

do nome. E considerado como um plus, que serve para acrescentar na estrutura do nome, este
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ndo se confunde com o nome civil, apesar de estar proximo na estrutura do nome. E um

elemento que enriquece o nome empresarial.

3 APROTECAO AO NOME EMPRESARIAL
3.1 Como se da a protecido ao nome empresarial.

A protecdao ao nome empresarial esta amparada na Legislagcdo Brasileira, tanto em
leis especificas como na propria Constitui¢do Federal. Os artigos 1.155 a 1.168 do Codigo
Civil tratam exclusivamente do nome empresarial. Além destes, o artigo 5° inciso XXIX da

Constitui¢ao Federal diz:

A lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio para sua utilizacdo,
bem como prote¢ao as criagdes industriais, a propriedade das marcas, aos nomes de
empresas e a outros signos distintivos, tendo em vista o interesse social e o
desenvolvimento tecnoldgico e econdmico do Pais. (BRASIL, art 5°)

A Lei 8.934/94 no artigo 34 afirma que o nome empresarial deve atender aos
principios da veracidade e da novidade. Segundo Marlon Tomazette, o principio da
veracidade € para assegurar a seguranca de terceiros que lidam com as empresas, assim, este
principio traduz que o nome empresarial ndo pode conter uma ideia falsa. Ja o principio da
novidade, possui o seu sentido bem explicito — o nome deve ser diferente de outros que ja
existam, exatamente para haver uma distingdo entre os nomes e ndo ocorra semelhanca entre

eles.

Contudo, para que realmente haja protecdo ao nome empresarial, ¢ necessario
registra-lo na Junta Comercial, cada estado possui uma, no Maranhdo, por exemplo, o nome ¢
JUCEMA. O primeiro passo a ser tomado ¢ fazer pesquisas relativas ao nome, assegurando
que o escolhido ndo seja igual ou muito parecido a outro ja existente. Agora, ¢ preciso

compreender o ambito de protegdo territorial a este nome.

A professora Maria Bernadete Miranda traz uma discussdo pertinente sobre um
conflito entre o Codigo Civil e a Constituigdo Federal. O Codigo Civil, em seu artigo 1.166
esclarece que a protecdo se da “nos limites do respectivo Estado”, no qual foi feita a inscrigao
do empresario — entendimento também encontrado no Decreto 1.800/96 no artigo 61. Entdo,

por exemplo, se hd um registro do nome empresarial na JUCEMA, este nome s6 serd



protegido no Maranh@o. No entanto, o artigo 5° inciso XXIX (j& citado neste artigo), com

apoio da jurisprudéncia assegura que a prote¢do se dd em todo o territério nacional.

Além disso, a Convengao da Unido de Paris, adotada pelo Brasil desde 1929, com
hierarquia de lei ordinaria, garante que a prote¢do ao nome empresarial ultrapassa at¢ mesmo
os limites territoriais de cada pais, tendo protecdo internacional naqueles paises participantes
da Convencdo. Assim, surge a pergunta: qual ¢ o ambito de prote¢do? Estadual, nacional ou

internacional?

Com o advento do Codigo Civil de 2002 (art. 1.166) mantém-se a ideia da protecao
apenas no ambito estadual, estendendo-se ao ambito nacional, apenas se registrado
na forma da lei especial. A hierarquia do Codigo Civil de 2002 implicara a
derrogacdo da Convengdo de Paris, neste particular, passando a prevalecer a
restricdo da protecdo do nome ao ambito do seu registro. O STJ ja decidiu que "A
protecdo legal da denominagdo de sociedades empresarias, consistente na proibicao
de registro de nomes iguais ou andlogos a outros anteriormente inscritos, restringe-
se ao territorio do Estado em que localizada a Junta Comercial encarregada do
arquivamento dos atos constitutivos da pessoa juridica." (TOMAZETTE, A protegao
ao nome empresarial)

Desta forma, alguns autores, como os ja citados Marlon Tomazette e Maria
Bernadete Miranda, consideram um retrocesso os dispositivos do Codigo Civil de 2002 sobre
o ambito de protecdo ao nome empresarial. Mas, independentemente disso, ¢ importante
destacar que essa protecdo existe, sendo necessario para isso o registro. Algumas Juntas

Comerciais possuem seu proprio site e informam aos interessados o que € preciso.

A Junta Comercial de Minas Gerais — JUCEMG - estabelece seis passos para que
o registro de prote¢do ao nome empresarial seja efetuado. O primeiro passo ¢ uma consulta
prévia que o proprio interessado faz em um site disponibilizado para avaliar se 0 nome que
pretende adotar estd disponivel. Apos esta verificagdo, deve ser solicitada uma certidao
simplificada. Se for empresario individual deve ser feito um login em outro site, também
disponibilizado, para gerar alguns documentos. Agora, se for uma sociedade, ¢ necessario
preencher um requerimento e entrar em outro site para emitir um documento chamado DAE,
para que posteriormente este documento seja pago. Por fim, o interessado deve se dirigir a

Junta Comercial local para requerer o servigo com toda a documenta¢do em maos.

E importante verificar esta problematica, pois, ¢ necessario estar ciente das
garantias que se possui quando se esta envolvido com pectinias. Como ja é sabido, tanto o

nome empresarial, quanto a marca e o nome fantasia fazem parte do estabelecimento
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empresarial, portanto, ha de se concluir que, tratando-se de valores monetarios,
principalmente se a marca ou a empresa possuirem grande prestigio reconhecido
mundialmente, ou embora ainda ndo possua prestigio, possui um grande potencial e
singularidade para atrair reconhecimento, ¢ extremamente necessario estar ciente de todas as
possibilidades de protecdo que o direito resguarda nesse ambito, pois, tais prerrogativas estao

diretamente ligadas ao patrimonio.

CONCLUSAO

Ao analisar como o Direito Empresarial brasileiro tutela a prote¢do ao nome,
percebeu-se que ¢ importante haver especializacdo e concisao referente a este aspecto. Para
que a atividade empresarial seja realizada com tranquilidade e desenvolvimento no Brasil, ¢
preciso que se delimite e esclareca as fungdes e obrigagcdes que o empresario possui. Ele deve
estar ciente de seus direitos e deveres para que sua atividade se desenvolva com seguranca,
pois o nome empresarial ¢ o elemento que o identifica como profissional da area, e ¢ como
este ird ser reconhecido em seu ramo pela sua reputacdo, portanto nota-se que o ordenamento
brasileiro, através de inumeras legislagdes, vem evoluindo para que garantir um crescimento

econdmico que abrange todo o pais.

Além do mais, de extrema relevancia delimitar as diferengas no ambito material,
temporal, espacial e procedimental que existe entre o nome empresarial € a marca, tendo em
vista que sdao elementos que incidem em campos completamente diversos, tendo suas
especificidades devidamente protegidas pela lei. Além do mais, foi importante conceituar o
“elemento fantasia” para ndo que ndo haja confusdo entre os elementos do nome.
Considerando a andlise que foi feita em relagdo as formas e meios de protecdo ao nome,
percebe-se que ha uma preocupagdo com integridade da pessoa fisica o juridica, e do
patrimdnio da empresa destarte, nota-se que classificar e distinguir os elementos do nome e

suas formas de protecdo deve ser uma iniciativa de todo empresario.
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