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RESUMO

O estudo hora apresentado e pioneiro na area em que relaciona ensaios fotograficos
externos através de sites de compra coletiva.

Durante trés anos anunciamos nos sites PEIXE URBANO e GROUPON, com
descontos de até 80% no total foram realizados 1.200 ensaios, destes foi feito uma edicdo
onde resultou em 70 imagens representativas em ordem tematica de géneros e locacdes mais
requisitadas e foi apresentado em plataforma expositiva durante 16 dias na Instituicdo AESO
Barros Melo com a finalidade de agregar valor artistico, e 38 imagens estdo presentes em
anexo. Este estudo defende a viabilizacdo do servico fotografico através de sites de compra
coletiva, e os resultados encontrados demonstraram pontos positivos para a formacdo do
profissional, criacdo de portfélio, divulgacdo da fotografia e nome do profissional assim como
sua inser¢do no mercado de trabalho, além de estimular a populacdo de baixa renda a ter

acesso a fotografia profissional, antes s acessivel a classes abastadas.

Palavras-Chave: Ensaio. Fotografia. Site de compra coletiva.

ABSTRACT

The study presented time and a pioneer in the area that relates pictorials external sites
through collective buying.

For three years announced in the websites and Peixe Urbano Groupon with discounts
of up to 80% in total 1,200 tests were conducted, these have been made an issue which
resulted in 70 representative images in thematic order of genres and locations most requested
and was presented in expository platform for 16 days in the institution AESO Barros Melo in
order to add artistic value, and 38 images attached are present. This study supports the
feasibility of photographic service through collective buying sites, and the results showed
positives for professional training, portfolio creation, dissemination of professional photo and
name as well as their integration into the labor market, and encourage low-income people to

have access to professional photography, previously only accessible to the wealthy classes.

Key words: Assay. Photography. Collective buying site.
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1. INTRODUCAO

A fotografia descoberta no ano de 1817 por Niepce® primeiramente usada no ambito da
arte como representacéo fiel do realismo pelos burgueses e ameagando na época os pintores,
por sua vez tornou-se instrumento na area de arquitetura, e com o tempo foi tomando seu

préprio rumo, firmando-se como objeto de representacdo do imaginario.

Em relacdo a comunicacéo a fotografia, é instrumento de fidedignidade no registro e/ou
divulgacdo de fatos. Apesar de o processo fotogréfico ter sido inventado no século XIX a
fotografia enquanto informacao e comprovacdo de um fato foram utilizadas pela primeira vez
através do desenvolvimento de um recurso técnico denominado “haltfone” sendo a primeira
foto publicada em 04 de marco de 1880 no Daily Herald, de Nova York, com o titulo
Shantytown. Segundo (FREUND, 1982).

A fotografia apds passar por diversos processos de aprimoramento foi e é objeto de
estudo em diversas areas, tonando-se assim o mais importante veiculo fidedigno e universal

da informacéo. Hoje ndo se concebe a informacao sem o registro e vice versa.

Os sites de compra coletiva tiveram inicio em 2008 nos Estados Unidos da America, e
comecaram a atuar no Brasil em 2010. Com a empresa estadunidense Groupon com ofertas
em Sdo Paulo. Alguns outros sites como o Clickon, iniciaram suas ofertas com recursos
estrangeiros. O site Peixe Urbano foi o primeiro totalmente brasileiro. Estes sites ndo apenas
estimulam as vendas, mas proporcionam a populacdo de baixa renda acesso a servicos antes

sO acessiveis a classes socialmente privilegiados.

! Joseph Nicéphore Niépce (Chalon-sur-Sabne, 7 de marco de 1765 — Saint-Loup-de-Varennes, 5 de julho de
1833) foi um inventor francés responsavel por uma das primeiras fotografias
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1.10BJETIVOS

1.1.1 Objetivo geral

Defender a viabilizacdo do servico fotografico através de sites de compra coletiva.

1.1.2 Objetivos especificos

o Mostrar que atraves do sistema de venda em massa o fotografo tem
oportunidade de selecionar material para um portfolio de qualidade.

o Aplica os conhecimentos teoricos adquiridos em sala de aula na realidade do
mercado de trabalho.

o Divulgar o nome do fotdgrafo facilitando sua insercdo no mercado de trabalho.

o Gerar oportunidade de o fotdgrafo atuar em outros segmentos a partir dos
contatos com os clientes.

o Promover o uso de fotografia da profissional por classes menos favorecida.

o Fomentar o desenvolvimento da fotografia no contexto geral.
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1.2 JUSTIFICATIVA

O estudo ora apresentado expde uma edicdo representativa do acervo fotografico da aluna
do curso de Comunicacdo Social com Habilitacdo em Fotografia. Reunidos ao longo dos trés
primeiros anos do inicio dos sites de compra coletiva na cidade de Recife, hora realizado,
defende a ideia de que a venda em massa oferece ao profissional oportunidade de divulgacéo
e sua insercdo no mercado de trabalho, alem de material para criacdo de portfolio profissional,
colocando em pratica conhecimentos tedrico adquirido nas cadeiras do curso acima
mencionado, além de estimular o uso de fotografia profissional, propiciando o
desenvolvimento da fotografia com finalidade artistica.

O estudo em questdo usa a plataforma de exposi¢do, com objetivo de modificar a viséo
distorcida e desvalorizada de ensaios fotograficos externos especificamente viabilizados
através de sites de compra coletiva. A partir de uma experiéncia vivenciada ao longo de trés
anos, estudando, conhecendo e vivenciando profundamente as caracteristicas da imagem
desse trabalho atualmente desvalorizado pelo mercado, na qual enfrenta preconceito de outros
fotografos e pessoas “comuns”, este estudo propGe este esclarecimento.

No ano de 2011 em Recife foi feita a primeira parceria que oferecia ensaio fotografico
externo, ap6s diversas pesquisas, usando o sistema de busca mais conhecido, Google?,
focando na cidade de Recife, ndo foi encontrado em nenhum site do ramo coletivo o anuncio
para 0 segmento de ensaio fotografico anunciado, até a presente data, ndo consta nenhum
outro profissional se ndo a fotografa Rebecca Torquato no ano de 2011. Nas pesquisas ainda a
cerca de site de compra coletiva apenas nas cidades de: Curitiba, Sdo Paulo e Rio de Janeiro
entre outras € que se encontram anuncios. O método de barateio do servico € comumente
utilizado por muitos profissionais ha muito tempo, em seus sites pessoais, blog o que ndo
caracteriza como site de compra coletiva. Haja vista sites de compra coletiva ser uma empresa

onde visa a venda em massa de diversos tipos de produtos.

No primeiro anuncio feito em 28 de Junho de 2011 entrou no ar a oferta, e foram
vendidos 105 pacotes promocionais de ensaio fotografico externo. O equipamento utilizado

para a realizacdo desses ensaios foi uma CANON? 450D seme-profissional e uma lente 18 &

2 Google O Google é executado através de mais de um milhdo de servidores em data centers ao redor do mundo
e processa mais de um bilhao de solicitacdes de pesquisa e vinte petabytes de dados gerados por usuarios todos
os dias.

¥ Marca de camera fotografica.
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55mm. Nenhum outro acessério ou camera foi usado. Também nédo era oferecido nenhum tipo

de tratamento nem edigé@o nas imagens.

llustracdo: 01

E,} [2) OBJETIVO GERAL E OBJE % ‘.Eensamfotograﬁcnlﬂll x| D Adquirir pacotes emsit: % | [fl]] Fotografe umaldeial - ¢ % | [*] Portal de Parceiros

% | < Rebecca Torquato Phat. x \_

[« BN www.peixeurbano.com.br/recife/ofertas/rebecca-torquato-rec

3 TCC

e

peixeurbano

explore a cidode

Redife Todas Ct

A Hora do Xis! 85% de desconto em Ensaio
Fotografico Externo OU Making Of para até 4
Pessoas + Videobook + CD com 100 Fotos na
Rebecca Torquato Photografy (de R$450 por
R$69)

Espalhe esta oferta: | ]1E-mail |10 r 28

rs 69

ENCERRADA sl

) modelo_projeto_pes...doc  *| 1] modelo_projeto_pes..doc | =

Fonte: Site Peixe Urbano

llustragéo: 02

Perfil dos consumidores

Faixa etaria i Sexo i

.
@ 86%
B Até 25 anos Mulheres

@ D= 26a35an0s

[ ]
B Acima de 35 anos w 14%

Homens

Fonte: Site Peixe Urbano

Re443850  R$1.399,00 ﬁ

- L | | g5y [0
\ OFF
CLIMESO ‘ |
T B0A VIAGEM j ™ 'J ’
& Mostrar ted

Bairros Preferidos i

* 1° Boa Viagem
+ 2°Boa Vista

+ 3" Recife

« 4° Casa Forte

+ 5" Pina

Segundo as estatisticas fornecidas pelo site ao parceiro o maior numero de

consumidores destes servicos foi as mulheres com idade entre 26 a 35 anos.

A proposta idealizada quando feito a parceria era de atingir uma grande venda em

massa, para concepc¢do dos objetivos. de antemdo é importante lembrar que equipamentos
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fotograficos ndo custam barato, assim como acessorios, sem contar que a parte de edicédo
necessita de um computador de ponta, com um monitor de qualidade para garantir a fidelidade
das cores. Com isto € possivel facilitar bastantes os trabalhos e ndo apenas de ensaios

fotograficos, mas também de outros segmentos dentro da fotografia.

Ainda em 2011 uma nova oferta foi ao ar em 05 de Agosto de 2011 vendendo 55
pacotes promocionais. Mas foi apenas em 23 de Novembro de 2011 que uma Unica venda se
caracterizou em venda em massa, foram vendidos 339 pacotes promocionais como podemos

ver na estatistica fornecida pelo site ao parceiro.

lustracdo: 03

& https://parceiros.peixeurbanc.com.br/Report/DealStatistics/22449
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Fonte: Site Peixe Urbano

A partir desta venda, um evento ocorrido, através de redes sociais foi observada uma
discussdo a cerca da fotografa Rebecca Torquato e a venda em massa, e 0S comentarios e
opinides me moveram a caminhar para estes estudos, a fim de provar que existem muitas
vantagens ao usar esta técnica de venda. (vide em anexo A). No ano de 2012 entraram no ar
cinco anuncios do mesmo género, ensaio fotografico externo, e permaneceram estaveis as
vendas. No mesmo ano teve o surgimento de novos concorrentes oferecendo 0 mesmo tipo de

servico através de outros sites concorrentes. Em 2012 foram 02 novas fotografas no segmento,
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sendo uma delas com o diferencial de utilizar o estudio e a outra usando locacgdes externas,
todas elas na mesma margem de preco. Também se evidencia outros anuncios de fotdgrafos
mais conhecidos sem éxito oferecendo os servicos a valor muito alto o que ndo voltou mais a
acontecer. Outros tipos de servicos fotograficos se encontram no banco de dados do Google
como prova, de que outros profissionais, e até renomados tentaram usar o sistema oferecendo
servico diferenciado, como é o caso do Retratista Luiz Santos®, que tentou oferecer o servico
de retrato contemporaneo e ndo teve existo. Uma questdo que ndo se pode sublimar é a
necessidade de compreender, porque apenas 0s ensaios externos tem maior aceitacdo quando
a um custo acessivel as classes menos favorecidas? Além do retratista Luiz Santos existe
outros nomes, como Fernando Raphael® entre outros que usaram o sistema de compra coletiva
e ndo tiveram éxito em suas vendas e hoje ndo usam o sistema de venda em massa através dos
sites. E comum encontrar reportagens em forum e sites na internet abordando o assunto,
alegando a desvantagens e a desvalorizacgdo do servigo. Segundo o site conceituado Fotografe
uma ideia, no artigo de FERNANDES ®(2011). Que entrevista o sécio do site Imperdivel,
Pedro Guimardes’. Cujo tema da publicacdo é: “O que move um fotdgrafo a desvalorizar tanto

seu trabalho?” e aponta os sites de compra coletiva como principal fator da desvalorizagéo,

“Outra peste negra que invadiu o mercado fotografico foram os sites de
compras coletivas, que vendem ensaios a precos baixissimos, do tipo R$29,90. “O
conceito do negocio é conceder um forte desconto para gerar a compra por
impulso™ - admite Pedro Guimaraes, um dos sécios do site Imperdivel, do segmento
de compras coletivas. Aceitavel ou ndo, é o que encontramos hoje.” (FERNANDES,
2011).

E comum as duvidas sobre a qualidade de um servigo que estd em promog&o, mas 0s
indices mostram que as pessoas ainda sim adquirem. O fotografo Vinicio Matos® que se
intitula artista, em 24 de Abril de 2013 divulga ao puablico em seu site 10 motivos para nunca
anunciar em clubes de compra coletiva com o titulo de “O passaporte para o inferno: 10

motivos para nunca anunciar em um clube de compras coletivas”.

* Luiz Santos Retratista contemporaneo http://luizsantosrecife.blogspot.com.br/

® Fernando Raphael fotogréfo http://www.fernandoraphaelstudio.com.br/

® Fotdgrafo e Jornalista André Fernandes Iniciou sua carreira na area como "videomaker" Atuou na filiada Band
em Santa Catarina no jornalismo televisivo. Hoje, fotografo e colunista dos sites mais renomados da fotografia
no Brasil e exterior como Fotografia - DG, Atelié da Fotografia, Lightroom Brasil e Fotografe uma ideia.
Responsavel nas areas de fotografia publicitaria, casamentos e trash the dress."Tem como paixao fotografar preto
e branco e retratos.

7 S6cio do site Imperdivel Pedro Guimaraes http://produtoimperdivel.com.br/

8 Vinicius Matos Fotografo http://www.viniciusmatos.com.br
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“De longe ele ndo paga nem o custo. Como é que um
fotdgrafo que trabalha de 12 a 15 horas em um ensaio, no minimo, entre
fotografia, contato com o cliente (emails/telefones), edicdo e pds-produgéo
pode cobrar R$ 29,00 por uma sessdo? Deste valor ele embolsa apenas 20
reais ja que é necessario pagar a comissao minima do clube que é de 30%.
Ele estd cobrando R$1,33 centavos por uma hora de trabalho. Se ele
trabalha 44 semanais ele recebera um salario de R$ 235,00/més. Ele tem um
estidio e recebe um salario bem menor que o salario minimo? Isso faz
sentido?”” (MATOS, 2013).

Sinalizamos que o fotdgrafo que trabalhar em locagdes externas ndo tem custos com
iluminacdo artificial nem estudio portéatil, pode ser utilizado a luz do dia e as locacGes de
acordo com a criatividade, uma camera seme-profissional tem bastantes recursos que ajudam
muito o trabalho e ndo tem um custo elevado equiparado aos equipamentos profissionais,
pacotes promocionais tem suas regras e condi¢fes, o que da total liberdade ao profissional
escolher quando e onde vai trabalhar e quanto tempo de trabalho ird dedicar por dia de
servico, é bastante flexivel. Com planejamento e profissionalismo o método é vidvel. Para
marcacgdo existem recursos bastante utilizados para facilitar o agendamento, sdo os sites de
agenda online, onde o cliente apds a compra pode escolher a data, o horério e a locagédo
desejada e desta forma se gera um banco de dados com informacgdes dos clientes e o
profissional tem total controle.

Neste ano de 2013 ja foi vendido 306 pacotes de ensaios fotograficos externos e 80%
dos ensaios ja foram realizados, devido as chuvas como de costume os clientes preferem
aguardar o més de Julho. Ao longo de trés anos de anuncio foram feito 1.200 ensaios externos
em locacgdes diversas e de diferentes géneros. Foi gerado um grande banco de dados de ensaio
fotografico externo de diversas tematicas, géneros e locacfes diversas. Com a banalizacao dos
sites de compras coletivas e a visdo negativa dos ensaios fotograficos viabilizados através
destes, a exposicdo pedagdgica é o mecanismo adequado para converter essa visdo dos

ensaios externos a partir de quando se agrega valor estético.

lustracdo: 04
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lustragéo: 05
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1. MARCO TEORICO

1.1 DO FOTOMETRO AO IMAGINARIO.

Para utilizar o aparelho (cdmera) se faz necessario saber usar a velocidade em
conjunto com o diafragma e a sensibilidade, que é o 1SO. Segundo MOURA (2001) a
fotografia nada mais é que escrever com luz. De fato ele estd completamente certo, pois sem a
luz ndo existiria a fotografia. O minimo que o fotografo precisa saber para trabalhar é o
dominio da luz, seja ela natural ou artificial, em locacdo externa ou mesmo em um estadio.
Ele ainda comenta em seu livro 50 anos de Luz, Camera e Acéo, sobre a ideia de escuriddo da
alma, partindo para um sentido mais filoséfico para realizacao da fotografia.

Segundo FLUSSER (1983) Filosofia da Caixa Preta ele pergunta se o fotografo vive
em funcéo do aparelho.

“As imagens técnicas sdo produzidas por aparelhos. Como
primeira delas foi inventada a fotografia. O aparelho fotografico pode servir
de modelo para todos os aparelhos caracteristicos da atualidade e do futuro
imediato. Analisa-lo é método eficaz para captar o essencial de todos os
aparelhos, desde os gigantescos (como os administrativos) até os mindsculos
(como os chips), que se instalam por toda parte. Pode-se perfeitamente supor
que todos os tragos aparelhisticos j& estdo prefigurados no aparelho

fotografico, aparentemente tdo indcuo e “primitivo”.” FLUSSER (1983).

Mesmo que usassemos a camera em modo automatico, isso ndo faz muita diferenca,
pois 0 que importa € o resultado final que nasce a partir da ideia subjetiva de cada pessoa e
sua individualidade. A lomografia ou Lomography como conhecido (que é um movimento
fotografico que utiliza cdmeras automaticas de baixo custo) sdo cameras que nao tem nenhum
recurso, este registro tem seu valor e ignorar a leitura que o registro transmite € o0 mesmo que
fechar os olhos, ou entdo entrar na famosa caverna de Platdo. Segundo SANTAELLA (2001)
aborda em a Matriz da Linguagem e do Pensamento, ela afirma que a fotografia recorre de um
contexto social vivido, que uma fotografia corresponde a algo ou aquilo alojado em nosso
mundo imaginario. Quando fotografamos algo ou aquilo, antes mesmo do ato, ja fazemos a
ligacdo com algo ou aquilo que se vai fotografar, representa 0 que ja existe do mundo
imaginério. A fotografia pode ser usada para expressar sentimentos, e falar o que se pensa,
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entre outras infinidades, serve como uma forma de comunicagdo. Tem subliminarmente uma

riqueza ignorada por muitos leigos, uma capacidade de mostrar o que se pensa e sente.

Segundo SANTAELLA (2001) aborda em a Matriz da Linguagem e do Pensamento,

ela propGe diferenciarmos o0 mundo visual (que tem bordas) do campo visual (que ndo tem).

“fixando os olhos em algum ponto proeminente e prestar atencdo
nao aquele ponto como seria natural, mas a toda a extensédo do que vocé
pode ver, mantendo seus olhos ainda fixo. Essa € a atitude de um desenhista
de perspectiva. Se vocé fechar um dos olhos e persistir, a cena se aproximara
da aparéncia de um quadro. Suas caracteristicas sdo distintas da cena
anterior. Este é o campo visual, que s6 pode ser observado com algum
esforco. S6 percebemos quando tentamos ver o mundo visual em perspectiva

e suas cores como um pintor as vé.” (SANTAELLA, 2001).

Essa pequena tentativa de descrever a importancia da fotografia tem intencdo de
defender a ideia de que a imagem ¢ ela por si so independente de um instrumento e as técnicas
usadas por quem o fez, Segundo BRASSAI (2005), afirma no livro Proust e a Fotografia, ele
fala da importancia que um simples foto pode assumir. Ela pode deflagrar a necessidade de se
escrever uma historia. Pode vir em socorro da memoria, Unico indicio ao qual podemos nos

agarrar. Pode dar asas a imaginacao.

“Imagens sao superficies que pretendem representar algo. Na maioria dos
casos, algo que se encontra la fora no espaco e no tempo. As imagens sdo, portanto,
resultado do esforco de se abstrair duas das quatro dimensfes espacio-temporais ,
para que se conservem apenas as dimensdes do plano. Devem sua origem a
capacidade de abstracdo especifica que podemos chamar de imaginacdo. No
entanto, a imaginacdo tem dois aspectos: se de um lado, permite abstrair duas
dimensdes dos fenbmenos, de outro permite reconstituir as duas dimensGes
abstraidas na imagem. Em outros termos: imaginacao é a capacidade decodificar
fendbmenos de quatro dimensdes em simbolos planos e decodificar as mensagens
assim codificadas. Imaginacdo é a capacidade de fazer e decifrar imagens.”
FLUSSER (1983).

Um profissional da area de fotografia quando de frente a fotografia registrada por
pessoas “comuns” que as fizeram a partir de seus celulares, cAmera compacta, sem nenhuma
destinagcdo de equipamento e embasamento teérico, pode ser uma experiéncia insuportavel
para o profissional vivenciar isso, ou até mesmo divertido a partir de seu embasamento

teorico, ele pode buscar inumeras respostas e fazer diversos tipos de leitura, afinal a fotografia
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tem o poder conotativo imenso. A fotografia tem o poder da ambiguidade e polissemantico,
pois é fruto do repertorio cultural em que o individuo esta inserido ou do qual a fotografia
emergiu, podendo sempre ser visualizada por varios prismas. Segundo DUBOIS (1993)
propde que a fotografia possui em si uma dupla natureza: ela é tanto icone, por conter em sua
superficie a representacdo daquele signo transformado em objeto do mundo, quanto indice,

por representar aquilo que Barthes denominou de noema do “isto foi” (BARTHES, 1984).

A fotografia tem, portanto, como caracteristica principal a natureza polissémica,
resultado de uma rede de significacdes dada pelo leitor da imagem. Barthes trata deste topico
em “A Camara Clara” (BARTHES, 1984), mesmo porque para ele este era o unico papel que
Ihe cabia: “ndo sou fotdgrafo, sequer amador: muito impaciente para isso: eu preciso ver
imediatamente o que produzi” (BARTHES, 1984, p. 20).

Segundo JATHAHY, MARIA, MIRIAM (2008), aborda em Narrativas, Imagens e
Préaticas sociais, afirma que a imagem seria também , assim como o texto, uma narrativa ou
discurso sobre o mundo, também afirma que a imagem tem a prioridade de exibir o todo de

uma so vez, em timming diferente daquele do texto.

Afinal para ler um texto, teriam que compreender cada signo e depois fazer
associacbes o0 que leva muitos mais tempo, a fotografia tem entdo esta vantagem
extremamente relevante com relagao ao texto, Por tanto é fato que a fotografia € uma maneira
de representar e de transmitir, quem faz a mediacdo € o aparelho (camera). Segundo
BENJAMIN (1985), afirma em Pequena Historia da Fotografia. “O analfabeto do futuro ndo
sera quem ndo sabe escrever, e sim quem ndo sabe fotografar.”, Mas um fotdgrafo que nao

sabe ler suas proprias imagens ndo é pior que um analfabeto?

Nos ensaios fotograficos externos realizados é bastante comum encontrar influéncias
que foram absorvidas de outros fotografos que foi acompanhado em estudos durante os anos
na faculdade, ndo demonstra certa precisdo da influencia, mas fica claro que existem
resquicios da influéncia de outros autores. Uma grande mudancga na estética fotografica destes
materiais foi ap6s conhecer os trabalhos fotograficos de DORIVAL MOREIRA ° para um
trabalho na disciplina de arquitetura, onde sua principal caracteristica sdo imagens bem

saturadas.

® Dorival Moreira Fotografo, especialidade arquitetura.
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Fotografia: 06

Fonte. Foto de Dorival Moureira.

A partir dai evidencia-se a presenca de maior saturacdo nas imagens tornado-as mais
coloridas 0 que muitas vezes ndo condiz com a realidade. E como a fotografia publicitaria
segundo MOURA (2001), afirma que “quanto mais fora da realidade mais publicitario € o
trabalho”. A publicidade ¢ o que podemos dizer uma forma de mexer com 0s desejos e
elucubrac@es subjetivas de cada pessoa, dificil de ndo agradar um cliente quando apelando
para esta técnica.

Segundo BENJAMIN (1985), afirma em Pequena Histéria da Fotografia. Que
Lichtwark escreveu em 1907. “Nenhuma obra de arte é contemplada tdo atentamente em
nosso tempo como a imagem fotografica de nos mesmos, de nossos parentes proximos, de

Nossos seres amados”.
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Fotografia 07

Fonte: Fotégrafa Rebecca Torquato.

As tendéncias encontradas nos ensaios fotograficos sdo em maior quantidade fotos
com estética publicitéria, explorando superexposicao, raios de luz favorecendo a uma espécie
de penumbra colorida, vinhetagem, P&B, entre outros. O que agrada mais os clientes é o que
eles ndo conseguem fazer com seu celular e sua camera compacta, pensam gue s6 uma camera
profissional faz, e os poucos clientes que compreendem que este mito nao é verdade, buscam

sugar a compreensao do que faz o trabalho ser diferenciado.

O fotografo deve ter conhecimento e saber ter controle da luz, afinal, com respaldo na
citacdo de MOURA (2011) reiteramos que a luz é a ponta da caneta. Controlar a quantidade
de tinta que ela jorra sobre o papel é o0 mesmo que controlar a quantidade de luz que entra
pelo diafragma. Os estudos béasicos para estas tarefas e em seus segmentos sdo as nocdes de
todas as areas de profissdo possiveis e imaginaveis, pois se compreendemos melhor de
arquitetura ou industria, por exemplo, de fato exercemos melhor um registro, em termos
técnicos. Um exemplo é um estudante de fisica que em sua profissao estuda a velocidade, a
partir de calculos, consequentemente ele poderia calcular a velocidade da luz. Fazendo isso, e
tendo o minimo de conhecimento sobre um equipamento fotografico, imaginemos: como
seriam um registro de panning, comparado a um “novo fotografo” e o seu dominio sobre luz?
Assim mesmo seria com um estudante de quimica, e qualquer outra &rea que se imagine.
Portanto para o “novo fotografo” estudar, adquirir conhecimento, € uma rotina que

acompanha toda a sua carreira.



25

2.2. ENSAIO FOTOGRAFICO

Segundo o minidiciondrio AURELIO (1998) ensaiar é o ato de experimentarmos,
tentarmos algo ou colocarmos em pratica. Partindo deste principio compreendemos que 0
ensaio sempre estara dentro de uma probabilidade de ndo atingir a uma expectativa, pois
guando experimentamos, tentamos ou colocamos em pratica, ndo temos precisao da certeza de
atingir o estimado. O ato de fotografarmos nos remete a pensar se cada clique ndo passa de
um ensaio. Ja na literatura, se compreende que esse estudo também se enquadra dentro de
ensaio, que por sua vez estdo dentro da probabilidade de atingir ou ndo as expectativas. E se
fotografar é escrever com luz, ndo ha mais duvidas em qualquer &mbito da fotografia o ato de
clicar com uma camera ja € um ensaio.

“Apesar de o termo ensaio fotografico ser amplamente explorado por
fotografos de diversas areas, tornando-se familiar mesmo para leigos, é dificil dizer
quando seu uso é mesmo adequado. Todos ja vimos o termo estampando jornais
impressos, revistas masculinas, editoriais de moda, dentre outros meios,
demonstrando que entrou para o vocabuldrio comum. Atualmente o ensaio
fotografico é interpretado pela maioria como uma simples unido de fotografias

sobre 0 mesmo tema ou realizadas por um mesmo autor, havendo assim uma
confusdo entre Colecdo, Série e Ensaio.” (FIUZA e PARENTEO, 2013, p.163).

Segundo Hoffer (1983) o ensaio € um conjunto de imagens que falam de um mesmo
assunto e é uma representacdo imagética, de um imaginéario, bombardeado e influenciado por
algo, ou aquilo.

O imaginario diz respeito a arte, a invencdo, a criacdo, e é diferente da
representacdo, posto que esta seja uma traducdo mental de uma realidade exterior

percebida, configurando como um processo de abstracdo. (LEGOFF, 2009 apud
Adriana Romeiro).

Segundo SANTAELLA (2005) ndo ha raciocinio sem signo.

“h4, no entanto, entre ambos (signo e objeto), uma relacdo de analogia que
se caracteriza por certo teor de semelhanca aparente ou diagramatica. Portanto,
convengdes culturais sdo necessarias ao entendimento dessas formas, mas a
arbitrariedade de seus simbolos associa-se a elementos de semelhanca entre signo e
objeto.” (SANTAELLA, 2005. p. 249)

Segundo FIUZA e PARENTEO (2013) é exigida uma reflexdo sobre a conexao entre
estas imagens, sobre a edicdo que melhor pode expressar sua intencdo no trabalho (tendo
assim mais efeito que a simples exposicdo de tudo que se pode revelar a respeito do assunto

em questéo) e sobre a apresentacdo que seja mais eficiente para tocar o outro, seu apreciador.
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Segundo ELIAS (2007) que denomina o ensaio como um trabalho fotografico que “conta uma
historia, tem uma unidade entre as imagens e ndo é redundante, pois cada foto traz uma nova
pose ou revela uma nova nuance”.

Os ensaios fotograficos realizados seguiram as seguintes tematicas: Gravida, Casais,
Jovens e criancas. E foram divididas na edicdo por locagdes, sdo elas: Parque da Jaqueira,
Recife Antigo, Alto da Sé e Praia. E foi usado cores para representar cada locacdo. (vide em
anexo J). Os ensaios fotograficos entdo se classificam nos segmentos diversos da fotografia, e
nesta exposicao cujo objetivo € usar sua plataforma para mudar o conceito, assim para melhor

compreensdo, dividimos 0s géneros em tematicas como gravida, casais, criancas e jovens.
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2.3 A EXPOSICAO

Todo esse material gerado e armazenado num banco de dados pode ser utilizado para
criacdo de um portfélio de moda, retrato ou publicitario. Neste caso foi feito um processo de
edicdo, onde se pde em jogo o olhar técnico e a harmonia das imagens em sua ordem,
facilitando a visdo e compondo um ritmo agradavel ao olhar, no sentido de criar uma edicéo

fotografica de ensaio compreendido na forma quantitativa.

“O Portfélio é continente de diferentes classes de documentos
(notas pessoais, experiéncias de aula, trabalhos pontuais, acompanhamento do
processo de aprendizagem, conex8es com outros temas fora da escola,
representacdes visuais, dentre outros) que proporciona uma reflexdo critica do
conhecimento construido, das estratégias utilizadas, e da disposicdo de quem o
elabora em continuar aprendendo. O Portfélio constitui uma forma de avaliagéo
dinamica realizada pelo proprio aluno e que mostra seu desenvolvimento e suas

mudangas através do tempo.” (Hernandez 2000).

Todas as consideragfes acima abordadas nortearam a execugdo dos ensaios externos
que resultaram nas fotografias que séo exibidas na exposicao e neste tcc que por sua vez teve
a sua estrutura fisica pensada de forma logica junto ao orientador Eduardo Souza. A
exposicdo como plataforma foi escolhida com o intuito de agregar valor a obra, segundo
RAMME (2007) muitas coisas podem interferir na experiéncia da obra, desde fatores fisicos,
como o0 enquadramento, a iluminacdo, a justaposicdo da obra com outra ate fatores

psicoldgico ou cognitivo, como experiéncia.

“Otimizar o funcionamento da obra ndo é simplesmente ampliar a
quantidade ou a intensidade da atividade, mas maximizar seu funcionamento como
uma obra de arte do seu tipo particular, isso é, possibilitando a compreensédo do
que a obra é, e 0 que a obra é deriva em ultima instancia do que ela faz. Ainda tdo
importante quanto executarem uma obra e encontrar os meios de fazé-la funcionar
da melhor forma possivel, considerando que existem varias formas de ativar uma
obra”. (RAMME, 2007, P. 93)

O memorial descritivo do projeto expografico foi pensado da seguinte forma:

e Dados gerais:
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A montagem da exposicdo em estrutura de vidro revestida com vinil, simulando um cubo,
vetando a luz externa, sendo apenas utilizando a luz pontual de cor amarela, usando as
paredes como suporte para as fotografias, e deixando o espaco livre para circulacdo a qualquer
direcdo. Também foi usados vetores em vinil nas paredes de entrada para remeter o
contemplador as locagdes onde foram realizadas as imagens, com a presencga de um produtor
musical, a produzir audio do género. Ao centro do cubo dois balcBes de 1 metro para projecéao
de making of e portfélio. O periodo da exposicao foi calculado para finalizar aos términos das

aulas, quando os fluxos de alunos diminuem no recinto, AESO.
e Conceito geral da exposicao:

A exposicdo ¢ a mostra de uma edicdo de 1.200 ensaios realizados através de sites de
compra coletiva, como resultado de trés anos de trabalhos, para agregar valor artistico a
trabalhos que atualmente tem sido pivo de discussdes a cerca da desvalorizagdo do servigo
fotografico. Dentre 1.200 ensaios externo o maior nimero de cliente atendido foi no Parque

da Jaqueira e a maior quantidade dentro das quatro tematicas foi crianca. (ver anexo H).
O processo de edicdo foi feito em trés passos:
v’ Edicéo técnica.

Houve maior preocupacdo com: técnicas usadas, enquadramento, foco, nitidez,

composicao e luz.
v Tratamento das imagens.

Foi feito correcdo de imperfeicOes, sem perder a originalidade, manipulacdo de luz,

manipulacdo de nitidez, montagem e manipulacgéo de cor.
v’ Edicdo de exibicdo respeitando a cores representativas das tematicas.

Para esta parte final da edicdo seguiu-se uma narrativa observando a posi¢do das cores e
p&b, respeitando as tematicas e inserindo intervalos entre as imagens para dar o descanso a

vista. (ver anexo L, M, N, O).

As cores foram usadas para representar as locacdes, inspirado na predominancia das cores
nestes lugares. A edigéo resultou em 70 fotos para a exposicdo e 38 para este tcc, divididas de
forma quantitativa a partir da quantidade e tematica de pessoas atendidas por locacao.
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e Adequac0es de espaco:
Estrutura montada em vidro revestida em vinil. (Ver anexo F e I).
e Fixacdo das obras:
Foi utilizado impressdo em PVC de 2mm e aplicada com fita banana, na altura de 1,50
e Sinalizacdo da exposicao:
Material em vinil (ver anexo G).
e lluminacéo e Distribuicéo das obras no espaco e Circulagédo do publico:

Iluminag&o pontual e espago amplo. As imagens foram divididas de acordo com as cores
representativas, que contém cada parede revestida em vinil. (Ver anexo F). A exposicdo
também contém um video making of com as seguintes caracteristicas: Profissional em campo,
equipamentos usados, relacdo com cliente, direcdo, locacdes. E um foi criado um portfélio on
line onde as pessoas podem interagir e visualizar outros ensaios, ndo presente na exposicao.

(Ver anexo P).

3 RESULTADOS OBTIDOS

O estudo ora realizado mostra os resultados obtidos durante trés anos de estudo sobre a
viabilizagdo de ensaios fotograficos externos realizados atraves de sites de compra coletiva e
usa uma plataforma expositiva para agregar valor artistico as fotografias, dividido em
tematicas representativa e quantitativa, mostra ainda um portfélio on line e um making of do
profissional atuando em campo. Os resultados também evidenciam o aprimoramento das
técnicas e domino sobre a luz natural, além dos tratamentos estéticos usados nas imagens a

partir da edigéo.
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4. DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Criar um conceito para ensaios fotograficos é mais que os dividir em géneros, como
gravidas e jovens, por exemplo, e sim dividir em segmentos fotograficos para o seu devido
fim, seja ele publicitario, editorial. Os sites de compra coletiva divulgam pacotes que contém
a frase ensaio fotografico sem os definir, fazendo o cliente comprar sem ter conhecimento do
dominio do profissional para o fim requerido. Mas os sites de venda em massa sdo viaveis,

guanto a:

Difundir a fotografia profissional.

» Estimular o conhecimento a arte.

» Dar acesso a classes menos favorecida.
* Experiéncia no mercado.

» Material de portfélio.

» Contatos e indicagdes.

Contribuir na formacao.

Diante da experiéncia vivenciada ocorreram contratos para outros servigos no segmento
de evento social como casamento, aniversario infantil, Batizado entre outros, muitos dos
clientes voltaram querendo fazer outros ensaios mais incrementados, com tratamento de
imagem, outras locagdes etc. Confirmando assim a viabilizacdo do servigo fotografico através

dos sites de compra coletiva como positivo para o profissional.

Os resultados expostos acima defendem a viabilizacdo de ensaios fotogréficos realizados
através de sites de compra coletiva, onde durante trés anos foram coletados em parceria a dois
sites de compra coletiva a partir de 2010. Durante trés anos de estudo foram realizados 1.200
ensaios, de diferentes géneros e locages. Concomitantemente observamos colocagdes dos
profissionais da area a cerca destes tipos de servico, chegando a ser tema de discussdo em
sites e redes sociais. (vide em anexo: A B e C), com opinides diversas, este fato nos estimulou
a buscar respaldo tedrico objetivando encontrar pontos positivos para o profissional de
fotografia, haja vista, as opinifes e criticas serem focado apenas no valor monetario cobrado

pelos servicos ndo levando em conta ou ignorando ganhos maiores para o profissional.
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O material coletado antes de exposto passou por um processo de edicdo que teve trés
etapas: edicdo por géneros e locacgdes, edicdo e tratamento de imagem e edicdo de mostra de
ordem das imagens de maneira harmdnica e respeitando a narrativa. Além desta edicao foi
criado um video making of do profissional em campo e um portfélio on line. Apds este
processo foi elaborado o memorial descritivo da expografia para a exposi¢cdo que esteve

presente na instituicdo AESO Barros Melo por 16 dias.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo teve como objetivo defender pontos positivos para formagdo do
profissional na area de fotografia através de sites de compra coletiva. Através de uma plataforma

expositiva demonstramos a veracidade do estudo.

Discussdes em foruns e rumores da “prostituicdo do servico fotografico atribuido
através de sites de compra coletiva” se fez necessario compreender, que o conceito de ensaio
deve ser usado com um fim especifico, e que compete a cada profissional avaliar sua
necessidade de popularizar a fotografia profissional a partir do interesse de difundir o

trabalho.

E importante esclarecer que o sistema de sites de compra coletiva usado como sistema
de integracdo do “novo fotografo” no mercado, ndo é uma ameaca a outros profissionais que
ja estdo inseridos no mercado, nesta visdo ele tem como principio divulgar, preparar, criar
portfolio e em uma visdo ativista divulgar a fotografia profissional entre as classes menos

favorecidas.

O fotografo deve valorizar o seu trabalho, e os sistemas de venda em massa ndo 0s
desvaloriza, para um fotografo que esta iniciando no mercado é uma forma positiva para
ingressar no mercado como foi demonstrado. O sistema de venda em grande quantidade se
encaixa como servico de criacdo artistica que difunde a fotografia profissional que em muitas
vezes é vista como servico onde s as classes mais favorecidas tém acesso, devido aos seus
precos, este pacotes promocionais viabilizados através de sites de compra coletiva por sua
vez, leva ao publico em geral sem distin¢do de classe social, servigos de qualidade através de

profissional qualificado.
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ANEXO A - Discussao sobre sites de compra coletiva e Rebecca Torquato,

P LS LR L LA

Humberto Veloso

Resultado em promocdo barata no Peixe Urbana.
http: ffowewe.reclameagui. com. br (2 129416 /peixe-urbano fpeixe-urbano-rebecca-
torguato-phaotografyf

Reclame Aqui > Peixe Urbano - Peice Urbano - Rebecca
Torquato Photografy
wwww , redameagui. com.br
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'ﬁ| Curtir * Comentar * Seguir (desfazer) publicacdo * Compartihar * ha 19 horas
|:E| Vanessa Miglsen e Jaime Ferreira curtiram isso.

Mani Azevedo M3o da pra trabalhar bem com os precos ridiculos g
estes sites oferecem; se ndo pode bancar o prejuizo, ndo desconts
nos dientes, eles ndo tem a menor ideia do preco real dos ensaios. ..

ha 19 horas * Curtir = &b 1

Jaime Ferreira isso na verdade eh uma falta de planejamento. na
administracdo eh previsto investimento em marketing. vc teria g
limitar o numero maximeo de atendimento e n fazer nenhuma
propaganda. mas na fotografia esse preco de divulgacdo nao eh tao
alto, pois um bom site e redes sodais para fotografos geralmente eh
mt aquem de fazer isso no peixe urbana,

no mais, na pratica, isso torna-se um dumping !

ha 18 horas - Curtir

e me arrependi amargamente; minha sorte foi ndo ter vendido
muitos ensaios {na época cobrei 150), nem como propaganda
compensa, pois os dientes g adorarm o tratamento diziam: “adorei,
me avise gdo tiver outra promocao! ™, .. 77777

ha 18 horas * Curtir

’ Mani Azevedo Participei de uma promocdo no final do ano passado

Jaime Ferreira eh, eu participei uma vez de uma palestra muito
boa de Mewman Homrich (http:/fwww. facebook, com/newhom?
ref=t=). Uma coisa que ele falou foi, ndo baixe o preco, corte alguns
servicos, pois dificiimente seus dientes vo guerer pagar depois o
preco real.

exemplo: o ensaio eh § 5.000, mas sem maguiador fica por & 4.500.
sem figurinista th fica sem por £ 4.000

o diente no final vai decdir como guer, mas sabe o preco das real
Coisas.

se guiser da uma palvrinha com Mewman & ele explica uma série de
detalhes

A l Mewman Homrich
2011. [~
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h& 18 haoras = Curtir &b 4

Vanessa Nielsen E, realmente ndo vale a pena, nem para quem
compra, nem para que oferece o serviga.,

ha £+ 1 hora - Curtir

Mani Azevedo Pra gquem compra pode valer, se o profissional for
SErio,
ha 59 minutos - Curtir

Rebecca T. Pessoal 0.0
ha 54 minutos - Curtir

Vanessa Dias Muito passada :5
h& 53 minutos * Curtir

Bruno Henrigue Lira Maia Desvalorizacao do seu trabalho
nunca! !
ha 45 minutos via celular * Curtir = g5 1

Mario Lima Waoll, ..
ha 43 minutos - Curtir

Anderson Freire =0 essa foi punk viu
ha 34 minutos - Curtir - 31

Jodo Goncalves Muita gente fala dessas promogoes e esguece de
apresentar o seu trabalho COM QUALIDADE®!

*=NAO ESTOU ME REFERINDO A MINGUEM,

Acho que cada um sabe onde seu calo doi, um mal profissional que
faz uma promocdo dessa e entrega um trabalho ruim simplesmente
se gueima(talvez nem predse entregar o trabalho), um bom
profissional sabera quando fazer e com toda certeza, so ira entrar
nessa bem progamado, sabendo dos riscos, Riscos esses como ja
dtado... "seus dientes sd querer fazer trabalhos gquando houver
promogoes!™

MAIS UMA VEZ REPITOI
FMAD ESTOU DIRECIOMAMDO A MINHA POSICAQ A MGM!
ha 32 minutos = Curtir = &3 3

A bronca & justamente o fato de um termina arrastando os demais
para a desvalorizacdo da fotografia (como foi dtado por Mewman
também)

agora cabe a gente a abolir essa pratica de compra coletiva ou
valores inferiores.. ..

Maral da historia = fazendo isso o prof sd tem a se queimar no

T
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mercada.
ha 29 minutos * Curtir (desfazer) ~gh 2

Mario Lima eu acho gue dessa forma o que acontece & uma
imennsa desvalorizacdo do profissional em si de fotografia.. €
literalmente a prostituicdo da nossa profissao..

ha& 27 minutos - Curtir - 5 1

Anderson Freire Mario concordo com o gque vocé falou
S0 nao queria usar o termo “prostituicdo” pg acho pesado
Mais ndo existe outra forma de denominar IS50

ha 25 minutos - Curtr

Mario Lima eu ndo acho pesado nao, pois € o que acontece.. o
mercado vai se reduzindo a pessoas que comegam a cobrar mais
barato e a grande massa vai correr pra esse pessoal que cobra
pouco pela fadlidade de acesso a um trabalho de (em tese)
gualidade.

h& 24 minutos - Curtr

Vanessa Dias Esse tema ja foi abordado aqui no grupo diversas
vezes, Eu acho gue o termo pode ser esse mesmo. Tendo em vista
que ele esta aplicado na frase no sentido de DESVALORIZACAQ.
Quem for ler com olhar critico vai entender a real intencio do
argurento,

ha 22 minutos - Curtir - &b 1

Mario Lima € por ai Vanessa ;)
ha 22 minutos * Curtir -3 1

Jodo Gongalves Entdo podemos dizer que quem faz TAXA th &
PROSTITUTO?

' PQ tem muito "neguinho” ai trabalhando 3horas pra ganhar 150

conto ;)

izz0 & relativo, DESVALORIZACAQ do trabalho € pra aguele que ndo
sabe o quanto vale o falor de um servico fotografico.
PROSTITUICAQ E para aqueles gue sabe gue seu trabalho vale
"R.£1000" sabe que tem um portifdlio legal, & mesmo assim ndo quer
perder o servico pra outro e com isso faz o servico a r$250" -

BEM... IS50 E RELATIVO!
ha 16 minutos * Curtir = &b 2

Anderson Freire Acho gue esse assunto ai vai se estender par
inumeros topicos no grupo pg infelizmente a turma ainda vai fazer
iss0

ha 14 minutos * Curtir = &5 1

Vanessa Dias "PROSTITUICAQ E para agueles que sabe que seu
trabalho vale "R$1000" sabe que tem um portifalio legal, e mesmao
assim nao quer perder o servico pra outro e com isso faz o servico a
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Vanessa Dias "PROSTITUICAO E para agueles que sabe que seu
trabalho vale "R$1000" sabe que tem um portifalio legal, & mesmo
assim ndo quer perder o servigo pra outro e com isso faz o servico a
“r§250"

Justao!

Ejusmmente iss0 que argumento agui.
Quem falou em Prostituicdo do Profissional? Falei em prostituicio do
mercado!

ha 13 minutos = Curtir (desfazer) - 3 3

Mario Lima exatamente isso
ha 12 minutos = Curtir

Vanessa Dias Segundo o didonario online:
“Prostituicdo - Servilismo degradante.”
H)

ha 10 minutos = Curtir

Mani Azevedo N3o s3o s6 as promogdes em sites q estdo
acabando com o mercado ndo; tem muita gente g faz um curso
basico e tem grana pra comprar uma camera legal g se diz fotografo
da noite pro dia... ninguém se torna profissional sem estudar e
praticar muito!

ha 9 minutos - Curtir - &h 2

Mani Azevedo Acredito g vivemos uma fase de transicdo, s0 os
mais competentes conseguirdo permanecer no mercado.

ha & minutos = Curtir - &3 1

Jodo Gongalves Topico deveria ser encerrada!

~ ha 8 minutos - Curtir

Mani Azevedo P g??? E a liberdade de opinido???
ha & minutos - Curtir - &5 1

Anderson Freire MNani hoje em dia & pior ainda basta ter um dedo
pra dica e boca pra pedir a maguina emprestada pra dizer que &
profissional

ha 5 minutos - Curtir (desfazer) - &b 2

Jodo Gongalves Mo final vai ter "neguinho” se doendo, e

terminando em confusdo!

Mao sdo todos gue sabe colocar as palavras mais harmoniosas ;)
ha 5 minutos - Curtir (desfazer) - &b 1

MNani Azevedo MNos tempos da analdgica contava-se nos dedos os
fotdgrafos de casamentos, era muita responsabilidade e ndo se

podia errar na luz; agora, com a possilididade dos arquivos em “raw™
tarm frtAnrsfa Ada avantae arm teds aemins
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ha 9 minutos = Curtr

Mani Azevedo P g?7? E a liberdade de opinido???
ha 8 minutos * Curtir - &3 1

Anderson Freire Mani hoje em dia € pior ainda basta ter um dedo
pra dica e boca pra pedir a maqguina emprestada pra dizer que
profissional

ha & minutos * Curtir (desfazer) - ¢h 2

Jodo Gongalves Mo final vai ter "neguinho® se doendo, e

terminando em confusao!

Mao sdo todos gue sabe colocar as palavras mais harmoniosas ;)
ha & minutos - Curtir (desfazer) - b1

Mani Azevedo Mos tempos da analdgica contava-se nos dedos os
fotdgrafos de casamentos, era muita responsabilidade e ndo se
podia errar na luz; agora, com a possilididade dos arguivos em “raw
tem fotografo de eventos em toda esguina...

ha & minutos - Curtr

m

Anderson Freire Concordo com jdo - a turma vai ficar pirada se
doendo

Porem tem gue ser assim mesmo pra ver se a turma para de fazer
burrada que termina prejudicando a gente paw.

ha 4 minutos - Curtir ~&h 2

Jodo Gongalves Megdo, Quando tem R§555% envolvida tu pode

dizer na cara do outro pessoalmente que o servico gue ele faz ndo

vale 1real que tu come de pdo e ainda assim, ogue tu vai ganhar &
uma inimizade e o cara vai continuar fazendo a mesma merda;)

A QL.IESTED E, MO DIA QUE O "MEGUINHO™ LEVAR UM PROCESSO
MAS COSTAS E TIVER QUE PAGAR PELO SERVICO MAL FEITO! af
SIM ;)

ha £ um minuto - Curtir - &3 1

Vanessa DiasE. 56 que nem todo mundo tem acesso a
profissionais de gabarito de consdentes como nds temos agui nesse
meio,

Porém por mais gue tenham acesso a conhedmento alguns fazem
exatamente o que lhe dao na telha. Nao se importando assim com o
proximo ou muito menas com o seu investimento pessoal.

Qu seja, & uma batalha sem fim.
ha + um minuto * Curtir

Jodo Gongcalves Entdo ai fica 0 motivo de ndo adiantar discussao

. sobre esse assunto FPELOMEMOSPARAMIM!

ha 46 segundos - Curtir
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ANEXO B - Reportagem completa sobre desvalorizacdo da fotografia devido a sites de compra

coletiva.

O que move um fotografo a desvalorizar tanto seu trabalho?

O que move um

FOTOGRAFO

a desvalorizar tanto seu trabalho?

E dificil comegar um texto que se refira a um tema tio polémico. O fato & que, hoje, todos sdo
fotografos. O tio que fotoorafava as festas da familia em fins de semana resoblveu que precizava
ganhar uma graninha extra. Com isso, juntou o Gtl ao agradavel: tornou-se fotdgrafo. Por conta
dessa invasdo de quase-fotdgrafos, o mercado se v& encurralado por uma desvalorizacdo desses
proprios quase-profissionais.

Qutra peste negra que invadiu o mercado fotografico foram os sites de compras coletivas, que
vendem ensaios a precos baixissimos, do tpo R529,90. “O conceito do negdcio € conceder um
forte desconto para gerar @ compra por impulso” - admite Pedro Guimardes, um dos sdcios do

site Imperdivel, do segmento de compras coletivas. Aceitavel ou ndo, & o que encontramos hoje.

Fotografe| 4 ajg!

Investimento profissional

Hoje, o investimento profissional em eguipamentos € absurdamente caro. Para sentir na pele,
orce um eguipamento de iluminacdo de estidio e sinta seu coracdo parar trés vezes. E ndo me
refiro ao nimero de parcelas. Para os fotdgrafos que querem economizar um pouco, a opgdo &
simples: sites chineses ou de importacdo baixam o orcamento.

Riscos

Mao importa o trabalho que ira realizar. Sessdes internas ou externas estdo sempre trazendo
riscos. Pensar que algo pode acontecer ao equipamento, como cair no chio ou molhar, da
calafrios em gualquer profissional que se preze. E riscos sdo sindnimos de uma possivel nova

comnra de emuinamentos - e podemos voltar ao item acima e ficar o dia todo nisso.
awllid=1849&Ttemid=138#%

Fonte: Site fotografe uma ideia.



ANEXO C - Discurssao sobre sites de compra coletiva
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CE—
O ideal & que a empresa tivesse me ressarcido em um termpo mais curto pois eu

queria ter aproveitado outra promogao de fotografia, ou simplesmente estornar o valor - porém dos
males o menor, recebi o valor pago em créditos sem validade para gastar no proprio peixe urbano

5 comments +

T;ﬂimﬂ, &dd a comment...

ratof
Post to Facebook Posting as Rebecca Torquato Fotdgrafa (Change) e T4
Izabella Lins - B Follow - Professional Makeup Artist at Bella Lins | Maguiagem Profissional |
-

Passada minha gentyyyyy. 18 maguiei 13 umas 5321684153156 de vezes com o fotografo e gracas & deus nunca
aconteceu nada, Sempre vejo o local bem polidado...

Reply * £ 1 - Like * Follow Post * December 17, 2011 at 4:57pm

Izabella Lins - B Follow - Professional Makeup Artist at Bella Lins | Maguiagem Profissional |
Hugo Jarocki, alfrede Toscano leiam a respeito!
Reply - €91 - Like - December 17, 2011 at 4:58pm

Anisio Neto Fotografia * Fotografo at An estudio

kkkkk eu ja fiz DEZEMAS de ensaios no pg D, Lindd e sempre fiquei seguro |3, .. tem tanta gente e tanto policial que as vezes
ate atrapalha!! kkk eu hein...maluca!

Reply - g3 - Like * Follow Post - December 16, 2011 at 2:30pm

Adelia Fernanda - Redfe

Eu dou aula 12 todos os dias, nunca cheguei |3 pro parque ndo ter ao menos 2 guardas e de 1 més pra cé tem
uma viatura |3 na frente de plantio.

Reply - 51 * Like - December 16, 2011 at 6:10pm

Carlos Alberto * Bl Follow * CEPEP - Escola Téica

Afinal Pedro Vierra, Deve estar com muitos dientes para vir agui e falar o gue ndo sabe sobre sites de compra coletiva. ..
Afinal, vocé cobra caro ou barato?

Reply - g1 - Like * Follow Post * December 15, 2011 at 10:36pm
ﬂ Farebook sociz! phegin

Comentarios (2) COMENTAR

Fonte: Site Reclame aqui.
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ANEXO D - Fotografia do livro 50 anos de luz cinema e acdo, onde foi retirada a epigrafe.

E claro que vio dizer que estou desm

erecendo todo m
: und
sendo amargo. Nio, claro que ndo, longe de %

= _ mim, sdo todos talentggos
€ )2 provaram 1ss0. Se ndo fossem nio teriam aproveitado a oportuni-

dade e feito sucesso. Acontece que, em certas areas, é bom ter um
pedigree, tanto pessoal, gerado por sucessos anteriores, quanto de fa-
milia. Quem comega por baixo sobe devagar, ou nem sobe. Quem
chega por cima, se for bom, jd estd ali mesmo. Na Globo, é a mesma
coisa. Se fez sucesso l4 fora, é bem-vindo e paparicado aqui dentro.

Tuca Moraes, neto do Vinicius de Moraes, quando foi descoberto fa-
da como ela €, passou a ser muito mais bem

o fora da Globo € cooptado por ela. A gente
arece ter

que tem

zendo a cimera do A vz

trarado. Tudo que dé cert : nte que p
: ceu com muita ge
mas foi o que aconte
se esquece’ : L e e tAM AR Xuxa,

Fonte: MOURA, Edgar 50 Anos de Luz, Camera e A¢do. Sdo Paulo: Editora SENAC, 2001.

ANEXO E- Logomarca criada para a

Rebecca
.l.

orquarto

Ensaios Externos

exposicao.



Fonte: Mundo Criative.

ANEXO F - Planta baixa da exposicé&o, realizada na AESO.

@ Farque da Jagueira

@ Alto da sé 11,00
Recife Antigo l/ L
@rraiz |/ v Z
Trasparente @ Texto Pargue Da jagqueira -
a8
@ Img. vetor \
I\Luz pontual g — g
S S
- | - J—
>~ v \:\ ~
3 ) .
‘,:..;; ?-: . '{gxto praia
Texto Recife Antigo = =
o 10 o o N
O, =~ 2 2
o ® %
< < =~
@ Texto alto da Sé
12
e
d | 9,00 1 1 4 d
-. OF-
3 IO AN . .
a O3F B img. vetorizada img. vetorizada
- gcg balcdo 1,00x0,50x1,00m
L 1o)]
2 ig
O 2,00

Fonte: Linear Satnds

bl

img. vetorizada

img. wetorizada
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ANEXO G - Vetores criados para compor a estética da

exposicéo.
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Fonte: Mundo Criative

ANEXO H — TABELA QUANTITATIVA DE GENEROS ATENDIDOS E LOCACOES MAIS

SOLICITADAS.

ANEXO | - PLANTA 3D

DIVISAO DE GENEROS POR LOCACAO.

|
- sé .
]
@ Paria
h W casais
Criangas
I
]
Jaqueira .
| Ushmere e
S Antigo -

(=]

50 100 150 200 250




Fonte: Linear Stands

ANEXO J - TABELA DE EDICAO DE TEMATICA POR CORES.

Exposicdo fotografica

0000

EDIGAO TEMATICA

>

Parque da jaqueira

Recife Antigo

Alto dasé

Praia

2 CRIANCASO4
=P casaisoz
== créviDasos
2 jovensos

WaHL

|—3 CRIANCASO

CASAIS 06

[ GRAVIDAS 02

JOVENSO01

ANEXO L - Temética Praia
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Fonte: Rebecca Torquato.

ANEXA M - Temaética Parque da Jaqueira
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Fonte: Rebecca Torquato
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ANEXNO N- Tematica Alta da Sé.

Fonte: Rebecca Torquato
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ANEXO O - Tematica Recife Antigo

Fonte: Rebecca torquato



ANEXO P - llustracéo do portfélio on Line.
_ K Crie um site no Wi

- Rebecca Inicio
Torqguato

Ensaios Externos

Jovens

Gravidas

XEste site foi criado por WIX.com. Crie seu site GRATIS >>

Fonte: www.rebeccatorquato.com
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