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PRINCIPIOS CONTABEIS APLICADOS A ANALISE DE CREDITO

RESUMO

O Presente trabalho consiste em um artigo cientific o]
realizado pelos alunos do 5° periodo do Curso de Ci éncias
Contabeis, que relaciona a disciplina de Teoria Ava ncada da

Contabilidade.

Os temas que foram desenvolvidos no artigo foram: a nalise
de crédito e principios contdbeis. Para elaboracao deste
trabalho o grupo realizou pesquisas bibliograficas para coleta
de dados e andlise. O conhecimento obtido pelo grup o através
da analise e compreensao da material pesquisado, in cluindo os
procedimentos utilizados em bancos comerciais e fin anceiras,

proporcionou grande satisfacdo em sua concretizacéo

PALAVRAS-CHAVE

Andlise de Crédito. Capacidade. Capital. Principios

Contabeis.



1 INTRODUCAO

O presente artigo tem como principal tema a aplicag
principios contabeis a analise de crédito. Apos o p
setor financeiro teve de se ajustar a uma nova real
econbmica. A significativa queda inflacionaria infl
necessidade de que os Bancos viessem a reaplicar se
investimentos  alternativos receit

para geradores de

operacionais. A consequéncia imediata foi o aumento

concessao de empreéstimos para todos os segmentos da
Paralelamente ao aumento da concessdo de créditos,
Bancos passaram a assumir uma exposiCdo proporciona
maior ao risco de inadimpléncia, ou seja, o do néo
(parcial ou total) dos juros e prestacdes do créedit
Os Bancos concedem o crédito apdés detalhada analise
capacidade financeira e idoneidade. O objetivo é mi
risco de crédito, ou seja, 0 nao
determinada quantia no caixa dos credores, em data
Para isso procedimentos subjetivos (analise caso a
objetivos (andlise estatistica),

como instrumento P

adequada selecdo, analise, precificacdo e, principa

monitoramento dos riscos diversos, consequéncia

adversidades como: juros, cambio, aumento da inflag

desemprego.

Considerando que 0 aumento sucessivo das perdas com

inadimpléncia contribui para a reducdo da lucrativi
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rentabilidade dos Bancos, o0 resultado é o0 de também
comprometer negativamente o retorno dos acionistas.

minimizar as possibilidades de ocorréncia desse res

continuar o crescimento da riqueza das instituicOes
imprescindivel o uso da Prudéncia e da Oportunidade

Bancos facam continuas reavaliacdes de seus modelos

de crédito.

Buscando

ultado e

, onde os

de analise

([N



2 INTRODUCAO A ANALISE DE CREDITO

O tema analise de crédito é diretamente associado a 0S
bancos comerciais. Sua importancia € fundamental, p ois a
lucratividade e permanéncia dos bancos no mercado e stao
intimamente relacionados aos critérios de selecdo d e seus
clientes. Isso ocorre porque o resultado do nao rec ebimento de
uma operacao equivale a perda do valor emprestado e dos juros
devidos. Por outro lado, restricdes excessivas que limitam a
concessao do crédito, podem acabar transferindo cli entes a
bancos mais agressivos em relacao a assunc¢ao de ris cos.

2.1 Os Seis C's do Crédito

CARATER: Trata-se da vontade do cliente de pagar suas

contas , 0 que traduz sua indole, ética e senso moral. Mes mo
sendo uma caracteristica essencialmente subjetiva, uma forma
de apura-la é obter informacdes junto a bancos e ca rtérios de
titulos e protestos. Essas informagfes versam sobre a conduta
do cliente no que diz respeito a pontualidade e con stancia com
que tem liquidado seus titulos e obrigagbes. Elas s ervem
unicamente como parametro de comportamento histéric 0, pois a
pontualidade da liquidagdo dos compromissos pode se r fator
importante no negdécio do cliente, ndo exprimindo su a real
vontade de pagar. Por outro lado, o sujeito pode te r

constantemente liquidado em dia seus compromissos p or ter tido



folga em seu fluxo de caixa, mas ele pode deixar de fazé-lo
instantaneamente, caso a situacdo financeira de sua empresa se
desequilibre.

CAPACIDADE: Reflete a capacidade de gestdo dos

administradores e o proprio grau de especializacdo da producéo
e comercializacdo da empresa . A capacidade de gestdo esta
intimamente relacionada ao desempenho da empresa. N 0 entanto,
seu desempenho ndo estad ligado somente ao demonstra tivo de
resultados, mas a outros fatores, tais como partici pacéo
relativa no mercado, niveis de qualidade e produtiv idade, e
grau de satisfacdo e lealdade dos clientes. Estes s ao fatores
dificeis de se mensurar sem uma profunda pesquisa n a empresa e
a outras fontes de informacdes. Portanto, uma anali se inicial

do curriculo dos administradores pode dar uma breve orientacao
sobre suas habilidades técnicas no setor em que atu am e em

relacio ao grau de especializacdo da producdo. E,
adicionalmente, uma visita as instalacbes da empres a pode
permitir uma avaliacdo dos métodos de trabalho e do grau
tecnoldgico utilizado.

CONDICOESESstao ligadas aos fatores externos & empresa que

podem de alguma maneira afetar seu desempenho nos n egocios ,
prejudicando ao mesmo tempo sua capacidade de honra r os
compromissos. Mencionam-se 0S seguintes fatores: Le gais
(legislacbes interna e externa: nacional e internac ional),

Econbmicos (desenvolvimento global e setorial, cond icOes de

oferta e demanda), Soécio-Culturais (mudancas nos ha bitos de



consumo, normas culturais, nivel de satisfacdo dos
funcionarios, comportamento politico), Ecolégicos ( reacao a

novos regulamentos, reacdo a pressao de grupos).

CAPITAL: Refere-se ao estudo do patrimbnio da empresa . Ele
estende-se desde a provisdo de receitas e despesas, passando
pelos investimentos no ativo permanente, pelo compo rtamento
das contas no balanco patrimonial, pelo prazo das o brigacoes,
até a analise da qualidade dos ativos. Em sintese, busca-se
confrontar, por meio de indices extraidos do balang o]
patrimonial, os quais estabelecem sua situacdo econ omico-
financeira, todos os bens e recursos possuidos pela empresa

com suas obrigacoes.

COLATERAL: Procura demonstrar a capacidade do cliente em

oferecer garantias colaterais , espécie de seguranca adicional
necessaria a concessdo do crédito que atenua O risc o da
operacdo. As garantias sdo divididas em reais e pes soais. As
garantias reais sdo o direito especial de garantia sobre
moveis ou imoveis, aléem da promessa de contra-prest acao, tais
como Alienacdo Fiduciaria, Hipoteca, Penhor Mercant il, Caugéo,

Acdes, Cédula Hipotecéaria, Certificado de  Depésito,

Debéntures, Duplicatas, Letras de Cambio, Letra Hip otecaria,

Nota Promissoria, Titulo de Divida, etc. As garanti as pessoais
se resumem a promessa de contra-prestacdo. Neste ca so, O
credor se contenta com a garantia comum representad a pelo

patrimonio presente e futuro do devedor, avalista o u fiador.



Como exemplos de garantias pessoais, tem-se: aval, carta de

crédito e carta de fianca.

2.2 Procedimentos Basicos da Andlise de Crédito

A andlise cadastral busca levantar informacdes sob re o
Carater do cliente. A analise econdmico-financeira procura
estudar a questdo do Capital, projetando desempenho futuros
com forte base no desempenho passado. A analise dos principais
riscos relaciona riscos internos a empresa com as q uestbes de
sua Capacidade, e riscos externos com as Condi¢des ambientais.
Finalmente, a analise das garantias refere-se ao it em
Colateral, o qual traduz as garantias colaterais qu e dao

lastro a operacao.



3 OS PRINCIPIOS FUNDAMENTAIS DE CONTABILIDADE

Os Principios Fundamentais de Contabilidade represe ntam a
esséncia das doutrinas e teorias relativas a Ciénci a da
Contabilidade, consoante o0 entendimento predominant e nos
universos cientifico e profissional. Os principios sao
aplicaveis a contabilidade no seu sentido mais ampl o de
ciéncia social, cujo objeto é o Patriménio das Enti dades. Séo

Principios Fundamentais de Contabilidade:

O Principio da ENTIDADE: O Principio da ENTIDADE reconhece
o Patriménio como objeto da Contabilidade e afirma a autonomia
patrimonial, a necessidade da diferenciacdo de um P atrimonio

particular no universo dos patrimoénios existentes,

independentemente de pertencer a uma pessoa, um con junto de
pessoas, uma sociedade ou instituicdo de qualquer n atureza ou
finalidade, com ou sem fins lucrativos. Por consequ éncia,
nesta acepc¢éo, o Patrimonio ndo se confunde com aqu eles dos
seus sOcios ou proprietarios, no caso de sociedade ou
instituicao.

O principio da CONTINUIDADE: A CONTINUIDADE ou néao da
ENTIDADE, bem como sua vida definida ou provavel, d evem ser
consideradas quando da classificacdo e avaliacdo da S mutacdes
patrimoniais, quantitativas e qualitativas. A CONTI NUIDADE
influencia o valor econémico dos ativos e, em muito S casos, 0
valor ou o vencimento dos passivos, especialmente ( uando a

extincdo da ENTIDADE tem prazo determinado, previst o ou
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previsivel. Desta forma, por exemplo, bens ou direi tos cujo
valor contabil seja superior ao valor econémico, po r forca de
obsolescéncia ou rescisdo contratual, devem ser aju stados

contabilmente.

O principio da OPORTUNIDADE: O Principio da OPORTUNIDADE

refere-se, simultaneamente, a tempestividade e a in tegridade
do registro do patrimonio e das suas mutacoes, dete rminando
que este seja feito de imediato e com a extensdo co rreta,

independentemente das causas que as originaram.

O principio do REGISTRO PELO VALOR ORIGINAL: Os
componentes do patrimonio devem ser registrados pel os valores
originais das transacbes com o mundo exterior, expr €essos a
valor presente na moeda do Pais, que serdo mantidos na
avaliacdo das variacbes patrimoniais posteriores, i nclusive
quando configurarem agregacfes ou decomposi¢coes no interior da
ENTIDADE.

O principio da ATUALIZACAO MONETARIA: Os efeitos da
alteracdo do poder aquisitivo da moeda nacional dev em ser
reconhecidos nos registros contabeis através do aju stamento da
expressdo formal dos valores dos componentes patrim oniais. A
atualizagdo monetaria ndo representa nova avaliagdo , mas, téo-
somente, o ajustamento dos valores originais para d eterminada
data, mediante a aplicagéo de indexadores, ou outro s elementos
aptos a traduzir a variagdo do poder aquisitivo da moeda

nacional em um dado periodo.
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O principio da COMPETENCIA: As receitas e as despesas
devem ser incluidas na apuracdo do resultado do per iodo em que
ocorrerem, sempre simultaneamente quando se correla cionarem,

independentemente de recebimento ou pagamento.

O principio da PRUDENCIA : O Principio da PRUDENCIA
determina a ado¢c&o do menor valor para 0s component es do ATIVO
e do maior para os do PASSIVO, sempre que se aprese ntem
alternativas igualmente validas para a quantificaca o das
mutacdes patrimoniais que alterem o patriménio liqu ido.

) OBSERVANCIA OBRIGATORIA

A observancia dos Principios Fundamentais de Contab ilidade
€ obrigatdria no exercicio da profissdo e constitui condicao
de legitimidade das Normas Brasileiras de Contabili dade (NBC).

Por exemplo, o principio de competéncia, que exige o]
registro das receitas e despesas no periodo que oco rrerem, nao
pode ser substituido por adocdo do regime de caixa (onde as
receitas e despesas séo registradas somente por oca sido de seu
pagamento).

1)} OBJETIVO E USUARIOS DA CONTABILIDADE

O objetivo principal da contabilidade, de acordo c om a
visdo predominante, seria o0 de gerar informacbes Ut eis e
relevantes para a tomada de decisdes corretas e tem pestivas,
tanto por usuarios internos quanto por usuarios ext ernos da
informacdo contébil. Numa abordagem sobre o assunt 0 a

FIPECAFI2 (2000 p. 68) apresenta as funcées adminis trativas e
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econdmicas da contabilidade, assim dispondo: O obje tivo

cientifico da contabilidade manifesta-se na correta

apresentacdo do Patriménio e na apreensado e analise das causas
das suas mutacdes. Ja sob a otica pragmatica, a apl icacao da
contabilidade a uma Entidade particularizada, busca prover os
usuarios com informacdes sobre aspectos de natureza econbmica,
financeira e fisica do patriménio da Entidade e sua S

mutacodes(...).

Dentro dessa Otica pode-se dizer que inUmeros sao o S
usuarios das informacdes contabeis, cada um, especi ficamente,
com uma necessidade informacional diferenciada. Des tacam-se

como principais usuarios da informacdo contabil os

proprietarios da empresa, o governo, os diretores, gestores,
os bancos, investidores, fornecedores, o0s clientes, a
comunidade social onde a empresa estéa inserida, enf im todos os

interessados na vida da empresa.

No cumprimento do objetivo da contabilidade, de ge rar
informacdes Uteis e relevantes para atender a neces sidade do
usuario, € necessario o0 cumprimento das regras basi cas
denominadas tecnicamente de principios fundamentais da

contabilidade

A utilizacdo destes Principios pelos contadores vis a
garantir que a escrituragdo e, por conseqUéncia, as
demonstracdes contabeis, de qualquer entidade (seja ela de
fins lucrativos ou néao), refltam de maneira adequa da a sua

situacdo patrimonial, financeira e econdmica em det erminado



momento. Dessa forma, os Vvarios usuéarios da contabi
podem tomar as suas decisfes com seguranca, finalid
dos Principios Fundamentais da Contabilidade é a de
guia ou parametro para o registro de fatos e a elab
demonstracdes dentro de regras uniformes que facili

funcao informativa da Contabilidade.
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4 CONCLUSOES

Uma decisdo tomada hoje podera causar uma série de
no futuro, os analistas de credito, estdo constante
tomando decisdes dentro de um ambiente de mudancas,
econbmico, na politica, no mercado financeiro, muda
culturais, todas elas alteram a todo o instante as
de risco e incerteza. Entende-se que a Contabilidad
funcionando como um sistema de informacgdes, o grand
Nosso como contadores € contribuir para uma boa ges
informacdes, procurando evidencia-las da melhor for
e despertando nelas confiabilidade e credibilidade,
sempre pela ética e eficiéncia na nossa profisséao.
explorar melhor essas areas onde nosso conhecimento

sai.
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